附件：

保健食品广告监测工作考核评分表

 

	项目
	分值
	评分标准
	实得分
	备注

	人员
	10
	检查人员到位，分工明确。监测无专门人员扣10分
	 
	 

	设备
	20
	1、         确定的重点报刊，少订阅一份扣2分

2、         配备对电视、电台进行监测的设备，少一类扣5分。

3、         配备对户外广告进行取证的设备，未配备的扣5份。
	 
	 

	制度建设
	20
	1、         建立内部保健食品监测工作制度，未制定扣5分；

2、         对县级局保健食品监测工作进行指导、考核，包括建立制度、对县级局监测工作定期检查（每半年至少一次）、检查情况通报三个方面，每个方面工作未开展扣5分
	 
	 

	确定重点媒体
	5
	对辖区内重点监测的媒体进行了确定，每年（2月底前）根据情况变化进行了确认，并上报省局。
	 
	 

	项目
	分值
	评分标准
	实得分
	备注

	监测记录
	25
	1、         每月按时上报《违法保健食品广告统计表》、《保健食品广告违法率统计表》，每个表每逾期一天上报扣1分，依次类推。

2、         日常广告检查记录要及时、完整。发现有差错的，1个广告扣1分。
	 
	 

	违法广告处理
	20
	1、         及时对有关违法广告进行处理，并有记录。每遗漏一个广告未处理或无记录的扣5分；

2、         按时完成省局交办的保健食品广告转办单，并将处理结果及时反馈，未按时办理或反馈的，一件扣3分。
	 
	 

	特色工作
	 
	在保健食品监测工作方面，经省局保化处认定的特色工作进行加分。市局开展的一项加5-7分，县局开展的一项加2-3分。
	 
	 


注：1、每个项目分数扣完为止，不倒扣分。

     2、根据需要，省局将抽查有关检查记录、移送记录等材料。

      3、06年辖区内重点监测的媒体名单5月20日前上报省局。

