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1. Indledning

Denne vejledning beskriver bestemmelserne 1 bekendtggrelse nr. 1308 af 14. december 2005 om
merkning m.v. af fédevarer med senere @ndringer, herefter bena@vnt merkningsbekendtggrelsen.
Vejledningen er rettet mod de myndigheder, der skal fgre tilsyn med merkningsreglerne og mod
producenter, importgrer og forhandlere af fgdevarer.

Vejledningen skal leses i sammenhang med markningsbekendtggrelsen og de andre specifikke
regler, der henvises til.

Der er fastsat en reekke forskellige regler om, hvilke oplysninger forbrugeren skal kunne l@se pa en
fgdevare. Formalet med markningen er dels at sikre, at forbrugerne far de ngdvendige oplysninger
om de enkelte fgdevarer, dels at skabe grundlag for en effektiv kontrol. Desuden skal reglerne sikre
forbrugeren imod vildledende markning og markedsfering.

Denne vejledning vil Igbende blive opdateret, og @ndringerne vil kunne ses pa Fgdevarestyrelsens
hjemmeside (www.fvst.dk).

For mearkning med allergene stoffer henvises til Allergenvejledningen, som findes pa Fgdevaresty-
relsens hjemmeside - fvst.dk — under merkning.

1.1 Maerkningsforordningen

Merkningsforordningen' (Europa-Parlamentets og Radets forordning om fgdevareinformation til
forbrugerne) er vedtaget pa Radsmgde den 29. september 2011. Med den nye forordning gar vi fra
direktiver til én samlet forordning for merkning og neringsdeklaration. Forordningen treder i kraft
d. 13. december 2011, og reglerne kan anvendes fra denne dato.

Forordningens generelle regler om markning skal anvendes fra december 2014 og n@ringsdeklara-
tionsreglerne fra december 2016. Fgdevarer, der er market eller markedsfgrt i henhold til de nuve-
rende regler ma salges, indtil lagrene er brugt op — ogsa efter datoerne i henholdsvis 2014 og 2016.

Der vil inden m&rkningsforordningen skal finde anvendelse, blive udarbejdet en revideret vejled-
ning.

1 o
EUROPA-PARLAMENTETS OG RADETS FORORDNING (EU) Nr. 1169/2011 af 25. oktober 2011
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2. Ansvar og anvendelsesomrade

Mcerkningsbekendtggrelsen §§ 1 og 2
Fodevareforordningen artikel 17, stk. 1

2.1 Ansvar for korrekt maerkning

I fgdevareforordningens? artikel 17, stk. 1 defineres virksomhedsledernes ansvar. Ledere af fgdeva-
revirksomheder skal sikre, at de krav i fgdevarelovgivningen, der er relevante for deres aktiviteter,
er opfyldt for fgdevarer 1 alle produktions-, tilvirknings- og distributionsled 1 den virksomhed, som
er under deres ledelse, og kontrollere, at de pagaldende krav overholdes.

Det er derfor ogsa detailhandlens ansvar, at fgdevaren er forsynet med alle de kreevede mearknings-
oplysninger. En forudsatning for korrekt merkning er imidlertid, at de foregaende led har videregi-
vet de rigtige oplysninger. Der paligger saledes hvert enkelt led en forpligtigelse til at videregive
tilstreekkelige og korrekte oplysninger.

Der stilles ikke krav om, at ferdigpakkede fedevarer pa et engroslager er market jf. markningsbe-
kendtggrelsens § 12, da det er tilstreekkeligt, at meerkningsoplysningerne fremgar af de relevante
handelsdokumenter. Artikel 17 i fgdevareforordningen siger implicit, at man skal sikre, at de rele-
vante oplysninger fglger de feerdige fodevarer til naeste led, sadan at dette er i stand til at meerke
varen korrekt, nar den udbydes til forbrugeren.

En forudsa®tning for ansvar er, at der foreligger en mulighed for virksomheden til at handle korrekt.
Virksomheden skal med andre ord have kontrol over de forhold, som den stilles til ansvar for. Ek-
sempelvis kan en virksomhed ggres ansvarlig for en vildledende markedsfgring, selvom den vildle-
dende merkning er pafgrt i et tidligere omsetningsled, hvis virksomheden vidste eller burde vide, at
den omhandlende markning var vildledende. Baggrunden for dette er, at virksomheden har kontrol
over, hvorvidt den ulovlige vare bliver markedsfort.

? Fgdevareforordningen: Europa-Parlamentets og Radets Forordning (EF) nr. 178/2002 af 28. januar 2002 om generelle
principper og krav i fgdevarelovgivningen, om oprettelse ad Den Europziske Fadevaresikkerhedsautoritet og om pro-
cedurer vedrgrende fedevaresikkerhed.
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Eksempler: Detailhandlers ansvar

1) En detailhandler videres@lger en leverpostej, der viser sig ikke at indeholde den deklarerede
mangde af lever. Detailhandleren bliver gjort opmarksom pa dette ved et tilsyn. Som ud-
gangspunkt er det producenten, der er ansvarlig. Detailhandleren har ingen mulighed for at
vide, at leverindholdet ikke er korrekt. Detailhandleren er dermed ikke ansvarlig. Men de-
tailhandleren bliver ansvarlig, hvis denne herefter forts@tter med at s@lge varen, uanset vi-
den om, at varen ikke lever op til markningsreglerne.

2) Der kan ogsa vare markning, der er sa abenlyst forkert, at detailhandleren burde indse det-
te. I sadanne tilfeelde har detailhandleren pligt til at reagere. Eksempelvis en pose @bler, der
er merket med en vaegt pa 3 kg, men kun indeholder 1 kg.

2.2 Vejledningens geografiske anvendelsesomrade

Alle fgdevarer, der markedsferes,’ er som udgangspunkt omfattet af merkningsreglerne.
2.2.1 Indenfor EU

Merkningsbekendtggrelsen vedrgrer fgdevarer bestemt til salg inden for EU. Hvis en fgdevare, der
er bestemt til salg i et andet EU-land, er market i overensstemmelse med de krav, der gelder i be-
stemmelseslandet, behgver disse varer ikke at overholde specielle danske markningsregler.

Da markningsreglerne baserer sig pa faelles EU-regler, vil der generelt vaere meget sma forskelle pa
reglerne for feerdigpakkede fgdevarer i de forskellige EU-lande, bortset fra sprogkrav. Nogle vare-
standarder indeholder desuden muligheden for nationale s&rregler, fx supplerende varebetegnelser 1
varestandarden for kakao- og chokoladevarer.

For fgdevarer, der fgres gennem Danmark som transitgods eller oplagres som transitgods under
tilsynsmyndighedernes kontrol, anvendes de danske markningsreglerne ikke.

Fgdevarer, som s&lges 1 toldfrie forretninger i lufthavne og danske ferger, skal markes 1 medfer af
de danske markningsregler. Lufthavnsomrader og faerger betragtes som dansk territorium, hvor den
danske fgdevarelovgivnings regler er geldende. Vedrgrende sprogkrav, se kapitel 3.

Radets forordning om den fzlles markedsordning for fiskerivarer og akvakulturprodukter omfatter
kun produkter, som markedsfgres inden for EU. Dvs. de specielle krav om forbrugeroplysning ved
salg af visse fiskevarer, gelder derfor ikke ved eksport ud af EU.

2.2.2 Eksport ud af EU
Fgdevarer, som er bestemt til eksport til lande udenfor EU, er formelt ikke omfattet af merknings-
bekendtggrelsen, men merkningen skal altid vare korrekt og retvisende.

3 J. definitionen i Fpdevareforordningen (EF) N. 178/2002 af 28. januar 2002: "markedsfgring”: besiddelse af fgdeva-
rer med henblik pa salg, herunder udbydelse til salg eller anden overfgrsel, som finder sted mod eller uden vederlag,
herunder selve salget og distributionen og selve den overfgrsel, der sker pa andre mader.

Fgdevarestyrelsen 8
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3. Maerkningens udformning

Mcerkningsbekendtggrelsen § 3

3.1 Klart synlig, let leeselig og uudslettelig

Mzarkningen skal vare anbragt et sted pa ferdigpakningen, saledes at den er klart synlig, og ma
ikke veere skjult, tildekket eller adskilt af andre angivelser eller billeder. Vedrgrende lotmarkning,
se kapitel 4.

Merkningen skal vare let leselig og uudslettelig. Det vil sige, at tegn og bogstaver skal have en
stgrrelse, som kan l@ses umiddelbart. Den anvendte skrifttype skal vare almindelig kendt og kunne
opfattes umiddelbart. Leseligheden kan eksempelvis ogsa pavirkes af, om skriftfarve og baggrunds-
farve let kan adskilles. Markningen ma ikke kunne fjernes eller udviskes under en forventelig
transport og behandling.

Afggrelse: vedr. laeselighed

Fgdevareministeriets Klagecenter4 har i en afggrelse vedrgrende appelsinjuice sagt:

”Pa X [appelsinjuice] er anvendt hvid teet skrift pa gul baggrund. Den lyse baggrundsfarve og den
hvide teette skrift gor, at nettoindhold, angivelse af ingredienser, neeringsindhold, mindst holdbar til

og producentens navn og oprindelsessted ikke er let leeselig”.

Brug af almindeligt kendte forkortelser i markningen er tilladt, safremt det ikke vildleder forbruge-
ren. En ikke udtgmmende liste med eksempler pa forkortelser, der normalt vil kunne bruges, ses i
bilag 5.

3.2 Meerkningssproget

Merkningen skal veere pa dansk eller pa andre sprog, der kun ved uvasentlige forskelle i stavning
adskiller sig fra dansk.

Ved vurderingen af, om markning pa et andet sprog end dansk kan accepteres, ma der i det enkelte
tilfeelde tages stilling til, om den anvendte merkning er let forstaelig for forbrugeren. Man kan altsa
ikke ga ud fra, at merkning pa svensk og norsk altid kan erstatte markning pa dansk, ligesom det
ikke kan udelukkes, at markning pa andre fremmedsprog kan benyttes.

Afggrelse: vedr. maerkningssprog

Fgdevareministeriets Klagecenter® har i en afggrelse vedrgrende anvendelse af forkert sprog ved
angivelse af holdbarhedsdato sagt:

* Dengang Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinazrklager”.

> Dengang “Sekretariatet for Fpdevare- og Veterinerklager”.

9

Fgdevarestyrelsen



” Meerkningsdirektivets art. 16 palegger imidlertid medlemsstaterne at forbyde handel med fpdeva-
rer, hvor den obligatoriske meerkning ikke er anfgrt pa et for forbrugeren let forstaeligt sprog.
Denne bestemmelse er udmgntet i meerkningsbekendtggrelsens § 3, nr. 4, som angiver, at meerknin-
gen skal veere pa dansk, eller pa andre sprog, der kun ved uveesentlige forskelle i stavning adskiller
sig fra dansk. Sekretariatet for Fpdevare- og Veterinerklager finder saledes, at meerkningen med
”Best Before end of” af de omhandlede produkter er i strid med meerkningsbekendtgorelsens § 3,
nr.4.”

Afggrelse: vedr. maerkningssprog

Fgdevareministeriets Klagecenter har i en afggrelse vedrgrende anvendelse af forkert sprog sagt, at
det engelske ord “contains” ikke kan erstatte det danske ord “’indeholder’:

”Vi finder det berettiget, at fpdevareregionen indskeerpede jer, at den obligatoriske meerkning med
oplysningen "indeholder sulfitter” skal veere pa dansk eller et andet sprog, som kun ved uveesentli-
ge forskelle i stavning adskille sig fra dansk.

Vi finder, at det engelske ord ”contains” er mere end blot uveesentligt forskelligt i stavning fra det
danske ord indeholder”.”

Afggrelse: vedr. maerkningssprog

Fgdevareministeriets Klagecenter6 har i en afggrelse vedrgrende anvendelse af svenske ord sagt:

”Vi finder, at de svenske ord ”klumpfprebyggende middel” og ~smakfprstaerker” er klare for for-
brugeren. ...Nar der tages stilling til, om en stavemade er veesentlig anderledes end den danske,
skal man leegge veegt pa, om meerkningen i det enkelte tilfeelde er forstaelig for forbrugeren. Man
kan ikke ga ud fra, at meerkning pd svensk og norsk altid kan erstatte meerkning pa dansk...Vi leg-
ger til grund, at det er ordets betydning, der skal veere forstaelige for forbrugeren, og at det derfor
ikke kun er stavemdaden, der skal ligne den danske. Vi finder, at de anvendte svenske ord er forstae-
lige for forbrugeren, idet vi mener, at ordenes betydning er klar.”

Sprogkravet gelder kun for de markningsoplysninger, der kreves ifglge lovgivningen. Hvis der
gives supplerende oplysninger, gelder sprogkravet ikke for disse, medmindre de vildleder.

Man ma merke med flere sprog pa en gang. Hvis oplysningerne pa forskellige sprog ikke er ens,
vurderes det konkret, om markningen kan vildlede forbrugeren.

Ved levering til udenlandske skibe eller fly, kan markningen vere pa et af flagstatens officielle
sprog eller pa engelsk.

% Dengang “Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinarklager”.
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4. Lotmeerkning

Mcerkningsbekendtggrelsen §§ 4-8

4.1 Formalet med lotmeerkning

Formalet med lotmarkningen er at kunne identificere fgdevarepartier saledes, at de til enhver tid
kan treekkes tilbage fra markedet, safremt de matte vere fejlbehaftede. For at opfylde dette formal
skal lotmerkningens oplysninger vare lette at kommunikere bade skriftligt og mundtligt.

4.2 Fodevarer, der skal lotmeerkes

e Alle fgdevarer, der indgar i et fodevareparti. Lotmarkning skal kunne identificere en fg-
devare, der er en del af et fgdevareparti. Definitionen pa et fgdevareparti findes i maerk-
ningsbekendtggrelsens § 4, stk. 2: ”Ved et fgdevareparti forstas i denne bekendtggrelse en
rekke salgsenheder, der er fremstillet, tilvirket eller pakket under praktisk taget ens om-
steendigheder”. Fgdevarepartier kan afgrenses pa forskellige mader. Den ansvarlige for af-
greensningen af fgdevarepartiet, kan foretage afgrensningen pa den made, der findes mest hen-
sigtsmassig i den enkelte situation.

e Fgdevarer i alle omsatningsled. Det er et krav, at lotmarkningen foretages i alle omsat-
ningsled, bade i produktions-, engros- og detailled. Pa den made kan fgdevarepartier spores
gennem hele produktions- og oms@tningskaeden. Det fgrste led i distributionen af land-
brugsprodukter er dog undtaget fra kravet om lotmerkning. Det er derfor fgrst leddet efter
primarproducenten, der bliver ansvarlig for afgrensningen af fedevarepartiet samt lot-
merkningen.

e Fgdevarer, som markedsfores i EU skal lotmarkes, uanset om de er importeret eller er
fremstillet 1 EU.

4.3 Fodevarer, der ikke skal lotmaerkes

Der gazlder fglgende undtagelser til kravet om lotmarkning:

¢ Fgdevarer, hvor datoen for mindste holdbarhed eller sidste anvendelsesdato indgar i
meerkningen, behgver ikke at lotmerkes, safremt datoen er anfgrt ukodet og mindst omfatter
dag og maned i nevnte reekkefglge.

¢ Landbrugsprodukter i det fgrste stadie af distributionen (primzrprodukter) er undta-
get fra kravet om lotmarkning. Begrebet landbrugsprodukter omfatter korn, frugt, gront,
melk, &g, kgd og fisk m.m. De stadier i distributionskederne, som er undtaget fra kravet
om lotmarkning, er beskrevet udtsmmende i ma&rkningsbekendtggrelsens § 6, hvoraf det
fremgar, at der ikke er krav om lotmarkning af landbrugsprodukter, der fra bedriftens omra-
de og ferske fisk eller fiske varer, der fra et fiskefartgj a)salges eller leveres til oplagrings-,
pafyldnings-, eller emballeringssteder, b)transporteres til producent eller organisationer eller
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c)athentes med henblik pa at indga i en tilberednings- eller forarbejdningsproces. Disse undta-
gelser om kravet fra lotmarkning gelder kun fgrste gang varen distribueres.

Ikke-feerdigpakkede fgdevarer, som salges i detailforretninger, er undtaget fra kravet
om lotmarkning. Ikke-ferdigpakkede fgdevarer er fodevarer, som ikke omfattes af begrebet
“ferdigpakkede fgdevarer” jf. markningsbekendtggrelsens § 9. De varer, som omfattes af
denne undtagelse, vil typisk vere fodevarer, der s@lges uemballerede, eller fgdevarer, der i
detailforretningen pakkes pa anmodning fra kgberen eller i umiddelbar tilknytning til salget.
Denne undtagelsesbestemmelse finder kun anvendelse pa ikke-feerdigpakkede fedevarer, der
selges 1 detailforretningen. Engrospakninger undtages derfor ikke fra lotmarkning.

Fgdevarer i sma emballager og beholdere, hvis stgrste overflade er mindre end 10 cm? (fx
sma chokolader og slikkepinde) skal ikke lotmarkes. Kartonen/papkassen, som de sma fg-
devarer befinder sig i, skal dog lotmarkes.

Konsumis i individuelle portioner er undtaget fra kravet om lotmarkning, safremt oplys-
ningen gives pa yderemballagen/gruppeemballagen. Dvs. ved en papkasse med 100 ispinde,
skal den enkelte ispind ikke vaere market, men papkassen skal lotmerkes. Undtagelsen om-
fatter ispinde, isvafler og lignende, der er beregnet til en enkelt person. Stgrre pakninger af
konsumis, som fx én-liters pakninger, er ikke omfattet af undtagelsen og skal lotmerkes.

4.4 De ansvarlige for afgreensning af et fadevareparti

Den ansvarlige for afgrensningen og markningen af et fgdevareparti varierer alt efter situationens
karakter. Den personkreds, som kan eller skal foretage afgrensningen og markningen, bestar af
producenten af fgdevaren, pakkevirksomheden, eller den forhandler inden for EU, som fgrst mar-
kedsfgrer produktet. Da definitionen pa et fgdevareparti er aben, kan afgreensningen foretages bredt
eller snevert, alt efter i hvor hgj grad man gnsker at sikre produktets identitet, og alt efter hvor stor
en risiko, man gnsker at patage sig.

4.5 Krav til lotmaerkningen

Lotmarkningen skal vere Kklart synlig og skal derfor vere pafgrt yderemballagen, saledes
at man ikke er ngdt til at bryde pakningen for at finde frem til oplysningerne. Hvis varerne i
pakningen skal afsattes enkeltvis, skal disse tillige vaere market, men hvis lotmarkningen
pa selve varerne er synlig igennem yderemballagen, behgver man ikke at angive lotmeerk-
ning pa yderemballagen.

Lotmarkningen skal vere tydelig og let lzeselig, men det er frivilligt, om der anvendes tal,
bogstaver, tegnsatningssymboler eller andre symboler. @nskes lotmarkningen fx foretaget
ved kantskaring, skal de anvendte tal, bogstaver eller symboler umiddelbart kunne l&ses.
Safremt skaeringen ikke angiver umiddelbart laeselige symboler, men blot bestar af en skee-
ring, som kun kan tydes ved hj&lp af en dekoder, kan kantskaring ikke benyttes ved lot-
merkning.

Oplysning om lotmarkning skal indledes med bogstavet ’L”’. Dette krav bortfalder dog,
hvis lotmarkningen klart adskiller sig fra de gvrige meerkningsoplysninger. Det vil sige, at
hvis lotmerkningen eksempelvis er placeret et andet sted pa pakningen end de andre merk-
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ningsoplysninger, eller anvendes der ved lotmarkningen en anden typografi eller farve end de
andre markningsoplysninger, er det ikke ngdvendigt at indlede koden med bogstavet "L”.

4.6 Placering af lotmaerkningen

Merkningen skal anbringes pa emballagen. For feerdigpakkede fgdevarer gelder det, at oplysningerne
skal sta pa ferdigpakningen eller pa en vedhzftet etiket. For ikke-feerdigpakkede fgdevarer kan lot-
merkningen fremga af handelsdokumenterne, hvis det ikke er muligt at anbringe lotmarkningen pa
emballagen.

Eksempler pa lotmarkning:

Mindst holdbar til dag/md (holdbarhedsdato)
Sidste anvendelsesdato dag/md (holdbarhedsdato),
L 151109 (tappedato/produktionsdato)

L 320b2 (fx produktionsbatch)

L/ A/ B/ C/ D/ mindst holdbar til og med: / feb. /maj / aug. /nov./09/ 10/ 11 (der sattes fx
et hak ved B, aug. og 10)
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5. Generelle maerkningskrav til feerdigpakkede fodevarer

Mcerkningsbekendtggrelsen §§ 9-12

5.1 Hvornar en fodevare er faerdigpakket

En fgdevare betragtes som verende ferdigpakket, nar den “fgr og uden direkte sammenh@ng med
salg er indesluttet i en indpakning, der er bestemt til at brydes af forbrugerne eller storkgkkener”, jf.
bekendtggrelsens § 9. Det betyder, at indpakningen skal have fundet sted, fgr nogen har bestemt sig
for at anskaffe sig produktet.

En fgdevare anses for at vaere indesluttet i en indpakning, nar den er anbragt i en lukket, men ikke
ngdvendigvis forseglet, emballage. Fgdevarer i eksempelvis daser, papasker, poser eller omsluttet
af film, vil anses for at vaere indesluttet i indpakningen, safremt der ikke er fri adgang til indpaknin-
gens indhold, uden at indpakningen abnes eller @ndres. Indpakningen behgver ikke at omslutte fg-
devaren helt. Det afggrende kriterium for, om en fgdevare kan anses for at vere indesluttet i ind-
pakningen, er, at fgdevaren kun kan benyttes som tiltenkt, hvis indpakningen abnes eller &ndres.

Fgdevarer emballeres pa mange forskellige mader, og det beror pa en konkret vurdering, hvorvidt
en fgdevare kan anses for indesluttet i indpakningen. Ved fx et brgd i en pose, er det afggrende, om
posen er lukket til. For frugt og grgntsager gelder det specielle, at frugt og grgnt, der er pakket in-
dividuelt, fx i en tetsluttende plasticfilm som eksempelvis salathoveder og agurker, ikke anses for
ferdigpakninger. Andre “filmede” fgdevarer, som fx bred og ked, er ferdigpakninger.

Eksempel: Smgr

En pakke smgr betragtes som en fardigpakket fadevare, selvom indpakningen ikke er forseglet, idet
fgdevaren kun kan benyttes som tilteenkt, hvis indpakningen abnes eller &ndres.

Eksempel: Bestillings pizza

En pizza, man ringer og bestiller, bliver forst produceret og indpakket, fordi man har bestilt den,
hvorfor den ikke er at betragte som faerdigpakket, og dermed heller ikke omfattet af reglerne for
ferdigpakkede fgdevarer.

Eksempel: Pick & mix slik
”Bland-selv” konceptet indeberer, at kunder selv far lov til at blande poser med slik efter eget gn-

ske. Idet kunderne selv star og tager konfekture i Igs vegt op af en beholder og over i en pose, er
produktet ikke at betragte som en ferdigpakket fgdevare.
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Eksempel: Kantine

En personalekantine vil gerne stille mad til radighed for et nathold, f. eks noget smurt smgrrebrgd,
sandwichs eller lign. Det afggrende er, om varen er pakket i direkte sammenhang med salget. Er
maden pakket, fordi den er bestilt af en medarbejder, vil den umiddelbart ikke vaere omfattet af reg-
lerne for ferdigpakkede fgdevarer, netop fordi den i det tilfelde fgrst pakkes fordi den er bestilt. I
andre tilfzelde s@lges maden maske fra en automat og er ikke bestilt pa forhand. Her vil undtagelsen
i § 22 kunne vare relevant - se kapitel 13.

Eksempel: Café chokolade

Nar en café, restaurant, hotel e.l. modtager individuelle stykker chokolade, kager og lignende, er
disse pakket i en stgrre kasse med mange stykker i. Her er det kassen med de enkelte stykker i der
er den “ferdigpakkede fgdevare”, fordi kassens emballage er bestemt til at brydes af cateringvirk-
somheder, restauranter, kantiner og lignende. Det er derfor kassen og ikke de enkelte stykker, der
skal maerkes.

Afggrelse: vedr. begrebet en feerdigpakket feadevare

Fgdevareministeriets Klagecenter’ har i en afggrelse vedrgrende definitionen af en ferdigpakket
fedevare sagt:

” En fgdevare er feerdigpakket, nar den indesluttes i en pakning, og derefter ikke gennemgar nogen
form for forarbejdning eller tilberedning, med mindre indpakningen brydes. Frysning er ikke en del
af produktionen af fodevaren, men md anses som en behandling af den ferdigpakkede fpdevare.”

5.2 Obligatoriske oplysninger pa feerdigpakkede fgdevarer

Ferdigpakkede fgdevarer skal vaere market med fglgende oplysninger:

¢ Ansvarlig m.v. og oprindelsessted, jf. kap. 6.
e Varebetegnelse, jf. kap. 7.

e Angivelse af ingredienser, jf. kap. 8., herunder markning med oplysning om indhold af de
allergene ingredienser

e Mea=ngdeangivelse af ingredienser (QUID), jf. kap. 9.

¢ Alkoholindhold, jf. kap. 10.

7 Dengang “Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinarklager”.
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e Nettoindhold, jf. kap. 11.
e Holdbarhedsangivelser samt s@rlige opbevarings- og anvendelsesforskrifter, jf. kap. 12.

¢ Evt. supplerende bestemmelser for ma&rkning af EU-fastsatte og nationalt fastsatte varebe-
tegnelser, jf. afsnit 7.2.

e Evt. supplerende bestemmelser for kgd og kgdvarer, jf. kap. 14.
e Evt. supplerende bestemmelser for fisk og fiskevarer, jf. kap. 15.

e Evt. supplerende bestemmelser for dybfrosne fgdevarer, jf. kap. 16.

Koffeinindhold, jf. afsnit 8.5.

Er et ferdigpakket produkt omfattet af de “sarlige salgssituationer”, som beskrevet 1 kapitel 13,
gaelder der s@rlige markningskrav. Las herom i kapitel 13.

5.3 Undtagelse til samtlige maerkningsoplysninger
Hvis ferdigpakningens stgrste flade er mindre end 10 cm?, eller der er tale om glasflasker beregnet
til genbrug, der har en uudslettelig markning, og derfor ikke forsynes med krave, etiket eller hals-

etiket, er det tilstreekkeligt at marke med:

e Allergene ingredienser
® Varebetegnelse
e Nettoindhold

e Holdbarhed

5.4 Placeringen af maerkningsoplysningerne

Merkningsoplysningerne skal vare anbragt pa emballagen et igjnefaldende sted og ma fx ikke ligge
inde i pakningen. Det er op til producenten, om det skal ske ved praegning af/tryk pa emballagen
eller fx ved at vedhafte en eller flere etiketter.

Oplysninger om varebetegnelse, nettoindhold og holdbarhedsdato skal vere anfgrt i samme syns-
felt. Hvis der er krav om oplysning om alkoholindhold, skal denne oplysning ligeledes vare i syns-
feltet. Det er dog tilladt, at selve datoen i holdbarhedsangivelsen ikke er i synsfeltet, nar blot der i
synsfeltet er en henvisning til, hvor pa pakningen datoen findes.
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Hyvis der er krav om, at varebetegnelsen skal suppleres med visse oplysninger, skal disse oplysnin-
ger ogsa indga i synsfeltet. Dette er fx tilfeeldet med kgd tilsat lage , hvor varebetegnelsen suppleres
med oplysningen tilsat x % lage”.

Formalet med denne bestemmelse er, at oplysningerne skal kunne ses samtidig under normale kgbe-
forhold. Som samme synsfelt accepteres to sammenstgdende flader. Hvis pakningen er rund, accep-
teres det, at oplysningerne kan ses ved en mindre drejning.

5.5 Salg af feerdigpakkede fodevarer i engrosleddet

Safremt en faerdigpakket fgdevare bringes i omsatning i et tidligere led end detailleddet, eller fgde-
varen er bestemt til levering til storkgkkener som cateringvirksomheder, restauranter, kantiner og
institutionskgkkener, hvor den skal tilberedes, bearbejdes, deles eller snittes, er det tilstrakkeligt, at
de obligatoriske merkningsoplysninger fremgar af handelsdokumenterne.

Hvis mearkningsoplysningerne gives i handelsdokumenterne i stedet for ved markning af fgdeva-
ren, skal oplysning om producentnavn, varebetegnelse, holdbarhedsdato og evt. opbevaringsfor-
skrift anfgres pa den yderste emballage, i hvilken fgdevarerne presenteres ved markedsfgring.

I de tilfelde, hvor markningsoplysningerne gives i handelsdokumenterne, skal handelsdokumenter-
ne ledsage de pageldende fodevarer eller vere fremsendt for leveringen.

5.6 "Reklameprodukter”

Et reklameprodukt er et produkt, hvor en virksomhed, der som udgangspunkt ikke er en fgdevare-
virksomhed, far deres logo pa fx en flaske vand, som derefter kan deles ud til firmaets kunder. Pro-
dukterne anvendes som reklame for virksomheden.

Et reklameprodukt, der eksempelvis uddeles i forbindelse med et firmas mgder eller messer, vil som
udgangspunkt ikke vaere en ferdigpakket fgdevare og skal derfor ikke merkes i henhold til maerk-
ningsbekendtggrelsen, idet det er virksomheden, der i denne situation er den “endelige forbruger” i
markningsbekendtggrelsens § 9°s forstand.

Man skal vaere opmarksom pa, at hvis man valger at marke de enkelte produkter, sa skal maerk-
ningen vare korrekt. Dvs. hvis man mearker med en ingrediensliste, sa skal ingredienslisten opfylde
kravene til ingredienslister i markningsbekendtggrelsens kap. 6. Det betyder dog ikke, at det udlg-
ser en fuld obligatorisk merkning i henhold til samtlige bestemmelser i markningsbekendtggrelsen.

Desuden vil man, hvis man eksempelvis gnsker, at marke sit produkt med, at der er tale om natur-
ligt mineralvand, skulle marke efter reglerne for naturligt mineralvand®.

¥ Bekendtggrelse nr. 1015 af 10/12/2003 om naturligt mineralvand, kildevand og emballeret drikkevand nr. 1015 af
10/12/2003.
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6. Producent- og oprindelsesmaerkning

Mcerkningsbekendtggrelsen §§ 13 og 14

6.1 Oplysning om navn/firmanavn og adresse

Ferdigpakkede fgdevarer skal vere forsynet med oplysning om navn/firmanavn og adresse pa enten
producenten, pakkevirksomheden eller en forhandler, der er etableret indenfor EU.

Der er krav om blot én af disse, og ikke alle tre. Det afggrende er, at forbrugeren kan opna kontakt
til den angivne virksomhed via de givne informationer. Navn og fx hjemmesideadresse pa internet-
tet kan saledes vere tilstreekkeligt. Eksempelvis kan man ngjes med at skrive "Kgbmandsgarden,
Hamstrup”, hvis der kun eksisterer én "Kgbmandsgard” i Hamstrup.

6.2 Fodevarer hvor der er specielle krav om oplysning om oprindelse

Der findes krav om angivelse af oprindelse for fglgende fgdevarer, som er fastsat i serlige maerk-
ningsordninger eller handelsnormer, eksempelvis:

Oksekgd, herunder kalvekgd

Fersk fjerkrekgd fra tredjelande

De fleste produktgrupper inden for frugt og grent
Jomfru olivenolier

Fersk fisk og visse fiskevarer

Honning

Vin

6.3 Oprindelsesmaerkning for gvrige fodevarer

For andre fgdevarer end de i afsnit 6.2 nevnte, gelder det, at oprindelsen skal angives, hvis en ude-
ladelse af oplysningen vil kunne vildlede forbrugeren. Dog ma andre olivenolier end jomfru oliven-
olier ikke markes med oprindelse.

Merkning, der kan give indtryk af en bestemt oprindelse, ses ofte enten i forbindelse med illustrati-
oner i form af landkort, flag eller andre nationale kendetegn, eller ved at varebetegnelsen indeholder
navnet pa en geografisk lokalitet. Ogsa den gvrige markning, fx oplysning om den ansvarlige for
fodevaren, et logo eller et varemerke, kan imidlertid have samme virkning. Markningsbekendtgg-
relsen forudsetter, at vildledning med hensyn til oprindelse efter omstendighederne kan afverges,
hvis det virkelige oprindelsessted angives. Der vil imidlertid 1 nogle tilfelde kunne vare tale om
vildledning, uanset at der pa emballagen findes en oplysning om fgdevarens virkelige oprindelse.

For en rekke fgdevarer anvendes der varebetegnelser, der objektivt set kan antyde en bestemt op-
rindelse, men hvor der alligevel ikke kan vere tvivl om, at den geografiske betegnelse ikke er en
oplysning om fgdevarens oprindelse. Som eksempler kan n@vnes berliner, parisertoast, russisk sa-
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lat, fransk nougat, wienerbrgd, franske kartofler, franskbrgd, og frankfurterpglser. I disse tilfelde er
der sedvanligvis ikke krav om angivelse af oprindelse, da der er tale om indarbejdede betegnelser.

I andre tilfeelde ma det vurderes, om angivelse af oprindelse er ngdvendig for at undga vildledning
af kgber. Det afggrende er, om fgdevaren praesenteres pa en sadan made, at kgber kan fa en fejlagtig
opfattelse af, at fgdevaren enten hidrgrer fra et bestemt land eller en bestemt geografisk lokalitet
eller er produceret pa baggrund af en original opskrift herfra. I en raekke tilfeelde kan presentationen
af fgdevaren som hidrgrende fra en anden geografisk lokalitet end den virkelige lokalitet vaere sa
massiv, at oplysning om oprindelsen ikke er tilstreekkelig til at undga, at kgberen vildledes.

Det er vigtigt at veere opmaerksom pa, at merkningen og markedsfgringen af en fgdevare er en hel-
hed. Det samlede indtryk af markningen og markedsfgringen kan indebare, at forbrugeren vildle-
des, selv om dele heraf isoleret betragtet ikke kan anses for vildledende. Fx kan det vere vildleden-
de, hvis der pa en pakke med “fransk nougat” er trykt franske flag eller andre franske kendetegn,
hvis fgdevaren ikke er fremstillet i Frankrig. Dette kan ogsa vere tilfaeldet, selvom emballagen er
market med oplysning om det virkelige oprindelsessted.

Som udgangspunkt er det ikke vildledende i sig selv, at en fgdevare markedsfgres som fx »fremstil-
let i England« selvom ingredienserne kommer fra et andet land. Men hvis den samlede markning
og markedsfgring af fgdevaren giver kgberen indtryk af, at ingredienserne kommer fra det samme
sted som der, hvor fgdevaren er fremstillet eller forarbejdet, kan det vere vildledende. Det vil i
sidstn@vnte tilfelde vere en skerpende omstendighed, som vil pege i retning af vildledning, hvis
der er tale om en fgdevare, hvor det er af afggrende betydning for kvaliteten af fgdevaren, hvor in-
gredienserne kommer fra

Afggrelse: vedr. oprindelse pa kirsebzer

Fgdevareministeriets Klagecenter’ har i en afggrelse vedrgrende manglende oprindelse pa kirsebaer
sagt:

”Klagecenteret finder det vildledende for forbrugeren, at produktet kirsebeergrpd markedsfpres
med teksten "[...]" samtidigt med, at illustrationer pa emballagen viser fritliggende kirsebeer og en
dyb tallerken med grod indeholdende hele kirsebeer, hvori et dansk flag pa flagstang er placeret.

Idet der ikke et andet sted pa emballagen fremgdr, at kirsebeerrene er af anden oprindelse, sa vur-
derer vi ud fra en samlet bedpmmelse af produktet, at forbrugeren vil fa det indtryk af, at de an-
vendte beer ma veere danske, og det er vildledende.

I jeres klage gor I geeldende, at teksten "[...]" ikke gar pa oprindelsen af ravarerne, men at der er
tale om "[...]", som er en speciel dansk produkttype. Dansk grad er en frugtgrod, som er karakteri-
seret ved at have hele frugtstykker i en stivet lage og dermed anderledes end de tilsvarende produk-
ter pd markedet.

Fodevarestyrelsen har vurderet, at frugtgrad er en almindelig kendt betegnelse for forbrugerne, og

? Dengang “Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinzrklager”.
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at der er tale om en kendt produktionsmetode, men ikke at produktionsmetoden skulle veere kendt
som scerlig dansk. Derfor vil forbrugerne fa det indtryk, at der med ordet "dansk" henvises til dan-
ske beer. Dette skal sammenholdes med, at der ikke andet sted pa emballagen er angivet nationali-
tets meerkning af de beer, der er anvendt, og at der i illustrationen af gragden er indsat et dansk flag
mellem kirsebeerrene i grgden.”

6.4 Fodevarer med flere oprindelser

I visse tilfaelde kan en fgdevare have flere oprindelser, fx blaber fra to forskellige lande. Angivelse
af oprindelse fra flere steder ma ikke veare vildledende, fx kan det vere vildledende at angive ~op-
rindelse: Danmark og Tyskland”, hvis kun en lille del af varen stammer fra Danmark'°.

6.5 Geografiske betegnelser og traditionelle specialiteter

Der kan registreres en s@rlig beskyttelse for fgdevarer med geografiske betegnelser og oprindelses-
betegnelser og fgdevarer anerkendt som garanterede traditionelle specialiteter i henhold til

- Radets forordning (EF) nr. 509/2006 om garanterede traditionelle specialiteter i forbindelse
med landbrugsprodukter og fgdevarer

- Radets forordning (EF) nr. 510/2006 om beskyttelse af geografiske betegnelser og oprindel-
sesbetegnelser for landbrugsprodukter og fgdevarer

Fgdevarerne skal vare produceret efter de specifikationer, der fremgar af registreringen. Der kan
leses mere om ordningerne pa Fgdevarestyrelsens hjemmeside:
http://www.foedevarestyrelsen.dk/Maerkning/Oprindelsesmaerkning_af foedevarer/forside.htm

Eksempler:
Kalamata - spiseoliven (Grakenland, Beskyttet oprindelsesbetegnelse)
Danablu - ost (Danmark - Beskyttet geografisk betegnelse)

Mozarella - ost (Italien - garanteret traditionel specialitet)

6.6 Kadkontrolmaerke

Et kgdkontrolmearke pa et produkt siger ikke ngdvendigvis noget om produktets oprindelse. Er en
svinebesatning fra Danmark fx slagtet og pakket i Tyskland, kan oprindelsen stadig vare dansk,
selvom kontrolnummeret pa produktet er fra et tysk slagteri.

' Se ogsa afsnit 13.3.1 om angivelse af oprindelse i forbindelse med internetsalg.
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7. Varebetegnelse

Mcerkningsbekendtggrelsen §§ 15 og 16

7.1 Generelt, herunder rangorden for varebetegnelser

Alle ferdigpakkede fgdevarer skal vere market med oplysning om varebetegnelsen, som skal give
forbrugerne en klar opfattelse af, hvilken fgdevare der er tale om. Varebetegnelsen ma ikke vildlede
forbrugeren, jf. kapitel 17.

Hyvis der findes en varebetegnelse for fgdevaren, der er fastsat i EU-retsakter, er det denne, der skal
bruges. I mangel af en EU-bestemt varebetegnelse, benyttes den varebetegnelse, der er fastsat i den
nationale lovgivning. Findes der heller ikke nogen nationalt fastsat varebetegnelse, benyttes den
betegnelse, der sedvanligvis anvendes for varen i afs@tningsstaten. Er der heller ingen s&dvanlig
varebetegnelse, benyttes en beskrivende betegnelse, der er egnet til at identificere fgdevaren.

Det vil sige, der findes en rangordning, hvorefter varebetegnelsen fastsettes: EU-retsakter, national
lovgivning, sedvane i afs@tningsstaten og endelig en betegnelse, der er egnet til at identificere f@-
devaren.

7.2 Eksempler pa EU-fastsatte og nationalt fastsatte varebetegnelser

For en rekke produkter gelder der EU-fastsatte varestandarder og handelsnormer, hvori der findes
bestemmelser om, at de pagaldende varebetegnelser er forbeholdt de produkter, der er omfattet af
regelsettet. Sammensatning, fremstillingsmade m.v. for produkterne er fastsat i den pageldende
handelsnorm/varestandard. Det betyder, at kun de produkter, der overholder kravene i varestandar-
den/handelsnormen, ma selges med de pageldende varebetegnelser.

Pa Fgdevarestyrelsens hjemmeside findes en liste over produktkategorier eller forbeholdte betegnel-
ser.

Som eksempler pa varebetegnelser fastsat i EU-retsakter, kan na@vnes varebetegnelserne i handels-
normerne for fjerkrekgd, fx kylling, unghane, kalkun, samt varebetegnelserne for de enkelte udske-
ringer (bryst, lar m.v.). Andre eksempler pa EU-fastsatte varebetegnelser er sgdmealk, letmalk og
skummetmelk, som er fastsat i henhold til konsummalksforordningen.

Der findes enkelte pabudte varebetegnelser for bestemte varestandarder. Falder et produkt ind under
en sadan varestandard, er det saledes et krav, at den fastsatte varebetegnelse benyttes pa produktet.
Et eksempel herpa er “kalvekgd”.

I bilag 1 findes en liste over de fgdevarer/fedevaregrupper, som der er fastsat EU-handelsnormer og
nationale varestandarder for, eksempelvis juice/frugtsaft, chokolade, marmelade og diverse oste.

Opdaterede regler kan findes pa Fadevarestyrelsens hjemmeside (www.fvst.dk).
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Eksempel: ’Naturligt mineralvand”

Vil man eksempelvis benytte den beskyttede varebetegnelse naturligt mineralvand”, er der udover
de almindelige markningskrav, ogsa et krav om, at der merkes med navnet pa kilden, hvorfra den
naturlige mineralvand indvindes samt angiver vandets indhold af de karakteristiske mineraler.

Afggrelse: vedr. brug af betegnelsen ’unghane”

Fgdevareministeriets Klagecenter'' har i en afggrelse vedrgrende anvendelse af betegnelsen “ung-
hane” sagt:

”Begrebet "unghane” defineres i Kommissionens forordning om handelsnormer for fjerkrekod
som handyr af egl@gningsrace med hard brystbensspids (ikke fuldstndig forbenet) hvis slagteal-
der er mindst 90 dage” (art. 1, nr. 1 bogstav a). Af virksomhedens hjemmeside fremgik, at deres
unghaner slagtes, ndar de er 70 dage.

Virksomheden kan derfor ikke betegne deres produkter som produkter fra unghane, da de ikke er
gamle nok.”

Indgar en ingrediens med en forbeholdt varebetegnelse i en sammensat fgdevare, kan produktet som
udgangspunkt merkes med en beskrivende varebetegnelselz, der indeholder den forbeholdte vare-
betegnelse, fx "@&blemost med et strejf af mynte". Dog kun hvis den del af produktet med den for-
beholdte varebetegnelse, opfylder kravene i den regulerede varestandard/handelsnorm, fx produkt-
specifikationerne til a&blemost” i frugtsaftsbekendtggrelsen.

Afggrelse: vedr. brug af betegnelsen maelk”

Fgdevareministeriets Klagecenter'” har i en afggrelse vedrgrende anvendelse af ordet “malk” i
markningen af et kosttilskudsprodukt sagt:

”Betegnelsen “melk” ma kun bruges for produkter, der stammer fra normal yversekretion, og er
opnaet ved en eller flere malkninger uden nogen tilsetning eller fjernelse af bestanddele. Kosttil-
skud ma som udgangspunkt ikke indeholde betegnelsen “maelk”.”

”Der findes en ikke udtgmmende liste over produkter, der godt ma betegnes med ordet "meelk”,
selvom produkterne ikke indeholder malk eller mejeriprodukter”.

" Dengang “Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinzrklager”.
"2 Se om beskrivende varebetegnelser i afsnit 7.3.

" Dengang ”Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinzrklager”.
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7.3 Almindeligt kendte og beskrivende varebetegnelser

For mange fgdevarer findes der hverken EU-fastsatte eller nationalt fastsatte varebetegnelser. Hvis
der findes en almindelig kendt varebetegnelse, der sedvanligvis anvendes for fodevaren 1 den med-
lemsstat, hvor den afsattes, er det den varebetegnelse, som skal bruges. Som eksempler kan n@vnes
leverpostej, rullepglse, bacon, hamburgerryg, vingummi, flgdeboller, koteletfisk og forarsruller.

Afggrelse: vedr. almindeligt kendt varebetegnelse

Fgdevareministeriets Klagecenter'* har i en afggrelse vedrgrende varebetegnelsen “fiskepinde”
sagt:

”Det er sekretariatets opfattelse, at "fiskepinde” ikke kan betragtes som en almindelig kendt beteg-
nelse for et produkt, hvis eneste animalske ingrediens er bleksprutte, og at meerkningen af fiskepin-
de med varebetegnelsen “fiskepinde” dermed er i strid med merkningsbekendtgprelsens §15, stk.
27,

Hvis der ikke findes en almindelig kendt betegnelse for fgdevaren, typisk hvis der er tale om et helt
nyt produkt, er det producentens ansvar at fasts@tte en betegnelse for varen, der er beskrivende og
egnet til at identificere denne. I den forbindelse skal der tages hgjde for, at varebetegnelsen ikke ma
vare egnet til at vildlede forbrugeren.

Eksempel: Beskrivende varebetegnelse: ’Burgerbolle med &g og reje, mayonnaise og tomat”

Der er som udgangspunkt ikke noget problem i at lave en beskrivende varebetegnelse, som omfatter
flere af produktets ingredienser, fx “burgerbolle med &g og reje, mayonnaise og tomat”. Dog kun sa
leenge denne varebetegnelse ikke gar hen og bliver vildledende for produktets faktiske indhold. Hvis
der fx er langt flere agurker end tomater 1 burgerbollen, vil det kunne vere vildledende at skrive
"med tomat" (og ikke ogsa agurk), selvom der er tomat i, idet det vil give anledning til at tro, at
bollens sammens&tning er en anden, end den faktisk er.

For sa vidt angar varebetegnelser for diverse kgdvarer, se afsnit 14.5.

7.4 Anvendelse af varebetegnelser fra andre EU-medlemsstater

Det er tilladt at anvende den varebetegnelse, hvorunder varen lovligt fremstilles og afsattes i en
anden EU-medlemsstat. Der benyttes samme rangordens system i hele EU til fasts@ttelse af varebe-
tegnelser: EU-retsakter, national lovgivning, sedvane 1 afs@tningsstaten og til sidst en beskrivende
betegnelse.

'* Dengang ”Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinzrklager”.
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Dog er der krav om, at varebetegnelsen skal suppleres med yderligere oplysninger, hvis denne og de
gvrige oplysninger, der skal angives, ikke er tilstrekkelige til at forbrugeren kan genkende fgdeva-
ren eller skelne den fra andre fodevarer.

7.5 Fabrikationsmaerke, varemaerke og fantasinavne
Et fabrikationsnavn, varemerke eller fantasinavn kan ikke treede i stedet for varebetegnelsen.

Nogle fgdevarer er igennem mange ar blevet solgt under udenlandske varebetegnelser, som med
tiden er blevet en del af det danske sprog pa linje med danske varebetegnelser. Til trods for reglen
om, at varer, der s@lges i Danmark, skal markes pa dansk eller pa andre sprog, der kun ved uvz-
sentlige forskelle i stavning, adskiller sig fra dansk, accepteres derfor visse udenlandske varebeteg-
nelser, fx mango chutney, popcorn, peanuts og lasagne.

7.6 Oplysning om fgdevarens fysiske tilstand eller saerlige behandling

Hvis fgdevaren s@lges i en sarlig fysisk tilstand og/eller har varet udsat for en sarlig fysisk be-
handling (fx tgrring, frysetgrring, koncentrering eller rogning), skal varebetegnelsen enten omfatte
eller ledsages af en oplysning herom, safremt en udeladelse kan skabe tvivl hos forbrugeren. Ek-
sempler herpa er koncentreret frugtsaft og rgget laks, som skal markes med oplysning om hhv.
koncentrering og rggning.

Det er en konkret vurdering, om udeladelse af oplysning om behandlingsmade vil kunne skabe tvivl
hos forbrugeren. Ved denne vurdering laegges der vaegt pa, om det er ngdvendigt at oplyse om fgde-
varens tilstand og behandling, for at forbrugeren kan vurdere, hvorledes den videre anvendelse af
fgdevaren skal forega, eller om oplysningen er ngdvendig for at vurdere fgdevarens karakter og
smag m.v. Endvidere leegges der ved vurderingen vagt pa, om behandlingsmaden er sedvanlig for
den pageldende fadevare, eller om det pa anden made fremgar, at fgdevaren har veret underkastet
en speciel behandling.

Det kan derfor ikke generelt kraeves, at fgdevarer, der er optgede med henblik pa salg, markes med
oplysninger som for eksempel “optget” eller ’frosset/dybfrosset”. For sa vidt angar kgd, vil det dog
normalt kraves, at der gives oplysning om, at kgdet er optget/har varet frosset/dybfrosset, specielt
nar kgdet selges under omstendigheder, der giver forbrugeren den opfattelse, at kgdet ikke har vee-
ret frosset, nar kgdets kvalitet har &endret sig eller kgdet har tabt vand under optgningen.

Afggrelse: vedr. maerkning af kgd, der har vaeret frosset

Fgdevareministeriets Klagecenter'® har i en afggrelse vedrgrende mearkning af kgd, der har veret
frosset, sagt:

"Vi er enige med fodevareregionen i, at fpdevarer, der har veeret frosset, skal angives som sadan,
idet det under tilsynet blev konstateret, at optpet stegeflesk ikke var meerket med ”har veeret fros-
set”.

' Dengang Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinzrklager”.
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Det er korrekt, at der ikke findes et generelt krav, at fpdevarer, der er optpede med henblik pa salg,
meerkes med oplysninger som for eksempel “optget” eller frosset/dybfrosset”. Men for sa vidt an-
gar et kgdprodukt, vil der normalt veere et krav, at der gives oplysning om, at kgdet er optpet/har
veeret frosset/dybfrosset, specielt nar kgdet selges under omstendigheder, som kan give forbruge-
ren den opfattelse, at kgdet ikke har veeret frosset, nar kgdets kvalitet har cendret sig eller kgdet har
tabt vand under optgningen.

[ dette tilfeelde drejer det sig om optpet kpd uden oplysning om kgdets tilstand, hvorfor vi mener, at
den manglende oplysning kan skabe tvivl hos forbrugeren. Der er risiko for at kvaliteten af rava-
rerne kan cendre sig pga. indfrysning og optgning.”

I nogle tilfeelde anvendes der en vis andel af frosne ravarer til fremstilling af hakket kg¢d. Hvis und-
ladelse af oplysning om anvendelsen af de frosne ravarer vil kunne skabe tvivl hos forbrugeren, er
det ngdvendigt at oplyse forbrugeren om dette, f.eks. hvis kvaliteten af det hakkede k@d har @ndret
sig meget 1 forhold til hvis der var tale om fersk hakket kgd. Her er det vaesentligt, om virksomhe-
den kan dokumentere, at kvaliteten af det feerdige produkt ikke forringes af brugen af frosne ravarer
i forhold til et produkt, der udelukkende er fremstillet af ferske ravarer.

Skalfrysning af fgdevarer, fx med henblik pa nemmere handtering ved produktion, skal som ud-
gangspunkt ikke oplyses til forbrugeren.

Frysning af fisk til produktion af sushi skal heller ikke oplyses til forbrugeren, idet al fisk, der sal-
ges til sushi, skal have veret frosset forinden.

For fersk og tilberedt'® fjerkrekgd geelder der det sarlige, at kgdet skal udbydes til salg i én af de
tre former: fersk, frosset og dybfrosset. Det betyder, at fjerkrekgd, der selges som fersk eller tilbe-
redt, ikke tidligere ma have veret frosset.

For sa vidt angar dybfrosne varer, se kapitel 16.

7.7 Varebetegnelse for ked og fisk tilsat vandholdig lage

Kgd og fisk, der er tilsat vandholdige lager ved stiksaltning (eller lignende metoder) og evt. andre
ingredienser (herunder krydderier), skal markes med en for forbrugeren retvisende betegnelse, sa
forbrugeren fuldt ud ggres bekendt med den behandling, som kgdet/fisken har undergaet. Det vil
blive vurderet vildledende at anvende betegnelserne “neutralmarineret”, "naturelmarineret” eller
lignende betegnelser for produkter tilsat en smagsneutral lage. Betegnelserne “marineret”, “kryd-
dermarineret” og lignende kan dog bruges om produkter, der — udover stiksaltningen — er vendt 1
marinade tilsat krydderier eller andre ikke-smagsneutrale ingredienser. Disse betegnelser er dog

ikke tilstreekkelige med henblik pa oplysning om, at kgdet tillige er stiksaltet.

Varebetegnelsen for kgd og fisk, der er tilsat vandholdige lager ved stiksaltning (eller lignende me-
toder) skal saledes indeholde ordene “tilsat lage”. M@ngden af lagen skal ligeledes angives, men.
det er frivilligt, om mangden angives i forbindelse med varebetegnelsen eller ingredienslisten.

' Se definition af tilberedt kgd i bilag 3, afsnit 1
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Eksempler pa retvisende varebetegnelser:

“Kyllingefilet tilsat x % vand- og saltholdig lage”
“Pangasius filet tilsat x % lage”

”Kyllingefilet tilsat lage. X % kgd”
“Kyllingefilet tilsat lage”

”Oksefilet tilsat vandholdig krydderlage”
“Hvidlggsmarineret kamsteg tilsat X % lage”

Hele varebetegnelsen skal vere 1 samme skriftstgrrelse.

I ingredienslisten skal det angives, hvor meget kad eller fisk, der er i produktet. Derudover skal der
angives, hvor meget lage der er i produktet, idet dette skal fremhaves i1 varebetegnelsen. Hvis in-
gredienserne vand, salt og eventuelle krydderier tillige angives i varebetegnelsen, skal ma&ngderne
af disse ingredienser ogsa angives i ingredienslisten. Angivelsen af ordet saltholdig” som en del af
ovennavnte varebetegnelse eller den kvantitative angivelse af salt i ingredienslisten udlgser ikke
krav om n@ringsdeklaration. Ved ikrafttredelsen af den nye forordning om fgdevareinformation vil
det dog blive obligatorisk at angive mangden af salt pr. 100 gr.

Ovenstaende retningslinjer geelder for tilberedt kgd (jf. definition i bilag 3, afsnit 1) og for fisk, som
er behandlet, men som stadig har karakter af fersk fisk. De geelder ikke for kgdprodukter, sasom
skinke, hamburgerryg m.v., idet det vurderes, at langt de fleste forbrugere er bekendt med, at disse
produkter som regel er tilsat vand. De gelder heller ikke for forarbejdede fiskeprodukter (f.eks.
kogt, stegt og rgget fisk).

Retningslinjerne er lovgivningsmaessigt haengt op pa kravet om, at varebetegnelsen skal omfatte
oplysning om den s@rlige behandling, som produktet har undergéet, hvis udeladelse af oplysning
herom kan skabe tvivl hos forbrugeren.

Ifglge maerkningsforordningen (RFO 1169/2011) bliver det fra 13. december 2014 tillige et krav, at
nar det drejer sig kgdprodukter, tilberedt kgd, fiskevarer og tilberedte fiskevarer, skal varebetegnel-
sen indeholde en angivelse af det tilsatte vand, hvis det tilsatte vand udggr over 5 % af det ferdige
produkts vagt. Dette krav gelder ved siden af retningslinjerne for kgd og fisk tilsat vandholdig lage
ved stiksaltning.
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8. Ingrediensmeaerkning af feerdigpakkede fodevarer

Mcerkningsbekendtggrelsen §§ 17-21, § 23 og §§ 25-27

8.1 Oplysning om ingredienser

Ferdigpakkede fgdevarer skal vare forsynet med en ingrediensliste. Ved en ingrediens forstas et-
hvert stof, herunder tils@tningsstoffer, som anvendes til fremstillingen, og som stadig er til stede i
den ferdige vare, eventuelt 1 @ndret form.

Som ingrediens betragtes ikke:

Bestanddele, der er til stede 1 en ingrediens, der under fremstillingen midlertidigt fjernes for
derefter at blive tilsat igen, 1 en mengde, der ikke overstiger den oprindelige.

Stoffer, der anvendes som oplgsningsmiddel eller berestof for tilsetningsstoffer og aroma-
givende bestanddele.

Tilsztningsstoffer, der udelukkende er til stede, fordi de var i en ingrediens og ikke har no-
gen teknologisk funktion eller ern@ringsmassig verdi 1 den ferdige fgdevare. Der er her ta-
le om overfgrsel af tils@tningsstoffer (carry-over). Det er is@r relevant for sammensatte fg-
devarer.

Eksempel: Brug af margarine

Som eksempel kan n&vnes, at der kan tilsattes et tils@tningsstof til margarine, eksem-
pelvis en emulgator. Margarinen anvendes efterfglgende som ingrediens i en kage,
men her har tils@tningsstoffet ingen teknologisk funktion. Derfor skal emulgatoren ik-
ke markes i den ferdigpakkede kage.

Tilsetningsstoffer, der anvendes som tekniske hjelpestoffer. Tils@tningsstoffer, der udeluk-
kende anvendes som hjalpestof i forbindelse med produktion af fgdevarer, skal ikke mer-
kes. Oftest vil man sgge at fjerne stoffet helt, sa det kun findes som en utilsigtet rest. En del
af stofferne i Positivlisten'’ kan anvendes som tekniske hjzlpestoffer. Virksomheden skal
altid kunne dokumentere, at stoffet ikke har en funktion 1 det endelige produkt.

Emballagegasser 1 fgdevarer, hvis holdbarheden er forlenget ved brug af disse stoffer. Feer-
digpakningen skal forsynes med oplysningen “Pakket i beskyttende atmosfare”.

Farvestoffer anvendt til kontrolmarkning og anden obligatorisk markning.

' Fortegnelse over tilsetningsstoffer til fgdevarer.
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e Stoffer, der ikke er tilsetningsstoffer, men som anvendes pa samme made og med samme
formal som tekniske hjelpestoffer, og som stadig findes i feerdigvaren, evt. i endret form.
Udover tilsetningsstoffer kan ogsa andre stoffer anvendes som tekniske hjelpestoffer. Det
drejer sig bl.a. om ekstraktionsmidler, metaller, enzymer etc.

Undtagelsen til ovenstaende er dog, at safremt stoffet er fremstillet af et allergent stof, sa skal det
stadig markes. Nermere om dette kan l@ses i "Vejledning om merkning af fgdevarer med indhold
af allergene stoffer”.

8.2 Krav til ingredienslisten

Opstillingen skal indledes med en angivelse, hvori ordet “ingredienser” indgar, fx “Ingredienser:”
eller "Fremstillet af fglgende ingredienser:”. De enkelte ingredienser skal angives i rekkefglge efter
faldende vaegt, beregnet som indgaende vegt pa fremstillingstidspunktet. Dvs. der skal ikke tages
hensyn til evt. svind, nar rekkefglgen bestemmes. Dog skal vand og flygtige ingredienser placeres
pa listen efter deres vagt i den faerdige vare, idet der typisk vil veare et stort svind. Hvor meget
vand, der er tilbage i den ferdige vare bestemmes ved at tage vaegten af den ferdige vare og fra-
traekke alle andre tilsatte ingredienser (pa fremstillingstidspunktet). Vedr. varer, der opvarmes m.v.,
se kapitel 9 om mangdeangivelse af ingredienser.

Afggrelse: Maerkning med ’ingredienser”
Fgdevareministeriets Klag.;ecenter18 har i afggrelse vedr. m@rkning med “’ingredienser” sagt:

”Til ingredienslisten stilles der krav om, at opstillingen indledes med ordet ”ingredienser” (meerk-
ningsbekendtggrelsens § 18, stk. 1, nr. 1). Heraf fremgar, at ingredienser” ikke ma forkortes”.

De enkelte ingredienser skal enten angives ved deres specifikke betegnelse eller ved en af kategori-
erne i merkningsbekendtggrelsens bilag I. Dvs. ingredienser skal angives ved den samme betegnel-
se, som man normalt vil give ingrediensen som varebetegnelse. Dertil kommer, at betegnelsen skal
omfatte eller ledsages af en oplysning om fgdevarens fysiske tilstand eller den szrlige behandling'®,
som fgdevaren har veret underkastet (f.eks. i pulverform, frysetgrret, koncentreret, rgget), hvis en
udeladelse af sa@rlig oplysning herom vil kunne skabe tvivl hos kgberen.

Hyvis der fx benyttes kategoribetegnelsen “’stivelse”, og denne kan indeholde gluten, skal den speci-
fikke vegetabilske oprindelse opgives. Eksempelvis, hvis stivelsen er fremstillet af hvede, skal der i
ingredienslisten angives fx “stivelse af hvede” eller “hvedestivelse”.

Hvis mangden af tilsat” vand ikke overstiger 5 % af ferdigvaren, kan angivelsen af dette vand udela-
des. Hvis vandet overstiger 5 % af ferdigvaren, skal hele m@&ngden af vand indplaceres efter dets vaegt i
den ferdige vare.

'8 Dengang Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinzrklager”.

" Laes mere i afsnit 7.6 om f@devarens fysiske tilstand eller szrlige behandling.
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Eksempel: Cervelatpglse

En cervelatpglse blandes af vand, 70 g svinekgd, 46 g spak og 6 g hvedemel. Det ferdige produkt
vejer 190 g. Dvs., at der er 68 g vand i det ferdige produkt, svarende til ca. 36 %. Vandet skal der-
for indplaceres i ingredienslisten af varen: “ingredienser: Svinekgd, vand, spek og mel”.

En ferdigpakket fgdevare kan markes med én eller flere ingredienslister alt efter produktets ind-
hold.

Hermed nogle eksempler pa dette:

For ferdigpakninger, som indeholder to eller flere enkeltpakninger/separate dele med forskelligt
indhold, er der krav om separate ingredienslister for hver enhed.

Eksempel: Ostesampakninger

Ostesampakninger bestaende af tre forskellige oste skal som udgangspunkt merkes med tre separate
ingredienslister.

Et produkt, der bestar af flere dele, men som forventes indtaget samlet, skal derimod som udgangs-
punkt kun have én samlet ingrediensliste. Et produkt "forventes" indtages samlet, hvis produktet
normalt ikke kan splittes op ved indtagelse.

Eksempel: Lasagne
Ferdiglavet lasagne

En ferdiglavet lasagne spises normalt hel, dvs. pastaplader, kgd og sovs samlet. Derfor skal ingre-
dienserne angives i €n ingrediensliste for hele produktet.

Pakke med "lasagne s&@t”
Er der derimod tale om en pakke med et ’sat” til at lave lasagne, som bestar af pastaplader og sovs,
kan der laves separate ingredienslister for ’pastaplader” og ”sovs”.

En pakke, hvor der ligger flere forskellige dele, fx grgntsager, kgd, osv., vil normalt kunne splittes
op i de enkelte dele, siledes at man kan valge kun at spise fx grgntsagerne. Nar en ret giver mulig-
hed for opsplitning, vil der dermed kunne laves separate ingredienslister for de enkelte dele.

Eksempel: Frikadeller, kartofler, sovs og grentsager

For en ferdigpakket ret med frikadeller, kartofler, sovs og grgntsager vil man normalt kunne splitte
retten op i de enkelte dele, og saledes velge fx kun at spise sovs og frikadeller. I det tilfelde vil der
vare mulighed for at lave separate ingredienslister for henholdsvis “frikadellerne”, “kartoflerne”,
”sovsen” og ’grgntsagerne’’.

Las mere om ferdigpakninger under kap. 11.6.
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8.3 Undtagelser for angivelse af specifik betegnelse

For visse ingredienser er der i bilag I til merkningsbekendtggrelsen anfgrt nogle kategoribetegnel-
ser, som kan anvendes i stedet for den specifikke betegnelse. Fx kan betegnelsen »krydderi(er)»
eller »krydderiblanding« bruges for alle krydderier og ekstrakter heraf under foruds®tning af, at
disse ikke overskrider 2 % af fgdevarens samlede vagt.

Ligeledes kan betegnelsen »sukker« bruges for alle kategorier af saccharose uanset oprindelse, dvs.
uanset om det fx er rgrsukker eller roesukker.

Ifglge bekendtggrelsens bilag 1 og 2, kan kategoribetegnelsen »stivelse« bruges for uforarbejdet
stivelse og stivelse, der er modificeret ved fysiske processer eller ved hjelp af enzymer. Det samme
er tilfeldet, hvis der ved processerne er anvendt syre til en simpel hydrolyse, en forklistring. Er der
derimod sket en egentlig kemisk @ndring, anses produktet som et tils@tningsstof tilhgrende katego-
rien »modificeret stivelse«.

For vejledning om anvendelse af kategoribetegnelsen “kgd”, se bilag 2.

8.4 Fadevarer indeholdende tilsaetningsstoffer

Alle faerdigpakkede fgdevarer skal vaere market med oplysning om anvendte tils@tningsstoffer. I
ingredienslisten skal betegnelsen for stoffets kategori anfgres sammen med stoffets navn eller E-
nummer.

Ethvert tilsetningsstof, der har en teknologisk funktion i den fardige fgdevare, skal nevnes 1 ingre-
dienslisten. Omvendt skal tilsetningsstoffer, der ikke leengere har en teknologisk funktion, ikke
naevnes. Det er tils@tningsstoffets tiltankte funktion, der skal oplyses, ikke evt. sidefunktioner.

De tilladte betegnelser for kategorier stir i tilsztningsstofbekendtggrelsens®’ bilag 2, og stoffernes
navne og E-numre fremgar af Positivlistens afsnit B. Det er altsa op til producenten, om der skal sta
"Farvestof: E 102" eller "Farvestof: Tartrazin".

Hvis en fgdevares holdbarhed er forlenget ved brug af en emballagegas, skal ferdigpakningen dog
alene forsynes med oplysningen "Pakket i beskyttende atmosfere".

Alle tils@tningsstoffer har E-numre. E'et betyder, at der er falles regler for brugen af stoffet i EU,
og at det er blevet sikkerhedsvurderet og fundet egnet til anvendelse i fgdevarer.

8.4.1 Fgdevarer indeholdende sgdestoffer

For ferdigpakkede fgdevarer, der indeholder ét eller flere sgdestoffer, skal varebetegnelsen vere
ledsaget af angivelsen: ”Indeholder sgdestof(fer)”. For fadevarer, der bade er tilsat sukker og sgde-
stof(fer), skal varebetegnelsen vare ledsaget af angivelsen: ”Indeholder sukker og sgdestof(fer)”.

%0 Bekendtggrelse nr. 22 af 11. januar 2005 om tilsztningsstoffer til fgdevarer.
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Fgdevarer, der indeholder aspartam, eller aspartam-acesulfat, skal markes med angivelsen: ’Inde-
holder en phenylalaninkilde”. For fgdevarer, der indeholder over 10 pct. polyoler, skal der markes
med angivelsen: "Overdreven brug kan virke affgrende”.

Eksempel: En fgdevare som indeholder sukker og aspartam

Mearkning: Varebetegnelsen skal ledsages af oplysningen ”Indeholder sukker og sgdestof”. 1 ingre-
dienslisten skal der sta ”sgdestof (aspartam)” eller ’sgdestof (E 951)”. I tilknytning til de gvrige
mearkningsoplysninger skal der sta ”Indeholder phenylalaninkilde”.

8.5 Fadevarer indeholdende aromaer

Faerdigpakkede fgdevarer, hvori der er anvendt én eller flere aromaer, skal markes med oplysning
herom i ingredienslisten ved angivelsen ”aroma(er)” eller ved en mere specifik definition eller en
beskrivelse af aromaen, jf. § 66 i markningsbekendtggrelsen samt "Bekendtggrelse om aromaer

m.m., der ma anvendes til fodevarer”>'.

Quinin og/eller koffein, der anvendes som aroma ved fremstilling eller tilberedning af en fgdevare,
skal angives ved deres specifikke navn i ingredienslisten umiddelbart efter betegnelsen “aroma”.

Der kan lases mere om koffein pa Fgdevarestyrelsens hjemmeside: http://www.fvst.dk/

8.6 Muligheder for undtagelse af angivelse i faldende raekkefolge

§ 20 angiver de ingredienser, hvor princippet om, at ingredienserne skal angives i rekkefglge efter
faldende vaegt pa fremstillingstidspunktet, kan fraviges:

¢ Ingredienser der anvendes i koncentreret eller tgrret form, og som rekonstitueres under
fremstillingen. Disse ingredienser kan angives 1 listen efter deres vegt fgr koncentreringen
eller tgrringen.

¢ Ingredienser i koncentrerede eller tgrrede fedevarer som skal tilsettes vand. Disse kan angi-
ves efter det mengdeforhold, hvori de forefindes i det rekonstituerede produkt, forudsat at
ingredienslisten ledsages af en oplysning som ingredienser i det ferdige produkt” eller “’in-
gredienser i det forbrugsklareprodukt™.

¢ Ingredienser i frugt- eller grgntsagsblandinger, hvori ingen frugt eller grgntsag vaegtmassigt
udger en hovedbestanddel. Disse kan anfgres i en anden raekkefglge, forudsat at denne in-
grediensliste ledsages af oplysningen i variabelt m&ngdeforhold”.

® Ingredienser i tgrrede krydderi- og krydderurteblandinger, hvoraf ingen del vegtmassigt
udggr en hovedbestanddel. Disse kan anfgres 1 en anden rekkefglge, forudsat at denne in-
grediensliste ledsages af oplysningen »i variabelt mengdeforhold«.

2z Bekendtggrelse nr. 433 af 3. juni 2005 om aromaer m.m., der ma anvendes til fgdevarer.
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¢ Ingredienser, der udggr mindre end 2 % af ferdigvaren, kan anfgres i en anden rekkefglge
efter de gvrige ingredienser, fx den tarm en pglse er stoppet/pakket i.

¢ Ingredienser, der svarer til hinanden eller kan erstatte hinanden, og som kan anvendes til
fremstilling eller tilberedning af en fodevare uden at @ndre sammensatning, art eller opfat-
tet veerdi, og som udggr mindre end 2 % af ferdigvaren, kan angives i ingredienslisten med
angivelsen »indeholder.. og/eller..«, hvis mindst en af hgjst to ingredienser forekommer 1
feerdigvaren, eksempelvis peber/persille i rullepglse. Denne bestemmelse finder ikke anven-
delse pa tilsetningsstoffer og de allergene ingredienser, der er anfgrt i bekendtggrelsens bi-
lag 5.

8.7 Undtagelserne til kravet om ingrediensliste
Der kreves ingen ingrediensangivelse for fglgende fgdevarer:

e Frisk frugt og grgntsager, der ikke er skrallet, snittet eller behandlet pa lignende made.
e Vand, hvortil der alene er tilsat CO,, og hvor tilsetningen fremgar af varebetegnelsen.

e [Eddike fremstillet ved gaering, hvis den udelukkende hidrgrer fra et enkelt basisprodukt, og
der ikke er tilsat nogen anden ingrediens.

e Ost, smgr, fermenteret malk eller flgde, hvis der ikke er tilsat andre ingredienser end mel-
keprodukter, enzymer og kulturer af mikroorganismer, der er ngdvendige for fremstillingen,
og det salt der er ngdvendigt til fremstilling af anden ost end frisk ost og smelteost.

¢ Drikkevarer, der indeholder mere end 1,2 volumenprocent alkohol. Dette gelder dog ikke
for tilsetningsstoffer og allergene ingredienser, der stadig skal angives.

e Varer, der bestar af en enkelt ingrediens, og varebetegnelsen er identisk med ingrediensbe-
tegnelsen, eller ingrediensens art klart kan udledes af varebetegnelsen.

Vear opmarksom pa, at der altid skal merkes med allergene ingredienser. Las mere om allergene
ingredienser i ”Vejledning om merkning af fgdevarer med indhold af allergene stoffer”.

Der kreves ingen ingrediensangivelse for vand, som under fremstillingsprocessen udelukkende
benyttes til at rekonstituere en koncentreret eller tgrret ingrediens. Ligeledes skal vand 1 en lage, der
sedvanligvis ikke forteres, heller ikke angives.

Der kreeves endvidere jf. § 22 ingen ingrediensliste for fgdevarer, der bade fremstilles, pakkes og
udbydes til salg i samme forretning, se kapitel 13.

8.8 Angivelse af sammensatte ingredienser

Hvis en ingrediens i en fgdevare selv er fremstillet af flere komponenter, anses disse som ingredien-
ser i den pageldende fadevare og anfgres i ingredienslisten efter de s@dvanlige principper om pla-
cering efter faldende vegt ved fremstillingstidspunktet.
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Hyvis der er fastsat en betegnelse ved lov eller seedvane for de sammensatte ingredienser - fx “mar-
garine” - kan den sammensatte ingrediens dog anfgres i ingredienslisten ved denne betegnelse og
indplaceres efter sin samlede vagt i produktet. Betegnelsen skal dog i sa tilfaelde umiddelbart efter-
fglges af en opregning af de komponenter, der indgar i den sammensatte ingrediens.

Skal en betegnelse vare fastsat ved sedvane, kraever det, at der eksisterer en generel indarbejdet
opfattelse af, hvilket produkt der ligger bag betegnelsen, sadan at forbrugerne i hovedtraek ikke vil
vere i tvivl om, hvad betegnelsen star for. Eksempelvis er bearnaisesauce en indarbejdet betegnelse.
Bearnaisesauce kan imidlertid vare fremstillet bade med og uden &g, men det @ndrer ikke pa, at
den almindeligt oplyste forbruger ved, hvad bearnaisesauce er, og derfor ma betegnelsen betragtes,
som fastsat ved sedvane.

Beskrivende betegnelser for sammensatte ingredienser, som en producent fx selv har fundet pa, vil
som udgangspunkt ikke kunne betragtes som fastsat ved sedvane og vil derfor vare i strid med
markningsbekendtggrelsens § 23, stk. 1.

Eksempler pa betegnelser, der kan betragtes, som fastsat ved sedvane: Pasta, bouillon, sennep,
mayonnaise, sojasauce, balsamicoeddike, vaniljesukker, nougat og marcipan.

8.9 Mulighed for at undlade opregning af komponenter der indgar i den sam-
mensatte ingrediens

Opregningen af de komponenter, der indgar i en sammensat ingrediens, kan undlades

e Nar den sammensatte ingrediens udggr mindre end 2 % af feerdigvaren, og der er fastsat reg-
ler for ssmmensatningen i fellesskabsregler. Eksempelvis, hvis der er under 2 % chokolade
i et produkt, skal de enkelte ingredienser i chokoladen ikke angives.

e Nar den sammensatte ingrediens er en fgdevare, for hvilken der ikke kraeves en ingrediens-
angivelse. Eksempelvis smgr.

e Hvis sammensatningen bestar af krydderi- og/eller krydderiblandinger, der udggr mindre
end 2 % af ferdigvaren. Dette gelder dog ikke tils@tningsstoffer.

I begge tilfzlde skal anvendte tils@tningsstoffer i den sammensatte ingrediens anfgres, jf. dog den
nedenfor omtalte mulighed for serlig placering.

8.10 Deklaration af tilsaetningsstoffer i fodevarer der bestar af sammensatte
ingredienser

Reglerne om markning af tilsetningsstoffer kan medfgre uoverskuelige deklarationer, for sa vidt
angar sammensatte fgdevarer, som fx en del ferdige middagsretter og kager med creme og over-
trek. Folges de sedvanlige regler her, vil man kunne risikere, at det samme tils@tningsstof n@evnes
flere gange og sa spredt i ingredienslisten, at det kan vere vanskeligt for forbrugerne at danne sig et
samlet overblik over, hvilke tils@tningsstoffer der er anvendt i fgdevaren. Hvis en fgdevare bestar af
sammensatte ingredienser, kan der foretages en samlet deklaration af alle anvendte tils@tningsstof-
fer sidst 1 ingredienslisten efter ordet »tilsat«.
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8.11 Drikkevarer og konfektureprodukter der skal maerkes med indhold af la-
krids

Konfekture, der indeholder fra 5 % — 8 % ammoniumchlorid, skal vere forsynet med oplysningen
”Voksenlakrids — ikke bgrnelakrids” eller ”Voksenbolche — ikke bgrnebolche”.

Tilsvarende skal konfektureprodukter og drikkevarer, der indeholder glycyrrhizinsyre eller ammo-
niumsaltet heraf, som fglge af en tils®tning af et eller begge af disse stoffer, eller af lakridsplanten
Glycyrrhiza glabra i en koncentration pa over de i bilag 6 i markningsbekendtggrelsen angivne
maengder, vere market, som angivet deri.
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9. Meengdeangivelse af ingredienser (QUID-maerkning)

Mcerkningsbekendtggrelsen § 24 og §§ 28-31

9.1 Generelt om QUID-meerkning (quantitative ingredient declarations)

I visse tilfelde kreves der merkning af ferdigpakkede fedevarer med ma@ngdeangivelse af en eller
flere ingredienser.

Mzangdeangivelse af en eller flere ingredienser kan ikke rette op pa en vildledende markedsfgring af
et produkt. Eksempelvis kan et produkt med et for lavt indhold af mandler ikke kaldes kranseka-
ge”, selvom det angives pa varen, hvor stor en mengde mandler, der er i.

Afggrelse: Anvendelse af varebetegnelsen ’kransekage”
Fgdevarestyrelsen har i en afggrelse sagt:

“at et produkt alene mad betegnes kransekage, safremt der er et vist ikke ubetydeligt indhold af
mandler; Fgdevarestyrelsen finder ikke, at et mandelindhold pa 1,6 % er tilstreekkeligt, henset til at
mandler er en karakteriserende ingrediens”.

Der er i afggrelsen ikke taget stilling til, hvilken mandelprocent, der som minimum skal vare i et
produkt, for at det kan kaldes kransekage.

Det er kun ingredienser, som defineret i markningsbekendtggrelsens § 17, jf. kapitel 8, som skal
maengdeangives. Dette medfgrer, at kravet om mangdeangivelse ikke galder for bestanddele, der er
naturligt tilstede i fgdevarer, og som ikke er tilsat som ingrediens. Som eksempler kan n@vnes kof-
fein 1 kaffe og vitaminer 1 frugtsaft.

Bestemmelserne om mangdeangivelse galder kun for fgdevarer, der indeholder mere end én ingre-
diens. Der kraves eksempelvis ikke m&ngdeangivelser for &bler og muslinger/hummere, der s&l-
ges i egen skal.

For hele kgdstykker, der kun bestar af én ingrediens, fx roastbeef og tgrret skinke, kreeves der ingen
mangdeangivelse af kgd. For kgdvarer, der kun bestar af én dyreart og salt, krydderier og tilsat-
ningsstoffer, skal kgdet ikke mengdeangives. Kgd, der er tilsat vand, fx kyllingefilet tilsat lage,
bestar derimod af mere end én ingrediens, hvorfor mengden af kgd skal angives. Andre produkter,
der er tilsat eller har optaget vand, bestar ligeledes af mere end én ingrediens. Som eksempel kan
det nevnes, at mandler optager vand i forbindelse med smutningen. I de tilfelde, hvor mangden af
mandler skal angives, ma vandet ikke medregnes.

Bestemmelserne om mangdeangivelse gelder ikke for ferdigpakkede fgdevarer, der er undtaget fra
kravet om angivelse af ingrediensliste, jf. §§ 21 og 22 i markningsbekendtggrelsen, ligesom de ikke
galder for fgdevarer, der ikke er omfattet af merkningsbekendtggrelsens bestemmelser om ferdig-
pakkede fgdevarer.
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9.2 Hvornar skal ingredienser maengdeangives
9.2.1 Ingredienser der indgar i varebetegnelsen

Faerdigpakkede fgdevarer skal vaere market med oplysning om mangden af en ingrediens eller en
kategori af ingredienser, hvis den eller de indgar i varebetegnelsen.

Eksempel: Ingredienser der skal maengdeangives efter denne regel
1) Rejeri “rejesalat”
2) Skinke i ”skinkepizza’/’pizza med skinke”
3) Jordber i ’jordb@ryoghurt”
4) Laks i ”laksemousse”

5) Kalvekgd og fleskekgd 1 “hakket kalv og flesk”

Eksempler: Kategorier af ingredienser der skal maengdeangives efter denne regel
1) Grgntsager i grgnsagsterte”
2) Fisk i "fiskepinde”
3) Svampe i “svampesuppe”
Ved “kategori af ingredienser” forstas bade de kategoribetegnelser der, ifglge bilag 1 i marknings-

bekendtggrelsen, kan anvendes i ingredienslisten og andre lignende fellesbetegnelser, der ifglge lov
eller sedvane kan anvendes i forbindelse med varebetegnelsen, fx “skovbaer”.

Nar en sammensat ingrediens indgar i varebetegnelsen, er det mengden af den sammensatte ingre-
diens, der skal angives,

Eksempel: Kategorier af ingredienser der skal maengdeangives

Mengden af frugtfyld i produktet "kage med frugtfyld”

Nar en ingrediens i en sammensat ingrediens navnes, skal ogsa mangden af denne ingrediens neav-
nes.

Eksempel: Ingredienser og kategorier af ingredienser der skal mangdeangives

Meangden af jordbaer og frugtfyld i produktet “kage med frugtfyld fremstillet af jordbaer”.

9.2.2 Ingredienser der forbindes med varebetegnelsen
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En ingrediens eller kategori af ingredienser skal ma@ngdeangives, hvis denne sadvanligvis forbindes
af forbrugeren med varebetegnelsen, ogsa selvom navnet pa ingrediensen ikke indgar i varebeteg-
nelsen. Denne bestemmelse galder fx nar varebetegnelsen anvendes, uden en yderligere beskriven-
de betegnelse. Det kan vere de ingredienser, der traditionelt karakteriserer den pagaldende fgdeva-
re.

Eksempler: Ingredienser der skal maengdeangives:
1) Hakket oksek@d i chili con carne”
2) Kgd i ’kaldolmer”, "rullepglse” og ”salami/spegepglse”

3) Rgdbeder i “russisk salat”

9.2.3 Ingredienser der er fremheevet i ord, billeder eller grafisk fremstilling

Mangden af en ingrediens eller en kategori af ingredienser skal angives, hvis denne er fremhavet 1
mearkningen ved ord, billeder eller anden grafisk fremstilling. Det kan fx vare med bogstaver i an-
dre stgrrelser, farver eller typer. Dette gelder, uanset om fremhavelsen er sket 1 varebetegnelsen
eller et andet sted pa pakningen.

Eksempler: Ingredienser fremhavet ved maerkning
1) “med kylling”
2) ”fremstillet med smgr”

3) “med flgde”

Ingredienser anses dog ikke for fremhavet, hvis illustrationen a)viser den fgdevare, der selges,
b)viser, hvordan den pagaldende fgdevare kan tilberedes ved at vise fgdevaren sammen med andet
tilbehgr, c)viser alle fgdevarens bestanddele i de korrekte proportioner, uden at en af dem er frem-
havet. Eksempelvis et billede, som i de korrekte proportioner viser alle grgntsager, der anvendes 1
en grgntsagssuppe.

Afggrelse: Fremhaevelse i billeder

Fgdevareministeriets klagecenter har i en afggrelse vedr. to produkters billeder sagt:

”Pa forsiden af feerdigretten er afbilledet i farver, hvordan retten XX ser ud. Vi vurderer, at in-
grediensen “rgd peberfrugt” ikke er scerligt fremheevet pa bekostning af de andre ingredienser.
Farven pa ingrediensen "rgd peberfrugt” er ikke igjnefaldende i forhold til rettens farve, og stpr-
relsen og formen af peberfrugtstykkerne gor, at ingrediensen ser ud til at veere en integreret del af
retten. Vi finder, at ingrediensen ikke er fremheevet, da billedet viser alle fpdevarens bestanddele i
de korrekte proportioner, uden at én af dem er fremheevet.

Pa forsiden af feerdigretten er afbilledet i farver, hvordan retten YY" ser ud. Vi vurderer, at ingre-
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diensen "rgdlpg” er scerligt fremheevet pa bekostning af de andre ingredienser. Farven pa ingredi-
ensen "rodlpg” adskiller sig fra rettens gvrige farver. Desuden bevirker stprrelsen og den aflange
form af rgdlpgene — som ogsa “stikker ud” af billedet, at rgdlpgene fremheves, og retten ser derfor
mere indbydende ud. Vi finder, at ingrediensen rodlpg sdledes er fremheevet pa bekostning af de
gvrige ingredienser. Denne ingrediens skal derfor QUID meerkes.”

9.2.4 Ingredienser der er veesentlige for at karakterisere en fodevare

Meangden af en ingrediens eller en kategori af ingredienser skal angives, hvis den er vasentlig for at
karakterisere en fgdevare og adskille den fra andre varer, som den ellers kan forveksles med pa
grund af sit udseende.

Eksempel: Mangden af mandler i marcipan

For marcipan er det ma&ngden af mandler, der karakteriserer produktet, hvorfor denne skal mang-
deangives. Hvis produktet har et sa lavt indhold af mandler, at de ikke er den karakteriserende in-
grediens, ma produktet ikke kaldes marcipan.

9.2.5. Tilscetningsstoffer i form af neeringsstoffer

Pa ferdigpakkede fgdevarer, der er tilsat et tils@tningsstof i form af et n@ringsstof, skal den samle-
de mangde (bade naturligt og tilsat) af et naeringsstof i det feerdige produkt angives adskilt fra og
som supplement til ingredienslisten. Tils@tning af jod i salt og salterstatninger angives dog 1 forbin-
delse med varebetegnelsen, jf. afsnit 9.4.1.

Se Fgdevarestyrelsens hjemmeside (www.fvst.dk) for yderligere information om berigede fodevarer
og naringsdeklarationer.

9.3 Hovedreglen for hvor og hvordan mangder af ingredienser skal angives

Mangden af en ingrediens angives ved den procentdel eller vegtandel, ingrediensen eller ingredi-
enserne udgjorde pa fremstillingstidspunktet. Det vil sige, mangden beregnes pa grundlag af recep-
ten pa det tidspunkt, hvor ingrediensen tils@ttes produktet.

De mangder, der skal angives, er gennemsnitsmangden af den ingrediens eller kategori af ingredi-
enser, der er fremhavet. Ved gennemsnitsmangden af en ingrediens forstas den mangde, der opnas
ved at overholde proportionerne i recepten og god fremstillingspraksis under hensyntagen til de
variationer, der normalt fremkommer herunder. Det er saledes den procentvise mangde i recepten,
der angives. Procenten angives i hele tal og evt. afrunding sker efter de s@dvanlige afrundingsreg-
ler.

Eksempel: Maengdeangivelse af rejer i en rejesalat

En rejesalat, hvor rejerne udggr 35g af produktets samlede vaegt, som er 100g, skal m@ngden af
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rejer angives som 35 % eller 35g pr. 100g.

Eksempel: Maengdeangivelse af hindbzer i en hindbarroulade

Pa en hindbarroulade, som indeholder hindbaerfrugtfyld, kan mangden af hindbar angives i for-
hold til hele produktet, fx 4 procent hindbzar”, eller i forhold til det angivne indhold af hindbar-
frugtfyld, fx 20 % hindbarfrugtfyld (heraf 20 % hindber).

Mzngden af en ingrediens kan angives pa en af fglgende mader:
e [ forbindelse med varebetegnelsen (fx “Jordbaryoghurt med 15 % jordbar™).

¢ [ umiddelbar nerhed af varebetegnelsen (fx ”Jordbarmarmelade, 55g frugt pr. 100g”).

e [ forbindelse med den pageldende ingrediens i ingredienslisten (fx “Ingredienser: Syrnet
sedmelk, sukker, jordbaer (15 %)”).

Det gelder dog, at for de kategorier af ingredienser, der ikke er anfgrt i markningsbekendtggrelsens
bilag 1, skal deres ma&ngde angives i forbindelse med varebetegnelsen, hvis disse ikke optraeder i
ingredienslisten. For yoghurt med skovbar kan m@ngden af skovbar fx angives enten i varebeteg-
nelsen som ”Yoghurt med 11 % blandede skovbar” eller ved en varebetegnelse Y oghurt med
skovbaer” samt en ingrediensliste: ”Syrnet sgdmelk, sukker, skovber 11 % (blabar, hindbar og
bromber)”.

Mzangdeangivelsen skal forekomme én gang pa en af de ovenfor anfgrte mader.

9.4 Undtagelser fra kravet om maengdeangivelse

Der findes en ra&kke undtagelser fra kravet i § 28 i ma&rkningsbekendtggrelsen om mangdeangivel-
se af ingredienser. Undtagelserne beskrives i de fglgende afsnit.

9.4.1 Angivelse af meengden i medfor af feellesskabsbestemmelser og nationale bestemmelser

Hvis mengden af en ingrediens eller en kategori af ingredienser i forvejen skal angives i medfgr af
feellesskabsbestemmelser, skal der ikke ogsa angives mangde efter reglerne om mangdeangivelse.

Der findes eksempelvis fglgende fellesskabsbestemmelser om mangdeangivelser:

Efter fru,qtsa1ftbe1<endt,<1(zirelsen22 kraeves der:

e Angivelse af den maksimale meangde tilsat sukker i frugtsaft, nar sukker er tilsat med hen-
blik pa sgdning.

¢ Angivelse af mindsteindhold af frugtsaft, frugtpuré eller en blanding heraf 1 frugtnektar.

** Bekendtggrelse nr. 878 af 30. oktober 2003 om frugtsaft m.v.
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Efter marmeladebekendt,cz;zsrelsen23 kraeves der:

* Angivelse af indholdet af frugt og sukker i marmelade mv.

Efter chokoladebekendtggbrelsen24 kraeves der:

* Angivelse af det samlede kakaotgrstofindhold for visse kakao- og chokoladevarer.

Efter sukkerbekendt,cz;zsrelsen25 kraeves der:

* Angivelse af tgrstof og invertsukker for visse sukkerarter.

Efter kaffe- og cikorieekstraktbekendthSrelsen26 kraeves der:

* Angivelse af mindsteindholdet af tgrstof for visse kaffe- og cikorieekstrakter.

Efter maelkeproduktbekendtg;arelsen27 kraeves der:

¢ Angivelse af fedtindhold for oste.
* Angivelse af fedtindhold for ikke-syrnede og syrnede konsummalksprodukter.

Efter handelsnormerne for olivenolie®® kreves der:

e Angivelse af procentdelen af olivenolie eller olier af olivenpresserester pa produkter, der be-
star af blandinger af disse med andre vegetabilske olier.

Efter handelsnormerne for visse smgrbare fedtstoffer”’ kraeves der:

* Angivelse af fedtindholdet i smgr og margarine.

3 Bekendtggrelse nr. 838 af 10. oktober 2003 om marmelade og frugtgelé samt kastanjecreme m.v.
* Bekendtggrelse nr. 336 af 13. maj 2003 om kakao-, chokolade- og vekaovarer.

» Bekendtggrelse nr. 529 af 18. juni 2003 om visse former for sukker.

%6 Bekendtggrelse nr. 829 af 1. september 2000 om kaffe- og cikorieekstrakter.

T Bekendtggrelse nr. 335 af 10. maj 2004 om malkeprodukter m.v.

¥ Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en fzlles markedsordning for landbrugsprodukter og
om s&rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen), afsnit I , artiklerne 113 og 118
samt bilag I, del VII a og bilag X VI vedrgrende betegnelser og definitioner vedrgrende olivenolie og olie af olivenpres-
serester.

* Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en fzlles markedsordning for landbrugsprodukter og
om s&rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen), bilag XV vedrgrende handelsnor-
mer for smgrbare fedtstoffer.
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* Angivelse af indholdet af vegetabilsk fedt, malkefedt eller andet animalsk fedt i smgrbare
blandingsprodukter.

Udover fallesskabsbestemmelserne, kan n&vnes en nationalt fastsat regel om markning med ind-
hold af jod i salt og salterstatninger. Produktet skal markes med en varebetegnelse, hvoraf det
fremgar, at produktet er tilsat jod, fx ’jodsalt”. I samme felt skal det angives, at produktet er tilsat
13 mg per kilo salt/salterstatning. Endvidere er der nationale regler om angivelse af indholdet af
frugt, grentsager og sukker i syltetgj og gregntsagssyltetgj. Kravet gelder dog ikke for produkter, der
er lovligt fremstillet eller markedsfgrt i andre EU- eller E@S lande.

9.4.2 Angivelse af dreenet nettoveegt

Hvis der er angivet draenet nettovagt i henhold til afsnit 11.5 i denne vejledning, er kravet om
QUID merkning for sadanne fgdevarer opfyldt.

9.4.3 Ingredienser der anvendes til aromatisering

Hvis der er tale om ingredienser eller kategorier af ingredienser, der anvendes i sma mangder til
aromatisering, skal der ikke mengdeangives. Eksempler pa produkter med sadanne ingredienser er
hvidlggsbrgd, kanelboller, sauce med estragon og lakridspastiller. Ved en lille mangde forstas som
udgangspunkt indtil 2 % af fgdevarens totale vaegt. Hvis ingrediensen udggr mere end 2 % af fgde-
varens totale mengde, gelder undtagelsen som udgangspunkt ikke, selvom ingrediensen anvendes
til aromatisering.

Undtagelsen galder for savel aroma som andre ingredienser, fx lakrids, krydderier eller krydderur-
ter, der anvendes til aromatisering.

9.4.4 Frugt- og grontsagsblandinger samt krydderurteblandinger

Der kreves ikke ma@ngdeangivelse for ingredienserne i fglgende fgdevarer eller ssmmensatte ingre-
dienser, hvor ingen ingrediens vegtmassigt udggr en hovedbestanddel:

¢ Frugt- og grgntsagsblandinger
e Krydderi- og krydderurteblandinger
Eksempler: Ingen mangdeangivelse

1) “Grgnsagsblanding med gulergdder, @rter, selleri og pastinak”, hvor ingen af de n®vnte
grgnsager udggr en hovedbestanddel.

2) “Pizzakrydderi med timian og oregano”, hvor ingen af de nevnte krydderier udggr en ho-
vedbestanddel.

9.4.5 Ingredienser der ikke er afgprende for forbrugerens valg

Der kraves ikke m@ngdeangivelse for ingredienser eller kategorier af ingredienser, 1 de tilfelde
hvor angivelsen af mangden af en ingrediens ikke pavirker forbrugerens valg, selvom ingrediensen
er nevnt i varebetegnelsen. Et eksempel herpa er rug i rugbrgd.
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Undtagelsen gaelder ikke, hvis ingrediensen er fremhavet, fx grafisk, eller hvis den ogsa figurerer
andre steder end 1 varebetegnelsen og ingredienslisten.

9.4.6 Undtagelse for sukker og spdestoffer

Kravet om, at ingredienser eller kategorier af ingredienser skal mengdeangives, hvis de indgar i
varebetegnelsen eller pa anden made fremheves i merkningen, gelder ikke, hvis varen er market
med angivelserne “Indeholder sgdestof(fer)” eller “Indeholder sukker og sgdestof(fer)”.

For eksempel skal sukker og sgdestoffer ikke ma@ngdeangives i en leeskedrik, som er market med
“indeholder sukker og sgdestoffer” eller tyggegummi, som er market med “indeholder sukker og
sgdestoffer”.

9.4.7 Undtagelse for vitaminer og mineraler

Kravet om, at ingredienser eller kategorier af ingredienser skal maengdeangives, hvis de indgar i
varebetegnelsen eller pa anden made fremheves i merkningen, gelder ikke, hvis varen, i forbindel-
se med en n@ringsdeklaration, er market med angivelser om tils@tning af vitaminer og mineraler.

9.5 Undtagelser fra reglen om hvordan mangde skal angives

Der findes en rakke undtagelser fra kravet om, at ingrediensmangden skal angives som den pro-
centdel, ingrediensen eller ingredienserne udgjorde pa fremstillingstidspunktet. Undtagelserne be-
skrives i de fglgende afsnit.

9.5.1 Fgdevarer der har undergdet veesketab

Hovedreglen er, at ma&ngden af en ingrediens beregnes som den mangde, der tils@ttes produktet 1
forhold til den totale indgaende mangde, medmindre der er fastsat andre regler i specifikke vare-
standarder eller handelsnormer, som fx for chokolade. For produkter, der har undergaet vasketab
som fglge af varmebehandling eller lignende behandling, fx tgrring, beregnes mangden af ingredi-
ensen dog som den indgdende mangde i forhold til det feerdige produkt. Eksempler pa sadanne pro-
dukter er bagte kager og bagte, tgrrede eller kogte kgdprodukter. Ma@ngden af ingrediensen skal
angives 1 procent.

Eksempel: Salami

Til fremstilling af salami er anvendt 60 kg svinek@d, som defineret i bilag 1 i markningsbekendtgg-
relsen, og 40 kg gvrige ingredienser, dvs. den totale indgaende mangde er 100 kg. Vagten af feer-
digvaren efter tgrring m.v. er 80 kg. Mangden af svinekgd, som skal angives, beregnes derfor som
folger:

Mangde svinekgd = 60 kg / 80 kg *100 % =75 %
Mzangden af svinekgd angives pa varen som “’Svinekgd: 75 %”
Der findes tilfeelde, hvor procenten udregnet efter ovenstaende formel, overstiger 100 %, dvs. hvis

der fx er anvendt 104 kg svinekgd til 100 kg faerdigvare. I disse tilfelde skal m@ngden i stedet an-
gives i gram i forhold til 100g ferdigvare.
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Det vil sige, der findes to forskellige principper, hvorefter ingredienser i fgdevarer, der undergar
vasketab, skal angives:
e Hvis mangden af den indgaende ingrediens i forhold til feerdigvaren udggr under 100 %,
skal mengden angives i procent af ferdigvaren.

e Hvis mangden af den indgaende ingrediens i forhold til feerdigvaren udggr over 100 %, skal
mangden angives som gram ingrediens anvendt til fremstilling af 100g faerdigvare.

Eksempel 2: Salami med svinekgd og oksekgd

Til fremstilling af salami er anvendt 41 kg svinekad, 41 kg oksekgd og 18 kg @gvrige ingredienser,
dvs. den totale indgaende mengde er 100 kg. Vagten af ferdigvaren efter tgrring m.v. er 76 kg.
Meangden af kgd, som skal angives, beregnes derfor som fglger:

Mazngde kgd = 82 kg / 76 kg *100 % = 108 %

Meangden af kg¢d angives pa varen som “'Til 100 gram fardigvare er anvendt 108 g kgd (50 % svi-
nekgd og 50 % oksekgd).

9.5.2 Meengden af flygtige ingredienser

Meangden af tilsat vand og flygtige ingredienser skal angives efter deres vaegt i ferdigvaren, efter
samme princip som beskrevet i ma@rkningsbekendtggrelsens § 18, stk. 3. Flygtige ingredienser kan
vaere alkohol, fx whisky i marmelade, hvor whiskyens vegt i ferdigvaren angives jf. afsnit 8.2.

9.5.3 Ingredienser der anvendes i koncentreret eller tgrret form

Meangden af ingredienser, som anvendes i koncentreret eller tgrret form, og som rekonstitueres un-
der fremstillingen af produktet, kan angives som deres vegt for koncentreringen eller tgrringen.
Dog skal det tydeligt fremga af merkningen, at veegtangivelsen er ved rekonstituering.

Eksempler:

1) Mengden af appelsinkoncentrat i en appelsinvand (leskedrik) kan angives ved den oprinde-
lige vaegt, der er medgaet til at fremstille produktet: Fx “koncentreret appelsin 5 % svarende
til 50g appelsin™.

2) Tgrret yoghurt i et yoghurtbrgd, der kan angives som: “Tgrret yoghurt 2 % svarende til 16g
yoghurt”.

Koncentrerede eller tgrrede ingredienser, som eksempelvis tgrrede gulergdder i en kiks, skal nar de
ikke rekonstitueres under fremstillingen af produktet, angives med den indgaende vagt, der i det
tilfelde vil vere lig den tilstedevarende vagt i det feerdige produkt. Dvs. det er mangden af de
torrede gulergdder, der skal m@ngdeangives i det ovenstaende eksempel.

9.5.4 Ingredienser i koncentrerede eller tgrrede fpdevarer
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Ingredienserne i koncentrerede eller tgrrede fgdevarer, som skal tilsettes vand, kan angives efter
deres mengde i det rekonstituerede produkt. Et eksempel pa dette er pulversuppe med champignon,
som forbrugeren selv skal tilsette vand. Mangden af champignon kan for et sadant produkt angives
som champignonens meangde i rekonstitueret form. Det skal ved markningen tydeligt fremga, at
vagtangivelsen er ved rekonstituering.

Eksempel:

En champignonsuppe, hvor der i ingredienslisten star “tgrrede champignon 15 % svarende til 50g i
den ferdige suppe”.
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10. Angivelse af alkoholindhold

Mcerkningsbekendtggrelsen § 32

Ferdigpakkede drikkevarer, der indeholder mere end 1,2 volumenprocent alkohol, skal vaere mer-
ket med oplysning om det virkelige alkoholindhold. Tallet for alkoholindhold angives med hgjst 1
decimal, efterfulgt af symbolet % vol.”. Udtrykket “alkohol”, evt. forkortet til ”alk” eller "alc”,
kan sattes foran.

Dog skal cider markes med alkoholprocent, uanset at det virkelige alkoholindhold er mindre en 1,2
% vol.

Tilladte tolerancer fremgar af bilag 3 i markningsbekendtggrelsen.

45

Fgdevarestyrelsen



11. Nettoindhold

Mcerkningsbekendtggrelsen §§ 33-35
Bekendtggrelse nr. 997 af 08/10/2008 om e-meerkning af feerdigpakkede varer

11.1 Generelt om maerkning med nettoindhold

Ferdigpakkede fgdevarer skal veere merkede med nettoindhold. Ved nettoindhold forstas det sam-
lede indhold uden emballage (nettoindholdet = brutto minus tara).

11.2 Angivelse i vaegt eller volumen

Nettoindhold skal angives i det metriske system. Flydende produkter markes med nettovolumen
(rumfang) og andre produkter med nettovagt.

11.3 Risiko for svind

Nettoindholdet skal vere korrekt ved salget. For varer, hvor der er risiko for svind, fx pa grund af
udtgrring, skal der tages hgjde for dette ved at pafylde en tilsvarende stgrre mangde, saledes at va-
rens nettovaegt er korrekt ved salg. Svind er det tab, som sker 1 tidsrummet fra pakning til udlgb af
mindste holdbarhed, nar varen opbevares under de rette forhold. Eksempler pa fgdevarer, hvor
svind kan forekomme, er tgrrede pglser og visse oste. Safremt der er tale om varer, der ikke kraver
seerlige opbevaringsbetingelser, ma man paregne en overveagt, som svarer til det tab af vegt, der
kan forventes ved opbevaring under forhold, der naturligt er til stede i detailleddet, for sa vidt angar
temperatur og luftfugtighed.

Nettovagten er defineret som produkt minus emballage, sa for fgdevarer som ketchup, tykmelk,
leverpostej m.v. vil de rester, der sidder tilbage pa emballagen normalt vare med i nettovaegten.

Eksempel: Svind i forbindelse med fersk kgd
For fersk kad, hvor der er lagt en sugeserviet i pakningen, skal der tages hgjde for ma&ngden af kgd-

saft, der opsuges, sa denne ikke teller med i kgdets nettovaegt ved salg.

Pa grund af de serlige forhold for ger kan nettovagten for feerdigpakket bageriger til salg i Dan-
mark deklareres som “pakket vaegt” eller "vagt ved pakning”.

11.4 Is-glaserede fodevarer

Fgdevarer, eksempelvis @rter, fisk, skaldyr fx kogte pillede rejer og kgd, kan overtrekkes med et
beskyttende islag - glasering. Et sadant glaseringslag betragtes som emballage og kan ikke medreg-
nes i nettovagten.
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11.5 Draenet vaegt

Hvis en fedevare i fast form findes i lage, skal bade den drenede nettovagt og nettovagten inkl.
lage angives. En lage er defineret som en vaske, der er uvasentlig i forhold til varens hovedbe-
standdele og derfor ikke er afggrende for kgbet.

Eksempler pa en lage

En lage kan besta af en af fglgende veasker eller evt. blandinger heraf, ogsa nar de er frosne eller
dybfrosne: Vand, eddike eller vandige oplgsninger af salt, sukker, sgdestoffer eller af andre stoffer.
For sa vidt angar frugt og grgntsager, er frugt- eller grgnsagssafter ogsa lage.

Hyvis varen derimod er pakket i en vaeske, der ikke er en lage, men fx en sauce, der forventes indtaget
sammen med varen, skal den drenede nettovagt ikke angives, med mindre andet foreskrives i en vare-
standard, som fx makrel 1 tomat.

Den drenede vegt skal 1 gennemsnit svare mindst til den angivne drenede vagt ved varens normal-
temperatur. For nogle varer foreskriver varestandarden dog, hvorledes den drenede vagt skal fast-
s&ettes.

11.6 Feerdigpakninger indeholdende to eller flere enkeltpakninger (Sam-
pakninger)

For ferdigpakninger indeholdende to eller flere enkeltpakninger med samme mangde af samme
vare, skal enkeltpakningernes nettoindhold samt antallet af enkeltpakninger anfgres, fx 3 daser a
240 g”. Disse angivelser kan dog udelades, hvis antallet af enkeltpakninger er klart synlige og let
tellelige udefra, og forudsat mindst en af enkeltpakningernes angivelse af nettoindhold er klart syn-
lig udefra.

For ferdigpakninger, som indeholder to eller flere enkeltpakninger, der ikke betragtes som salgsen-
heder, skal det samlede nettoindhold tillige med det samlede antal enkeltpakninger angives pa feer-
digpakningen. Selv om der ikke her er anfgrt noget om enkeltpakningernes indhold med hensyn til
varetype eller mangde, fortolkes bestemmelsen saledes, at det drejer sig om enkeltpakninger inde-
holdende samme mangde af samme vare. Det vil sige, at hvis indholdet er forskelligt, skal netto-
indhold og ingrediensliste (se om ingrediensliste under afsnit 8.1) for hver af enkeltpakningerne
oplyses.

Eksempel: Sampakninger
For en sampakning med gravad laks, rgget laks, helleflynder og dressing i bager,
eller forskellige typer palag til “dyrlegens natmad” eller

en 3-dases sampak med henholdsvis @rter, majs og gulergdder, skal nettoindhold for hver en-
keltpakning oplyses.
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11.7 Tilfeelde hvor nettovaegt kan udelades

e Fgdevarer hvor der forekommer betydelige tab af rumfang eller masse, og som s@lges styk-
vis. Ved "betydelige tab af rumfang eller masse” forstas tab, som forekommer i tidsrummet
fra pakning til udlgb af den angivne holdbarhed, og hvor tabet er mindst lige sa stort som
den dobbelte negative tolerance. Vedr. tolerancer er de angivet nedenfor under e-markning.

e Fgdevarer hvis nettoindhold er under 5 g eller 5 ml. Undtagelsen galder dog ikke krydderier
og krydderurter.

e Ferdigpakkede sukkerprodukter omfattet af bekendtggrelse om visse former for sukker
(sukkerbekendtggrelse nr. 529 af 18. juni 2003 om visse former for sukker), hvis nettoind-
hold er under 20 g. De sukkerprodukter, der er omfattet af sukkerbekendtggrelsen, er listet
op 1 et bilag til sukkerbekendtggrelsen. M@rkningsbekendtggrelsen finder ikke anvendelse
pa de i bilaget oplistede produkter, hvis det drejer sig om formalet sukker, kandissukker og
sukkertoppe.

11.8 Gennemsnitsprincippet — e-maerkning

For varer, som s&lges med et forud fastlagt, konstant nettoindhold, kan gennemsnitsprincippet an-
vendes dvs. producent/pakkevirksomhed har valgt nettoindholdet pa forhand, og samtlige pakninger
deklareres med samme nettoindhold.

Ved gennemsnitsprincippet forstas, at et parti af den pagaeldende vare i gennemsnit mindst skal in-
deholde den mengde, som er deklareret pa pakningerne, samtidig med at de enkelte pakninger kun
ma vare undervegtige inden for neermere fastsatte graenser (tolerancer).

De tolerancer Sikkerhedsstyrelsen har sat i Bekendtggrelse nr. 997 af 08/10/2008 om e-markning af
feerdigpakkede varer, gengivet nedenfor, vil blive betragtet som acceptable, nar deklarationen over-
holdes gennemsnitligt i varepartiet.

Eksempel:

I et parti pa 1000 poser majsmel 4 500 g, ma den enkelte pose have en negativ tolerance (kan veje
mindre) pa 3 % svarende til 15 g. Samlet skal partiet dog veje 500 kg.

Nominel maengde Qn i gram eller milliliter Negativ tolerance
(Qn stér for faerdigpakningens nominelle indhold)
i % af Qn g eller ml
5 til 50 9 -
50 til 100 - 4,5
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100 til 200 4,5 -
200 til 300 - 9
300 til 500 3 -
500 til 1000 - 15
1000 til 10 000 1,5 -

Hvor der angives g/ml, er der en fast negativ tolerance i hele intervallet. Hvor der er angivet %,
galder denne ogsa for hele intervallet. En flaske merket med 50 ml kan saledes lovligt indeholde
45,5 ml safremt der i andre tilsvarende flasker er 54,5 ml.
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12. Holdbarhedsangivelser samt opbevarings- og anvendelses-
forskrifter

Mcerkningsbekendtggrelsen §§ 36-42

12.1 Krav om holdbarhedsmaerkning

Fardigpakkede fodevarer skal markes med en holdbarhedsdato®’. Der eksisterer to former for
holdbarhedsmerkning — “’sidste anvendelsesdato” og “mindst holdbar til”, se afsnit 12.3

Det er op til producenten at fastlegge en fgdevares holdbarhed (med undtagelse af hgnseaeg og
hakket kgd under 24-timers reglen, se hhv. afsnit 12.4 og bilag 3, afsnit 3). Dette forudsatter, at der
foretages en faglig vurdering af en kvalificeret person, fx en faguddannet slagter, levnedsmiddel-
tekniker, kok eller lignende. Faguddannede personer har i kraft af deres uddannelse erhvervet de
ngdvendige kvalifikationer til at foretage vurdering af en fgdevares holdbarhed. Der er flere para-
metre, der kan indga i vurderingen, bl.a. ravarekendskab, proceshygiejne, opbevaringsforhold, tem-
peratur og graden af handtering i virksomheden.

Holdbarhedsdatoen kan suppleres med andre datoer, fx produktionsdato, tappedato, pakkedato og
sidste salgsdato, der dog ikke ma vildlede forbrugeren, jf. afsnit 17.12

Endvidere kan der pasettes dobbelt holdbarhedsmarkning, dvs. to holdbarheder athaengigt af hand-
tering, fx forskellige holdbarheder afthengigt af, om emballagen er ubrudt eller abnet. Det er i den
forbindelse vigtigt, at der ikke kan opsta tvivl om, hvilken holdbarhed der skal leegges til grund. For
yderligere retningslinjer vedrgrende dobbelt holdbarhedsmarkning for kgd, se bilag 3, afsnit 3.

Hvis fgdevaren forsynes med yderligere frivillig markning, fx sidste salgsdato, ma ferdigpakkede
fedevarer ikke markedsfgres efter denne dato, uanset om holdbarhedsfristen tidsmassigt ligger efter
sidste salgsdato.

12.2 Ommeerkning og forleengelse af holdbarhedsfrist

Det er som udgangspunkt forbudt at ompakke og ommarke faerdigpakkede fgdevarer med forlanget
holdbarhedsfrist. Fgdevarer ma dog godt ompakkes — under forudsatning af, at ompakningen fore-
gar i overensstemmelse med hygiejnereglerne — sa laenge der ikke sker en forlengelse af holdbar-
hedsperioden. Holdbarheden ma derimod gerne forkortes eller forblive den samme — f.eks. nar kgd
ompakkes fra en emballagetype til en anden.

For en gros virksomheder, som selv producerer fgdevarer og som har kompetence til holdbarheds-
vurdering af fgdevarer, er det dog generelt tilladt at ommarke faerdigpakkede fgdevarer med en
forlenget holdbarhedsfrist, safremt fgdevaren fortsat er under kontrol af den virksomhed, hvorpa

* Der findes dog visse undtagelser, som beskrevet i afsnit 12.6 samt szrlige markningskrav for sa vidt angar holdbar-
hedsangivelse pa hakket kgd, se bilag 3, afsnit 3.
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feerdigpakning og markning med holdbarhedsdato har fundet sted. Det vil sige, den en gros virk-
somhed, der har market fgdevaren med holdbarhedsdatoen og som dermed har foretaget den faglige
vurdering af fgdevaren, har lov til at ommarke og/eller ompakke med forlenget holdbarhedsfrist.

Ordet "virksomhed” skal forstas saledes, at de lagre, virksomheden rader over, omfattes af tilladel-
sen, forudsat at virksomheden har bevaret det fulde kendskab til varernes opbevaring. Det er virk-
somhedens ansvar ved en faglig vurdering at sikre, at den nye holdbarhedsdato fortsat opfylder f@-
devarelovgivningens krav om sikkerhed/egnethed til menneskefgde.

For detail virksomheder, som selv producerer fgdevarer og som har kompetence til holdbarhedsvur-
dering af fgdevarer, ma feerdigpakkede fgdevarer kun ompakkes/ommearkes med forlenget hold-
barhedsfrist, hvis den oprindelige markning skyldes en teknisk fejl, og det saledes aldrig har veret
tilteenkt at pafgre produktet denne holdbarhedsmarkning. Virksomheden skal kunne dokumentere
overfor kontrolmyndighederne, at der er tale om en fejl. Fejlen kan f.eks. besta i, at der i marknin-
gen af et produkt er byttet om pa pakkedato og holdbarhedsdato, saledes at holdbarhedsdatoen lig-
ger fgr pakkedatoen.

Ompakningen/ommarkningen med forlenget holdbarhedsfrist skal finde sted inden den ferdigpak-
kede fgdevare legges til salg til den endelige forbruger ude i butikken.

Hvis en detailvirksomhed gnsker at holdbarhedsforlenge en ferdigpakket fgdevare, der allerede
ligger til salg ude 1 butikken, skal Fgdevarestyrelsen give dispensation hertil.

Eksempel: Ferdigpakkede frikadeller

I et supermarked fardigpakkes og fryses frikadeller med henblik pa salg som frostvare. Ved en fejl
pasettes der holdbarhed som for nedkglede varer. I dette tilfeelde ma supermarkedet gerne ommeer-
ke, hvis fejlen konstateres inden varen leegges ud 1 frostskab.

Eksempel: Fiskefileter

Et supermarked producerer fileter af hele fisk, som faerdigpakkes og legges til salg ude i kgledi-
sken. Supermarkedet ma ikke tage fiskefileterne ind fra kgledisken og ompakke/ommarke fiskefile-
terne med forlenget holdbarhedsfrist, uden der samtidig sker en oparbejdning, eller at Fgdevaresty-
relsen har givet dispensation til ompakning/ommarkning.

En gros og detail virksomheder, der ikke selv producerer fodevarer og hermed ikke har kompetence
til at foretage vurderinger af holdbarhed, ma ikke ompakke/ommerke feerdigpakkede fgdevarer,
medmindre Fgdevarestyrelsen har givet dispensation hertil i tilfelde af abenlys fejlmeerkning.

12.2.1 Ompakning ved oparbejdning

Der er ikke forbud mod ompakning og forlengelse at holdbarheden, hvis der samtidig sker en opar-
bejdning af fadevaren. Ved oparbejdning forstas enhver bearbejdning af varen, fx udskaring af oste
eller opskaring af stege til koteletter. En n@rmere definition af oparbejdning kan ses i bilag 3. Virk-
somheden skal vare autoriseret eller registreret til at foretage den pageldende oparbejdning af fg-
devarer. Der kraeves ikke en egentlig tilberedning, som fx varmebehandling. Lagring af fx oste an-
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ses dog principielt ikke for at vere en oparbejdning, idet produktet ikke har undergaet en egentlig
bearbejdning, som eksempelvis opskaring.

Ved oparbejdning kan der gives en ny holdbarhedsfrist i forbindelse med, at varen igen ferdigpak-
kes. Det er virksomhedens ansvar ved en faglig vurdering at sikre, at den nye holdbarhedsdato fort-
sat opfylder fgdevarelovgivningens krav.

Oparbejdningen kan godt finde sted efter holdbarhedens udlgb, sa lenge en faglig kompetent person
vurderer, at fgdevaren stadig lever op til kravet om sikkerhed og egnethed til menneskefgde. Dette
galder dog ikke for hakket kgd, som er omfattet af kravet om en holdbarhed pa 24 timer.

12.2.2 Scerligt vedrorende ikke-feerdigpakkede fpdevarer

Der er ikke fastsat specifikke regler for holdbarhedsmarkning af ikke-feerdigpakkede fodevarer,
men det ligger implicit i fedevareforordningens krav til fedevaresikkerheden®', at fgdevarer altid
skal ledsages af en oplysning fra producenten om enten produktionsdato, holdbarhedsdato eller an-
den information, der kan generere en holdbarhed under en given temperatur eller opbevaringsfor-
hold.

12.2.3 Indfrysning af fodevarer i detailleddet

Detailvirksomheder, herunder restauranter og lignende, ma indfryse fgdevarer til senere brug, for-

udsat at virksomheden har egnede faciliteter til indfrysning og det sikres, at fgdevareforordningens
krav til fgdevaresikkerheden er overholdt. I den forbindelse skal det sikres, at der foretages en fag-
lig vurdering af fedevarens holdbarhed, fér denne markedsfgres eller anvendes i videre produktion.

12.2.4 Salg af uindpakkede varer

Selvom holdbarhedsdatoen er overskredet, kan fgdevarerne tages ud af ferdigpakningen og mar-
kedsfgres uindpakket. Det er virksomhedens ansvar, at fgdevarerne fortsat opfylder fgdevarelovgiv-
ningens krav, fx kravet om at fgdevaren skal have bevaret sine specifikke egenskaber.

12.3 Angivelse af holdbarheden

Fgdevarens faktiske holdbarhed bestemmer, hvorledes denne skal angives:

e For fgdevarer med en holdbarhed pa under 3 maneder, er det tilstreekkeligt at angive dag og
maned.

e For fgdevarer med en holdbarhed pa over 3 maneder, men hgjst 18 maneder, er det tilstraek-
keligt at angive maned og ar.

e For fgdevarer med en holdbarhed pa over 18 maneder, er det tilstraekkeligt at angive aret.

3! Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr. 178/2002 af 28. januar 2002 om generelle principper og krav i
fedevarelovgivningen, om oprettelse af Den Europ@iske Fgdevaresikkerhedsautoritet og om procedurer vedrgrende
fgdevaresikkerhed, artikel 14
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Holdbarhedsdatoen skal angives pa fglgende made:
e “Mindst holdbar til”, hvis datoen indeholder en angivelse af dagen.
e “Mindst holdbar til og med ” i andre tilfelde.

* ”Sidste anvendelsesdato” for fgdevarer, som 1 mikrobiologisk henseende er meget let for-
dervelige, og som derfor efter en kort periode kan udggre en umiddelbar risiko for menne-
skers sundhed.

En fgdevare, som markes med “sidste anvendelsesdato”, forventes som udgangspunkt at blive
sundhedsskadelig efter denne dato.

Merkning af en fgdevare med “mindst holdbar til” og ”mindst holdbar til og med” betyder ikke, at
fedevaren forventes at blive sundhedsskadelig efter denne dato. Denne holdbarhedsmerkning er
udtryk for, hvor lenge fgdevaren har den rette kvalitet. En fgdevare market med en "mindst hold-
bar til"- eller “mindst holdbar til og med”-dato ma derfor ikke ga hen og blive sundhedsskade-

lig ved udlgb af denne dato. Det er den dato, som fgdevaren som minimum kan holde sig til — altsa
hvor fgdevaren som minimum stadig har den rette kvalitet.

Beslutningen om, hvorvidt en fgdevare skal markes med holdbarhedsangivelsen “mindst holdbar
til” eller ”sidste anvendelsesdato” skal treffes af den ansvarlige for markningen som en konkret
vurdering af produktet. Som retningslinje skal produkter, der forventes, at kunne udggre en sund-
hedsfare ved holdbarhedens udlgb, mearkes med “sidste anvendelsesdato”. @vrige produkter skal
markes med “mindst holdbar til”. Eksempelvis vil et produkt, der angives at have en holdbarhed pa
5 dggn eller derunder ved opbevaring ved 5 °C eller lavere, som udgangspunkt skulle markes med
’sidste anvendelsesdato”. Dette betyder imidlertid ikke, at fadevarer med en l&ngere holdbarhed,
ud fra en konkret vurdering ikke ogsa kan betragtes som varende meget let fordervelige i mikrobi-
ologisk henseende og dermed skal markes med “’sidste anvendelsesdato”.

Eksempler pa fgdevarer, som umiddelbart skal maerkes med ”sidste anvendelsesdato” er: fersk fjer-
krekgd, visse former for ferske kgdvarer, kgd udskaret i mindre stykker, hakket kgd, fersk fisk, og
hakket fiskek@d. For fersk fjerkrekgd omfattet af handelsnormerne for fjerkraekgd, er der et krav
om, at datoen for mindste holdbarhed skal erstattes med sidste anvendelsesdato™.

Ovennavnte markningsoplysninger skal ledsages af enten selve datoen eller en henvisning til det
sted pa pakningen, hvor datoen er anfgrt. Der er ikke nogen specifikke formkrav for en sadan hen-
visning, men den ma ikke blive vildledende, dvs. at forbrugeren ikke ma vere i tvivl om, hvad der
er holdbarhedsdatoen., Eksempelvis vil man som udgangspunkt kunne angive: "Mindst holdbar til:
Se dasens bund”, ”Mindst holdbar til: Se flaskens kapsel” eller ’Sidste anvendelsesdato: Se anden
etiket”. Det vil dog som udgangspunkt ikke vare tilstrekkeligt at skrive "Mindst holdbar til: Se
pakken”. Datoen skal omfatte en ukodet angivelse af dag, maned og ar i den navnte reekkefglge.

?* Kommissionens forordning (EF) nr. 543/2008 af 16. juni 2008 om gennemfgrelsesbestemmelser til Radets forordning
(EF) nr. 1234/2007 for sa vidt angéar handelsnormer for fjekreekgd, artikel 5, stk. 3.
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12.4 Holdbarhedsdato for henseaeg (Gallus gallus)

For hgnsexg er datoen for mindste holdbarhed fastsat til hgjst 28 dage efter l&gningen, jf. handels-
normerne for &g. Holdbarhedsdatoen for &g skal angives som ”Mindst holdbar til (dag og méaned)”.

Hgnse®g kan endvidere markes med datoen for sidste salgsfrist. Denne skal angives som ’sidste
salgsdato” efterfulgt af en ukodet angivelse af dag og maned i den nevnte reekkefglge. Sidste salgs-
dato er for hgnseag fastsat til 21 dage fra le gningen33, svarende til datoen for mindste holdbarhed
minus 7 dage. Det betyder, at forbrugeren som minimum har 7 dage at anvende @&ggene 1.

12.5 Maerkning med opbevaringsforskrifter

Hvis holdbarheden af en fgdevare afh@nger af specielle opbevaringsforhold, skal den pagaeldende
fedevare maerkes med en opbevaringsforskrift. Der kan fx vare tale om en vare, der skal opbevares
ved hgjst 5° C, for at den kan bevare sine specifikke egenskaber indenfor den angivne holdbarheds-
periode. For opbevaring pa frost er det ogsa virksomheden, der selv fastsetter temperaturgraeensen fx
-12° C eller -18° C, se endvidere afsnit 12.8 og kap. 16.

Anvendes betegnelsen ’dybfrossen”, skal reglerne om dybfrosne fgdevarer overholdes, jf. afsnit
12.8 og kap. 16.

Fgdevarer, som i mikrobiologisk henseende er meget letfordarvelige, og som derfor er merket med
’sidste anvendelsesdato”, skal altid forsynes med opbevaringsforskrifter.

12.6 Fodevarer der ikke skal holdbarhedsmaerkes

Der findes en rekke fgdevarer og fgdevaregrupper, for hvilke holdbarhedsdatoen ikke skal angives,
fx friske frugter og grgntsager, bagerivarer som normalt anvendes inden 24 timer, vine, alkohol med
mere end 10 % volumen alkohol, salt, sukker og sukkervarer, eddiker, tyggegummi og konsumis i
individuelle portioner. For en komplet liste over undtagede fgdevarer henvises til § 40 i mark-
ningsbekendtggrelsen.

12.7 Mzerkning med brugsanvisning og rad om handtering

Merkningen skal omfatte en brugsanvisning, hvis en udeladelse heraf vil kunne indebare, at den
pageldende fgdevare ikke anvendes pa den rette made.

I visse tilfelde kan det fx vere ngdvendigt at give forbrugerne en oplysning om, hvorledes en fgde-
vare skal behandles/tilberedes. Dette vil specielt gaelde for fgdevarer, som ikke er velkendte i Dan-
mark, eller som har varet udsat for en s@rlig behandling, som ikke er almindeligt kendt.

For nogle fgdevarer er der desuden krav om rad om handtering af fgdevaren. Eksempelvis skal fer-
digpakket, fersk fjerkreekgd meaerkes med brugsanvisning om god kgkkenhygiejne.

¥ Europa-Parlamentets og Réadets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om szrlige hygiejnebestemmelser for
animalske fgdevarer, bilag 3, afsnit X, kapitel I, pkt. 3.
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For sa vidt angar maerkning af escolar og oliefisk/smgrmakrel, se afsnit 15.4.

12.8 Supplerende bestemmelser om maerkning af faerdigpakkede dybfrosne
fodevarer

Faerdigpakkede, dybfrosne fgdevarer, dvs. fgdevarer, som efter dybfrysning og temperaturudligning
overalt og uafbrudt holder en temperatur pa -18 grader C° eller koldere, og som virksomheden ¢n-
sker at markedsfgre som dybfrosne, skal merkes med fglgende oplysninger:

e Varebetegnelsen suppleres med oplysningen "Dybfrossen”.

e Oplysningen "Ma ikke nedfryses igen efter optgning”.

e Datoen for mindste holdbarhed ledsaget af det tidsrum, i hvilket fgdevaren kan opbevares af
modtageren, og af angivelsen af opbevaringstemperatur eller krav til opbevaringsudstyr.

Kravene i dette afsnit gelder dog ikke for konsumis. Se om merkning af dybfrosne engrosemballe-
rede fgdevarer under kapitel 16.
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13. Seerlige salgssituationer

Mcerkningsbekendtggrelsen § 9, § 12 0g § 22

13.1 Varer der fremstilles, pakkes og udbydes til salg i samme detailforret-
ning — undtagelsen i § 22

Hvis varen fremstilles®, pakkes og udbydes til salg i samme detailforretning, kan skriftlig ingredi-
ensangivelse undlades, mod at forretningen mod forlangende oplyser, hvilke ingredienser der er
anvendt i varen.

Nar forretningen oplyser om ingredienser i varen, kan det ske mundtligt, og ingredienserne behgver
ikke at blive angivet efter faldende vaegt. Der behgver heller ikke at oplyses om mangdeforhold, jf.
markningsbekendtggrelsens kapitel 7. Hvis ingredienslisten frivilligt angives, udlgser dette ikke
krav om mangdeangivelse af ingredienser”.

Oplysningsforpligtigelsen gelder, nar varen er fremstillet i butikken, men omfatter alle dele, der
naturligt indgar i det fremstillede, uanset om dele af det feerdige produkt er indkgbt. Fx frikadeller
med kartoffelsalat, grgn salat med dressing samt bolle presenteret som en samlet ret. Der skal angi-
ves ingredienser for alle dele, frikadeller, bolle m.v., uanset om frikadellerne og bollen er indkgbt
ferdige. Forretningen kan selv valge, om ingredienser angives samlet eller for den enkelte del, blot
det tydeligt tilkendegives overfor kunden.

Varen skal vere market med “tils@tningsstoffer anvendt”, hvis det er tilfaldet.

Den fortegnelse over tils@tningsstoffer, der mod forlangende skal udleveres, jf. § 22, nr. 3, behgver
ikke at veere fortrykt, forudsat den umiddelbart®® kan fremskaffes. De oplysninger, der skal gives
om tilsztningsstofferne, folger 1 gvrigt reglerne for ferdigpakkede fodevarer.

Eksempel: Personalekantine

Kgb af ’take away” fra personalekantinen er ogsa omfattet af denne undtagelse. Oplysninger om
varen, sa som ingrediensliste, kan eksempelvis l&gges pa nettet, eller kantinepersonalet kan mod
forlangende give oplysningerne mundtligt. (Se ogsa kapitel 5 for afgreensning i forhold til om det er
en ferdigpakket fgdevare.)

* En simpel tilvirkning af produkter opfattes som tilstreekkeligt. En simpel tilvirkning kan fx vaere en udportionering af
et produkt i mindre salgsenheder.

* Las om QUID-mzarkning i kapitel 9.

% »yumiddelbart” er i Igbet af et normalt tilsyn i detail, dvs. som fingerregel indenfor % time.
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13.2 Salg over disk

En vare, der fgrst ferdigpakkes i forbindelse med salget, er ikke at opfatte som en faerdigpakket
fedevare 1 § 9’s forstand og skal derfor ikke opfylde markningskravene til en ferdigpakket fgdeva-
re, jf. kapitel 5. Disse tilfalde af ”salg over disk” omfatter ud over den direkte salgssituation, tilfel-
de hvor der i Igbet af dagen indpakkes fgdevarer med henblik pa salg senere samme dag. Fx kan en
detailforretning pakke en vis mangde fodevarer forud for meget travle tider pa dagen. Hvor langt et
tidsrum fgr det aktuelle salg, der kan vere tale om, ma vurderes konkret, men tidsrummet ma ikke
vare lengere end en normal arbejdsdag. Det er endvidere en forudsatning, at der er tale om salg
over disk, dvs., at butikspersonalet foretager en egentlig personlig betjening. Ved salg af ikke-
ferdigpakkede fgdevarer har butikspersonalet ikke pligt til at give kunden oplysninger om produk-
tet.

Eksempel: Salg over disk hos en ostehandler

En ostehandler indpakker typisk fgrst osten i forbindelse med salg, men kan ogsa velge at indpakke
et antal oste forud for salg pa samme dag. Ostene behgver ikke ngdvendigvis at ligge bag ved di-
sken, men selve salget skal forega over en disk ved personlig betjening og ikke ved en kasselinie
som ved traditionelt selvbetjeningssalg.

Afggrelse: Salg over disk i en slagterafdeling i et supermarked

Fgdevareministeriets Klagecenter37 har i afggrelse vedr. en ”salg over disk”-situation sagt:

”I en slagterafdeling i et supermarked, som der er tale om i denne sag, er det derfor et krav:
1) at kunderne for det forste bliver ekspederet over disken i slagterafdelingen, og

2) at produkterne indpakkes under ekspeditionen eller kun i en kortere periode, der ikke kan
overstige en arbejdsdag, har veret indpakket”.

13.3 Salg via Internet

Forbrugeren skal have adgang til de samme oplysninger ved k@b over internettet som ved kgb 1 en
butik. Omvendt er der ikke ekstra krav som fglge af salg over internettet, og fx skal oplysningerne
jf. merkningsbekendtggrelsens § 10 vere pa ferdigpakningen, men ikke ngdvendigvis oplyses pa
nettet. Se ogsa afsnit 17.1 vedr. en virksomheds markedsfgring pa internettet.

13.3.1 Frugt og grgnt pa internettet

7 Dengang “Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinarklager”.
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For frugt og grgnt findes der sarlige krav™ til fjernsalgssituationer, idet angivelserne, der kraeves i
folge handelsnormer, skal vere tilgengelige, inden kgbet afsluttes. Det betyder, at den obligatoriske
merkning, som fglger af handelsnormerne (dvs. sort, klasse og oprindelse) skal vare angivet allere-
de pa internettet i forbindelse med kgbet. Hvis det solgte frugt og grgnt pa internettet Igbende bliver
leveret parallelt fra forskellige lande, saledes at det ikke vides, om kunden ender med at fa leveret
fx abler fra Frankrig eller USA, sa kan man fx angive, at &blerne kommer fra Frankrig/lUSA. Men
det kreever, at der er tale om en parallel leverance.

13.4 Udbringningsordninger

Udbringningsordninger kan fx vaere udbringning af mad til ®ldre, bgrn, skoler, bgrnehaver, osv.
Der kan ske udbringning af enten ferdigpakkede fodevarer eller ikke ferdigpakkede fgdevarer.
Uanset de nedenfor opstillede retningslinjer vil det dog altid vaere en konkret vurdering, hvornar en
fodevare i forbindelse med en udbringningsordning er en ferdigpakket fgdevare.

13.4.1 Feerdigpakkede fpdevarer

En fgdevare, der er produceret og pakket fgr fgdevaren bliver bestilt, vil vere en ferdigpakket fg-
devare. Dette geelder ogsa, nar fadevaren bestilles igennem en udbringningsordning.

I disse tilfeelde kan det vaere hensigtsmassigt, at de relevante merkningsoplysninger fremgar af
bestillingssedlerne, som fx foraldre bruger ved bestilling af bgrnenes skolemad, eller som fx de
@ldre, evt. ssmmen med en kostradgiver, kan legge en kostplan efter.

Hvis maerkningsoplysningerne, jf. § 10 i markningsbekendtggrelsen, fremgar af bestillingssedlen
eller en medfglgende menubeskrivelse, behgver oplysningerne ikke tillige fremga af emballagen.
Dog geelder det, at der i alle tilfeelde skal veere en holdbarhedsangivelse pa emballagen, saledes at
det direkte fremgar, hvor lenge maden er holdbar, og om dette kraver bestemte opbevaringsfor-
hold, fx kgleskab. Endvidere skal det altid vaere muligt at spore en madpakke/fardigret o. lign. til-
bage til en bestemt dagsproduktion.

Det er producentens ansvar at marke den enkelte madpakke saledes, at modtageren kan identifice-
res ved fx at skrive modtagerens navn pa pakken eller vedhafte bestillingssedlen. Endvidere skal
den enkelte portion vere mearket saledes, at modtageren entydigt kan henfgre den til de relevante
oplysninger pa menubeskrivelsen eller bestillingssedlen.

13.4.2 Ikke feerdigpakkede fpdevarer

En fgdevare, der produceres og pakkes direkte i forbindelse med salg, vil vare en ikke ferdigpakket
fodevare. Fgdevaren bliver fgrst produceret og pakket, fordi den er bestilt*”. Denne udbringnings-

¥ Kommissionsforordning (EF) nr. 1580/2007 med @ndringer i Kommissionsforordning (EF) nr. 1221/2008 i art. 4, stk.
3.

* Her er mangden af mad ikke afggrende for, hvorvidt der er tale om en faerdigpakket fgdevare. Der kan godt bestilles
til flere dage. Fodevaren kan som udgangspunkt stadig betragtes som bestilt, selvom der er tale om en lgbende abonne-
mentsordning.
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form svarer til en almindelig takeaway bestilling. Disse fgdevarer skal ikke markes i henhold til
markningsbekendtggrelsen. Se mere herom under afsnit 5.1 1 markningsvejledningen.

Det vil dog altid vere mest hensigtsmassigt uanset om fgdevarerne i en udbringningsordning er
omfattet af markningsreglerne, at der pa fgdevarerne, som minimum markes med “sidste anvendel-
sesdato”/’mindst holdbar til” dato, en identifikation af maden, saledes at den kan kobles med in-
formationen pa bestillingssedlen/nettet samt evt. anvendelsesforskrifter - specielt hvis der leveres til
flere dage ad gangen. Men denne maerkning er altsa ikke et krav ved udbringning af ikke ferdig-
pakkede fgdevarer.

13.5 Salg af feerdigpakkede fodevarer i engrosleddet til personale

Hvor en ferdigpakket fgdevare, der er bestemt til engrossalg, og dermed alene opfylder maerk-
ningskravene i § 12, jf. kapitel 5, selges til fgdevareproducentens personale, er det tilstrekkeligt, at
de obligatoriske merkningsoplysninger fremgar af handelsdokumenterne. Den enkelte pakning skal
dog altid vere market med oplysning om, hvilket fgdevareparti det tilhgrer, jf. § 4 (se kapitel 4).

Det er en forudsatning, at medarbejderne pa forlangende kan fa alle relevante markningsinformati-
oner fra virksomheden. Det er ikke afggrende, at oplysningerne er merket pa dansk, idet markning
pa et andet letforstaeligt sprog som fx engelsk, kan anvendes. Endvidere bgr det vere klart for med-
arbejderen, at fgdevaren alene er til personalesalg.
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14. Seerligt vedrorende maerkning af ked og kedvarer

Mcerkningsbekendtggrelsen § 43 og §§ 52-55

14.1 Holdbarhedsmeaerkning af hakket ked

Hakket kgd og tilberedt kgd fremstillet af hakket kgd fx ra medisterpglse, som er fremstillet og
pakket i detailvirksomheder, skal veere merket med oplysning om hakningstidspunkt, angivet ved
dato og klokkesla®t. Det er frivilligt, om hakketidspunktet angives som “hakket (dato/klokkeslat)”,
“hakketidspunkt (dato/klokkeslat)” eller lignende formulering, sa l&enge det er klart for forbruge-
ren, at der menes det tidspunkt, hvor kgdet er hakket. For hakket kgd gaelder det, at safremt paknin-
gen sker i umiddelbart forlengelse af hakningen, er det tilladt at anfgre tidspunktet for pakningen
som “hakningstidspunkt”. Markningsmessigt kan angivelsen “pakketidspunkt” dog ikke erstatte
angivelsen med hakketidspunkt, d.v.s. der skal altid markes med ordlyden “hakketidspunkt”, “hak-
ket” eller lignende uanset om ovennavnte undtagelse anvendes eller ej. Undtagelsen gelder ikke for
tilberedt kgd fremstillet af hakket kad.

14.2 Sundheds- og identifikationsmaerkning

Animalske fgdevarer, der er fremstillet pa virksomheder omfattet af hygiejneforordningen for ani-
malske f¢devarer40, men som ikke ma markes med identifikationsmearke eller sundhedsmaerke som
beskrevet 1 artikel 5 1 ovenn&vnte forordning, skal markes med det nationale marke. Det drejer sig
om fglgende tilfelde:

® Dyr der er ngdslagtet uden for slagteriet, og som godkendes af embedsdyrlegen.

¢ Svinekgd der er undersggt for tilstedevearelse af trikiner ved brug af trikinoskop-metoden,
og som godkendes af embedsdyrlegen.

Ferdigpakket hakket kgd fremstillet og pakket pa engros virksomheder omfattet af hygiejneforord-
ningen for animalske fgdevarer, hvor kgdet ikke er merket i overensstemmelse med kravene i over-
gangsbestemmelserne til samme forordning41 med hensyn til oplysning om fedtindhold og binde-
vav/kgdprotein forholdet, skal ligeledes merkes med det nationale marke.

Det nationale maerke skal vare formet som en cirkel, hvor virksomhedens autorisationsnummer
fremgar gverst i cirklen og tallet 1 angives nederst. Nar det nationale merke anvendes som sund-
hedsmarke, skal cirklen have en udvendig diameter pa mindst 4,5 cm og tallene i autorisations-
nummeret skal vaere mindst 0,8 cm hgje og 1-tallet mindst 1,1 cm hgjt.

* Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om sarlige hygiejnebestemmelser for
animalske fgdevarer

*! Kommissionens forordning (EF) nr. 1162/2009 af 30. november 2009 om gennemfgrelsen af Europa-Parlamentets og
Radets forordning (EF) nr. 853/2004, (EF) nr. 854/2004 og (EF) nr. 882/2004
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Fgdevarer, merket med det nationale marke, ma kun afsattes pa det danske marked og ma ikke
indga i andre fgdevarer, der senere afsattes udenfor det danske marked.

Fgdevarestyrelsen kan tillade, at identifikationsmarket pakkemateriale overfgres fra en virksomhed
til en anden, og at den anden virksomhed anvender pakkematerialet pa fglgende betingelser:

e At produktionen af den pageldende fgdevare er ophgrt pa den virksomhed, hvis nummer er
anfgrt pa det identifikationsmerkede materiale

e At vardien af det identifikationsmarkede materiale ikke er ubetydelig

Tilladelsen kan gives for en periode pa hgjst 7 maneder.

14.3 Maerkning af hakket ked med fedtindhold

Hakket kgd, der er merket med det nationale maerke, som navnt i afsnit 14.2, skal meaerkes med
oplysning om fedtprocenten, som kan angives som procent eller g/100 g. Dette krav gelder dog i en
gros leddet, hvor det hakkede kgd er fremstillet og pakket. I detailleddet er markning af hakket kgd
med fedtindhold frivilligt. Hvis en producent i detailleddet vaelger at angive fedtprocent pa hakket
kgd skal oplysningen naturligvis vaere korrekt og ma ikke vildlede forbrugeren. Angivelse af fedt-
indhold for hakket kgd udlgser ikke krav om naringsdeklaration. Fedtprocenten kan angives pa
fglgende mader:

e Som den faktiske fedtprocent ("X % fedt”)
¢ Som et interval indenfor hvilket fedtprocenten ligger ("X-Y % fedt”)

¢ Som et maksimalt fedtindhold ("Maks. X % fedt”, ”Fedtindhold mindre end X % eller lig-
nende formulering)

For hakket kgd market med “"Maks. X % fedt”, ”fedtindhold mindre end X %" eller lignende, er der
som udgangspunkt ikke fastsat nogen tolerancegrense opad, hvilket betyder at fedtindholdet ikke
ma overstige X %.

Hyvis fedtprocenten angives som et interval, skal den faktiske fedtprocent ligge indenfor intervallet.
Der ma ikke anvendes sa bredt et interval, at det ikke har nogen nytteverdi for forbrugeren, fx vil et
interval pa 2-30 % som udgangspunkt veere for bredt. Tolerancegrenserne ved maerkning med fedt-
indhold som et interval er +/- 1,5 g, nar fedtprocenten er mindre end 10 og +/- 15 %, nar fedtpro-
centen er over 10. Det betyder, at for hakket kgd market med 3-7 % fedt er tolerancegrenserne 1,5
— 8,5 % fedt. For hakket kgd market med 8-12 % fedt, er tolerancegrenserne 6,5 — 13,8 % fedt.

Placeringen af oplysning om fedtprocent skal ske i overensstemmelse med afsnit 5.4.

For hakket kgd, der ikke markedsfgres med det nationale marke, skal ma@rkningen indeholde fgl-
gende angivelser: “fedtindhold mindre end...” og “Bindevav/ kgdproteinforhold mindre end...”*.

*“Kommissionens forordning (EF) nr. 1162/2009 af 30. november 2009 om overgangsforanstaltninger i forbindelse med
gennemfgrelsen af Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 853/2004, (EF) nr. 854/2004 og (EF) nr.
882/2004.
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14.4 Seerligt vedrorende indfrysning og holdbarhedsmaerkning af ked

Der gzlder szrlige bestemmelser 1 forbindelse med indfrysning og holdbarhedsmarkning af ked.
En n@rmere beskrivelse heraf kan ses i bilag 3.

14.5 Saerligt vedrorende varebetegnelser og udskeeringer/dyreart

Varebetegnelsen pa stykker af kgd, bgr felge de alment kendte betegnelser for dyrets udskaringer.
Disse kan blandt andet ses pa illustrationer fra Danske Slagterier og Landbrug og Fgdevarer. Ek-
sempelvis vil det vere vildledende at markedsfgre kgd fra bov som om, den kommer fra skinken.

I forhold til skinke er hovedreglen, at ”’skinke” skal besta af hele skinkemuskler, hvor muskelstruk-
turen er tydelig pa hele overfladen. Er der tale om findelt kgd fra skinke udskeringen, kan man bru-
ge betegnelsen “fremstillet af skinkekgd”.

Afggrelse: Anvendelse af varebetegnelsen ’skinke”

Fgdevareministeriets Klagecenter43 har i afggrelse vedr. markedsfgring af feerdigretten ”XX (ordene
skinke og kglle indgar)” sagt:

"Fgdevare- og Veterineerklager finder, at markedsforingen af ”XX (ordene skinke og kglle indgar)”
sammen med ordene "mgrt, mgrt skinkekpd” giver forbrugerne indtryk af, at det anvendte kpd i
produktet stammer fra skinken pa grisen. Da kgdet imidlertid stammer fra skanken pa grisen, er
markedsforingen vildledende.”

"Vi leegger veegt pd, at det fremgar af alment anvendte illustrationer fra savel Danske Slagterier
som Landbrug og Fodevarer om grisens udskeeringer, at ”skinken” pa grisen er bagbenets overlar.
Det fremgar af illustrationerne, at skanken pa grisen derimod er bagbenets underldr.

Derudover leegger vi veegt pd, at skanken (underlaret) i det konkrete tilfeelde er skaret fri af skinken
(overlaret), og produktet er derfor ikke et blandingsprodukt. Det er derfor vildledende markedsfp-
ring, hvis skanken i sig selv markedsfgres som skinke, fordi virksomheden har anvendt en hel anden
del af grisen.”

”Fgdevare- og Veterinerklager er enige med fpdevareregionen i, at anvendelsen af betegnelsen
“kolle” i det konkrete tilfeelde ikke er vildledende. Vi mener, at betegnelsen "kglle” af en forbruger
ikke ngdvendigvis kun kan forstds som betegnelsen for hele bagbenet (over- og underldr) pa grisen.
Betegnelsen dekker ikke over en bestemt del af svinet, og kan derfor anvendes mere frit.”

Visse varebetegnelser for kgdprodukter forbindes af forbrugeren med bestemte dyrearter, f.eks.
skinke og bacon, som kommer fra svin. Hvis disse produkter ikke kommer fra svin, skal dyrearten
oplyses, for ikke at vildlede forbrugeren, f.eks. “kalkunskinke”. Det samme galder hakkebgf, hvis
denne ikke er lavet af oksekgd, f.eks. “hakkebgf af svinekgd”.

* Dengang ”Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinarklager”.
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14.7 Meerkning af oksekod og kalvekod

Der findes en s@rlig obligatorisk merkningsordning for oksekgd og kalvekgd, bl.a. krav om merk-
ning med landet, hvor dyret er fgdt, opvokset, slagtet og opskaret/hakket. For yderligere oplysnin-
ger om denne ordning henvises til forordningerne om markning af oksekgd** samt vejledning nr.
9555 af 11. november 2011 om markning af oksekgd.

14.8 Maerkning af fjerkraekod

Der findes yderligere obligatoriske markningsoplysninger for fjerkreek@gd, der ikke har undergéet
anden behandling end kuldebehandling. Ifglge handelsnormerne skal fjerkrekgd markedsfgres i én
af de tre former: Fersk, frosset og dybfrosset. I denne sammenhang bruges ordet “fersk” i samme
betydning som kglet, dvs. kgd, der opbevares pa en temperatur mellem -2 og 4 grader C°. Dette ma
ikke forveksles med definitionen af fersk kgd i hygiejneforordningen, som er bredere og omfatter
alt ubehandlet kgd, ogsa frosset og dybfrosset.

For yderligere oplysninger henvises til forordningerne om handelsnormer for fjerkrakgd (se bilag

D).

14.9 Maskinsepareret kod — definition, anvendelse og markning

Definitionen af maskinsepareret kgd (MS-kgd) fremgéar af hygiejneforordningen for animalske fg-
devarer®: "Produkt der fremkommer ved, at kgdet fjernes mekanisk fra kedbarende knogler eller

fra fjerkreekroppe, saledes at muskelfibrene mister eller @ndrer deres struktur”.

Der skelnes i forordningen mellem blgdt og hardt MS-kgd. Blgdt MS-kgd ma ikke have et calcium-
indhold, som adskiller sig vaesentligt fra indholdet 1 hakket kgd.

Hvis blgdt MS-kgd herudover overholder de samme mikrobiologiske kriterier, som galder for hak-
ket kgd, kan blgdt MS-kgd anvendes i tilberedt kg¢d, som tydeligvist er beregnet til at varmebehand-
les af forbrugeren, fgr det spises. Det kan f.eks. veere medisterpglse.

Blgdt MS-kad, for hvilket det ikke er pavist, at det overholder de samme mikrobiologiske kriterier
som for hakket k¢d, ma kun anvendes til kgdprodukter, der varmebehandles af autoriserede kgd-
produkt virksomheder inden salg til den endelige forbruger. Det samme gelder for hardt MS-kgd.

MS-k@d betegnes altsa som sadant ud fra produktionsmetoden. Savel hardt som blgdt MS-kgd skal
angives som “maskinsepareret k¢d” i ingredienslisten pa fgdevarer, hvilket fremgar af merknings-

* Europa-Parlamentets og Ridets forordning (EF) nr. 1760/2000 af 17. juli 2000 om indfgrelse af en ordning for identi-
fikation og registrering af kvaeg og om mearkning af oksekgd og oksek@dsprodukter og om ophavelse af Radets forord-
ning (EF) nr. 820/97.

Radets forordning (EF) nr. 361/2008 af 14. april 2008 om @ndring af forordning (EF) nr. 1234/2007 om en felles mar-
kedsordning for landbrugsprodukter og om s@rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordnin-

gen), bilag Xla.

* Europa-Parlamentets og Ridets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om szrlige hygiejnebestemmlser for
animalske fgdevarer, bilag I, pkt. 1.14 og bilag III, afsnit V, kapitel III, punkt 3 og 4

63

Fgdevarestyrelsen



direktivet*®. Det mé ikke medregnes som “kgd”. Mzrkningsmeassigt skelnes der ikke mellem blgdt
og hardt MS-kgd.

*® Europa-Parlamentets og Ridets direktiv 2000/13/EF af den 20. marts 2000 om indbyrdes tilnrmelse af medlemssta-
ternes lovgivning om merkning af og presentationsmader for levnedsmidler samt reklame for sadanne levnedsmidler,
artikel 6, stk. 6 og bilag I for kategoribetegnelsen k¢d som @ndret ved direktiv 2001/101/EF
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15. Markedsfering og maerkning af fiskerivarer/ akvakulturpro-
dukter

Meerkningsbekendtggrelsen §§ 44-45, §§ 48-51 og § 74

15.1 Fiskefars og hakket fiskekod

Faerdigpakket fiskefars og hakket fiskek@d skal vaere market med oplysning om hakningstidspunkt,
angivet ved dato og klokkeslat. Safremt pakningen sker i umiddelbart forlengelse af hakningen, er
det tilladeligt at anfgre tidspunktet for pakningen som hakningstidspunkt”.

15.2 Maerkning af engrosemballager med fisk og fiskevarer

Der findes krav om markning af engrosemballager med fisk og fiskevarer med visse oplysninger.
Oplysningerne skal vaere anbragt pa engrosemballagen eller, hvis dette ikke er muligt, i relevante
handelsdokumenter.

¢ Engrosemballerede fiskevarer skal vaere market med oplysning om varebetegnelse og frem-
stillings- eller pakkedatoen. I stedet for datoen kan dog angives en kode, som skal kunne lz-
ses af modtageren og tilsynsmyndigheden.

¢ Engrosemballage til ferdigpakkede ferske fisk og fiskevarer skal vaere market med oplys-
ning om hgjeste opbevaringstemperatur pa 2 grader C°.

e Engrosemballage til ferdigpakkede letkonserverede fisk og fiskevarer skal vaere market
med oplysning om hgjeste opbevaringstemperatur pa 5 grader C°.

Hvis engrosemballerede fiskevarer er market med holdbarhedsdato, ma varen ikke, fx i forbindelse
med ompakning i anden emballage, ommarkes med forleenget frist. Endvidere ma varen ikke efter
fristens udlgb markedsfgres i den pageldende engrosemballage.

15.3 Markedsforing og maerkning af fiskerivarer og akvakulturprodukter

Der findes supplerende markningskrav for fiskerivarer og akvakulturprodukter, der er omfattet af
EU'’s fzlles merkningsordning for fiskerivarer og akvakulturprodukter’’, idet produkterne skal
markes med artens handelsbetegnelse, videnskabeligt navn, produktionsmetodefangstomrade og
oplysningen “optget”, hvis varen har varet frosset.

For nermere information henvises til Fadevarestyrelsens hjemmeside under “merkning” og “fisk”.

" Radets forordning (EF) nr. 104/2000 af 17. december 1999 om den fzlles markedsordning for fiskerivarer og akva-
kulturprodukter samt Réadets forordning (EF) af 20. november 2009, artikel 58, stk. 6.
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15.4 Seerligt om meerkning af escolar og oliefisk/'smormakrel

Det er kun fisk af familien Stromateidae, der ma markedsfgres under betegnelsen smgrfisk”.

Fisk fra familien Gempylidae, herunder Escolar (Gempylidae flavobrunneum) og olie-
fisk/smgrmakrel (Ruvettus pretiosus) ma ikke markedsfgres som smgrfisk. Disse skal markedsfgres
med varebetegnelsen “escolar” henholdsvis “smgrmakrel”/”oliefisk” samt det latinske navn.

Der findes i hygiejneforordningen for animalske fodevarer® specifikke krav til markedsfgring af
fisk af familien Gempylidae (herunder escolar og oliefisk/smgrmakrel). Ferske, tilberedte og forar-
bejdede fiskevarer af ovennavnte familie:

e Ma kun markedsfgres indpakket/emballeret.

e Skal markes med tilberedningsanvisning, hvis det er relevant. Ferske fiskevarer skal altid
mearkes med tilberedningsanvisning. Det skal fremga, at fisken skal steges eller koges om-
hyggeligt, at kogevand og stegefedt ikke ma bruges til sovs eller anden madlavning.

e Skal markes med oplysning om risikoen for diarré pa grund af ufordgjelige voksarter ved
fejlagtig tilberedning, medmindre fisken er varmebehandlet ved salg.

e Skal merkes med bade det danske og latinske/videnskabelige navn

* Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om sarlige hygiejnebestemmelser for
animalske fgdevarer. Bilag III, afsnit VIII som @®ndret ved bilag VII, pkt. 2, litra C i Kommissionens forordning (EF) nr.
2074/2005 om gennemfgrelsesbestemmelser til Europa-Parlamentets og Réadets forordning (EF) nr. 853/2004.

Fgdevarestyrelsen 66



Januar 2013 Vejledning om markning af fgdevarer

16. Seerligt om maerkning af dybfrosne engrosemballerede fo-
devarer

Meerkningsbekendtggrelsen § 47

16.1 Bestemmelser for dybfrosne engrosemballerede fodevarer

Dybfrosne, engrosemballerede fgdevarer, dvs. fgdevarer, som efter dybfrysning og temperaturud-
ligning overalt og uafbrudt holder en temperatur pa -18 grader C° eller derunder, skal markes med
fglgende oplysninger:

e Varebetegnelsen, suppleret med oplysningen “Dybfrossen”.
e Nettoindhold udtrykt i nettovagt.

e Navn eller firmanavn og adresse pa producenten, pakkevirksomheden eller en forhandler,
der er etableret indenfor EU.

Kravene i dette afsnit gelder dog ikke for konsumis.

Oplysningerne i dette afsnit skal vare anbragt pa emballagen, beholderen eller pakningen eller pa
en fastgjort etiket herpa.

Se om markning af ferdigpakkede dybfrosne fgdevarer under afsnit 12.8.

16.2 Bestemmelser for frosne fodevarer af animalsk oprindelse

Fra 1. juli 2012 galder det, at for frosne animalske fedevarer til konsum skal ledere af fgdevare-
virksomheder sikre, at fglgende oplysninger meddeles til den fgdevarevirksomhedsleder, som fgde-
varen leveres til, indtil fgdevaren er anvendt til videre forarbejdning eller market i overensstemmel-
se med merkningsdirektivet (2000/13/EC)*:

¢ Fremstillingsdatoen, og
¢ Indfrysningsdatoen, hvis denne er forskellig fra fremstillingsdatoen.

Ved frosne fgdevarer af animalsk oprindelse, forstas animalske fgdevarer som er omfattet af hygiej-
neforordningen for animalske fodevarer’ 0, dvs. alle animalske produkter (kgd, kgdprodukter, fisk,
melk og mejeriprodukter), dog ikke f@gdevarer, der indeholder bade vegetabilske produkter og for-
arbejdede animalske produkter (f.eks. pizza med skinke).

* Kommissionens forordning (EU) Nr. 16/2012 af 11. januar 2012 om @ndring af bilag II til Europa-Parlamentets og
Radets forordning (EF) nr. 853/2004 for sa vidt angar krav vedrgrende frosne animalske fgdevarer til konsum.

*0 Europa-Parlamentets og Réadets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om szrlige hygiejnebestemmelser for
animalske fgdevarer
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Hyvis f.eks. hakket kgd anvendes til kgdboller, som herefter fryses ind, er det fremstillingsdatoen og
indfrysningsdatoen for selve kgdbollerne, der skal angives. Ikke for det hakkede k@d, der er anvendt
til fremstilling af kgdbollerne.

I tilfeelde af fgdevarer, som er fremstillet af flere forskellige ravarer med forskellige fremstillings-
og frysedatoer, skal den tidligste fremstillings- og/eller frysedato oplyses.

Ved fremstillingsdatoen forstas:
e Slagtedatoen for slagtekroppe, halve slagtekroppe og fjerdinger
e Datoen for nedleggelsen, i tilfeelde af slagtekroppe fra vildt
e Fangst- eller hgstdato for fiskeriprodukter

e Datoen for forarbejdning, opskering, hakning eller tilberedning for andre fgdevarer af ani-
malsk oprindelse
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17. Vildlednings- og anprisningsbestemmelser

Mcerkningsbekendtggrelsen § 71 og §§ 75-76
Fodevareforordningen: art 16

17.1 Generelt om vildledning.

Det er forbudt at vildlede forbrugerne i henhold til fgdevareforordningens art. 16. Hvorvidt et pro-
dukt ved dets merkning vildleder, konkluderes pa grundlag af en konkret vurdering, som beror pa
om en almindeligt oplyst, rimelig opmarksom og velunderrettet gennemsnitsforbruger vil blive
vildledt af den pageldende markning pa et givent produkt. Parametre, der kan spille ind ved denne
vurdering, er elementer som fx illustrationer pa emballagen, skrifttypografien der er anvendt, farver,
flag, samt naturligvis generelle anprisninger i form af udsagn, udtalelser, mottoer, slogans med me-
get mere. Alle disse elementer sammenholdt med den faktiske prasentation af fgdevaren vil danne
grundlaget for vildledningsvurderingen.

Afggrelse: Vildledende markedsfgring
Fgdevareministeriets Klazg,recenter51 har i afggrelse vedr. et produkt ”smagen af [NN]” sagt:

”...anprisningen "Smagen af [NN]” er en grov vildledning af forbrugerne, nar de smagsgivende
ingredienser ikke har deres oprindelse pa [NN], og der ikke er nogen baggrund for eller indhold i
anprisningen.

....hwvis en virksomhed gnsker at fremstille ”[NN] produkter”, ma produkterne veere fremstillet pa
[NN], eller fremstillet efter en oprindelig [NN] opskrift/fremstillingsmetode. Hvis en virksomhed
gnsker at fremstille produkter med betegnelsen ”Smagen af [NN]”, skal de smagsgivende ingredi-
enser stamme fra [NN], men produkter skal ikke ngdvendigvis fremstilles pa [NN] eller efter en
oprindelig opskrift”.

Vildledningsreglerne gelder for virksomhedens samlede markedsfering, herunder for reklamer og
pa internettet.

Afggrelse: vildledningsbestemmelsernes anvendelsesomrade

Fgdevareministeriets Klagecenter har i afggrelse vedr. markedsfgringen af et produkt pa virksom-
hedens hjemmeside sagt:

”I har gjort geeldende, at I ikke kan blive givet en indskerpelse for tekst, som aldrig har veeret pa
pakningen. I mener saledes, at angivelser pa hjemmesiden ikke kan medtages.

Vi kan hertil oplyse, at meerkningsbekendtgprelsens § 76 omfatter al jeres markedsforing, herunder

>! Dengang “Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinarklager”.
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bade angivelser pa emballage og hjemmeside. Vi er saledes ikke enige i jeres synspunkt”.

17.2 Ernaerings- og sundhedsanprisninger

Ernzrings- og sundhedsanprisninger er reguleret i anprisningsforordningen.

17.3 Maerkning der giver indtryk af saerlige egenskaber, der er generiske for
typen

Det er forbudt at markedsfgre en fodevare, som havende serlige egenskaber, nar egenskaben er
generisk (alment geldende) for den type fgdevarer. Fx ma man ikke anprise almindelige ubehand-
lede kartofler som: "Benders Fantastiske Kartofler — 0 % fedt” , idet ingen ubehandlede kartofler
indeholder fedt.

Afggrelse: Anprisning vedr. juice i strid med § 75
Fgdevareministeriets Klagecenter har i afggrelse vedr. en anprisning pa en juice sagt:

”Med den anvendte anprisning giver NN udtryk for, at det er scerligt for friskpresset juice, at der
ikke er tilsat farve- og konserveringsstoffer, selvom dette ogsa er tilfeeldet for anden juice. Dette er
forbudt (meerkningsbekendtgorelsens § 75). " Friskpresset ma derfor ikke indga i anprisningen”

17.4 Meerkning der angiver sygdomsforebyggende egenskaber eller giver an-
ledning til angstfolelser

Det er forbudt, at markedsfgre en fgdevare som om den besidder egenskaber, der kan kurere syg-
domme eller sygdomssymptomer. Endvidere er det forbudt at markedsfgre en fgdevare pa en sadan
made, at den kan skabe, vaekke eller udnytte angstfglelser hos forbrugerne.

Afggrelse: Angivelser om sygdomsforebyggende egenskaber

Fgdevareministeriets Klagecenter™ har i afggrelse vedr. angivelser om, at et produkt er sygdomsfo-
rebyggende, sagt:

”De fire omhandlede anprisninger indikerer, at formdalet med indtagelse af produktet er at lindre en
begyndende ondt i halsen samt fjerne et halsonde. Produktet markedsfpres saledes med at have
gavnlige virkninger pa sygdom og/eller sygdomssymptomer. Denne markedsfgring er i strid med
forbuddet mod ved meerkning, reklame m.v. at anvende angivelser om, at en fpdevare kan forebyg-
ge, lindre eller have gavnlige virkninger pa sygdomme eller sygdomssymptomer (meerkningsbe-
kendtgprelsens § 76, nr. 1)”.

32 Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr. 1924/2006 af 20. december 2006 om ernzrings- og sundhedsan-
prisninger af fgdevarer. Las mere herom i ”Vejledning om anprisningsforordningen”, 9175 af 20. maj 2008.

> Dengang “Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinarklager”.

Fgdevarestyrelsen 70



Januar 2013 Vejledning om markning af fgdevarer

17.5 Natur, naturlig, fri for, uden, ikke tilsat og lignende

2% 9

Ved vurderingen af anprisningerne natur”, “naturlig” og lignende vil det bl.a. vaere relevant at se
pa, hvilken type fgdevare, der er tale om, samt hvilken fremstillingsmetode der er anvendt.

Hyvis fx en enkelt ingrediens eller hele fadevaren anprises som naturlig”, skal ingrediensen eller
fgdevaren som hovedregel opfylde kriteriet om, at denne fremstar, som den eksisterer i naturen ved
ingen eller kun minimal behandling.

9 9

Anprisninger som “uden kunstige farver”, “naturlige farvestoffer” og lignende er hidtil ikke vurde-
ret som vildledende, hvis de farvestoffer, som er anvendt i fgdevaren, er fremstillet ved en simpel
fysisk proces ud fra et stof af vegetabilsk eller animalsk oprindelse. Der vil dog altid skulle foreta-
ges en konkret vurdering i hver enkelt sag.

Eksempel: Naturligt sgdet lzeskedrikkoncentrat — vildledende

Vildledende at anvende anprisningen “naturligt sgdet” om et l&skedrikkoncentrat, der var tilsat
sukker (saccharose). Fgdevaredirektoratet fandt, at anprisningen “naturligt sgdet” er egnet til at give
indtryk af, at fgdevaren kun indeholder det sukker, som er naturligt foreckommende i det forarbejde-
de produkt.

Eksempel: Ikke tilsat konserveringsmiddel - ikke vildledende

Ikke vildledende at anvende anprisningen “uden konserveringsmidler” pa gkologisk sojadrik. Drik-
ken indeholdt ikke konserveringsmiddel, men kunne lovligt have varet tilsat malkesyre (E 270).

17.6 Frugtillustrationer/navne og aroma

Illustrationer af frugt eller frugtnavne pa emballagen kan vare vildledende, hvis forbrugeren for-
venter at finde frugt i produktet, men fgdevaren udelukkende indeholder aroma. Som udgangspunkt
kan frugtillustrationer og navne anvendes, hvis et produkt indeholder bestanddele af den pagalden-
de frugt (frugtsaft/frugtkgd), simpelt ekstrakt eller naturligt aroma’* af frugten. Der skal vare over-
ensstemmelse mellem frugtillustration og indholdet af frugt i produktet, men ogsa produkter der
alene indeholder naturlig aroma vil som udgangspunkt kunne markedsfgres med frugtillustratio-
ner/navne.

Frugtillustrationer og frugtnavne bruges ofte til at kommunikere en smag, hvilket kan skabe en for-
ventning hos forbrugeren om, at smagen stammer fra et indhold af rigtig frugt (i en eller anden
form). Her kan det vere afggrende, om frugten pa emballagen fremstar naturligt som i virkelighe-
den (billede), eller om det er en tegning (evt. udformet som en frugtmand). Som udgangspunkt vil
det ikke @ndre det vildledende indtryk, at forbrugeren kan lase i ingredienslisten, at der alene er
tale om kunstige aromaer. Dette skyldes, at ingredienslisten ofte fremstar mindre fremtraedende og
ikke er placeret pa et tilsvarende i gjenfaldende sted. Pa den anden side kan det vildledende indtryk

>* Med aromaforordningen (1334/2008) skelnes der i reglerne mellem naturlige og kunstige aromaer. Der er i forordningen opsat
retningslinjer for brug af anprisningen “naturlig” om en aroma. I art. 16 (2) star der: "Udtrykket »naturlig« mé kun anvendes til at
beskrive en aroma, hvis den aromagivende bestanddel udelukkende omfatter aromapraparater og/eller naturlige aromastoffer”.
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som udgangspunkt @ndres, hvis det ggres abenlyst overfor forbrugeren, at produktet ikke hovedsa-
geligt baserer sig pa frugt/frugtsaft, ekstrakter eller naturligt aroma men kunstigt aroma. Dette kan
ggres ved i tilknytning til billedet og pa et ligesa i gjenfaldende sted at ggre opmerksom pa, at der
er tale om kunstigt aroma. Det kan som udgangspunkt ogsa ggres ved fx at sette "smag” efter et
frugtnavn, eksempelvis ”danskvand med citrussmag”. "Markning med ordet “smag” vil som ud-
gangspunkt ogsa kunne fjerne det vildledende indtryk, selvom der alene er tale om et indhold af
kunstigt aroma.

Det vil dog altid vaere en konkret vurdering af den samlede markedsfgring, der afggr, om forbruge-
ren kan blive vildledt. da det athenger af, hvorvidt der er tilstreekkelig sammenhang mellem bille-
der, ord, forventninger til produktet samt indhold af produktet.

Nar man vurder om markedsfgring med frugtillustrationer/navne og brug af kunstig aroma, kan vee-
re vildledende vil det blandt andet have betydning, hvor stor andel af kunstigt aroma der er anvendt.
Her vil udgangspunktet vere, at en rimelig del af smagen skal komme fra den naturlige ingrediens,
herunder naturlige aromaer. Nar man skal vurdere, om en rimelig del af smagen i produktet kommer
fra den naturlige ingrediens, er udgangspunktet, at produktet stadig skal smage af den pagaeldende
frugt, selvom man fjerner den kunstige aroma.

Ved markedsfgring af produkter, som forventes at udggre en minimal eller ingen n@ringsverdi, fx
tyggegummi, vil der som udgangspunkt kunne anvendes frugtillustrationer/navne til trods for et
indhold af kun kunstigt aroma.

Eksempel: Vejledende retningslinjer for danskvand med frugtsmag

Nar man vurderer markedsfgringen af danskvand med smag, som markes fx danskvand med ci-
trus” eller danskvand citrus” og evt. suppleres med billeder af en citrusfrugt, sa skal produktet som
udgangspunkt have et naturligt indhold af den pageldende frugt, evt. naturligt aroma. Er der ikke
tale om et naturligt indhold af frugt men kunstigt aroma, skal der ggres opmarksom pa dette i mar-
kedsfgringen af produktet. Dette kan fx ske ved at marke med ”x-smag” eller lignende, saledes at
forbrugeren ikke er i tvivl om produktets indhold.

Eksempel: Vejledende retningslinjer for vanilje

Hyvis et produkt markedsfgres med betegnelsen vanilje, fx “’vaniljeflgdeis”, skal produktet indeholde
@gte vanilje evt. sammen med kunstigt aroma (vanillin). En rimelig del af vaniljesmagen skal
stamme fra den ®gte Vanilje55 - enten ved at tils@tte ren vanilje fra vaniljebgnnen/korn eller ved
udtrak heraf eller i form af en naturlig vaniljearoma.

> Nér man vurderer om en rimelig del af smagen kommer fra den @gte vanilje, skal man se pa, om produktet stadig
smager af vanilje, selvom man fjerner den kunstige aromasmag.
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17.7 Hjemmelavet, hjemmebagt, egen fremstilling og lignende

2% 9

Ved vurderingen af om anprisningen “hjemmelavet”, “hjemmebagt”, “egen fremstilling” eller lig-
nende kan anvendes uden at vildlede, kan det blandt andet indga i afvejningen, hvilken fremstil-
lingsmetode der er anvendt, herunder om der er anvendt egne opskrifter, og/eller om fgdevaren
fremstilles fra grunden, herunder om der anvendes ravarer eller halvfabrikata. Det forhold, at fede-
varen s&lges et andet sted end der, hvor den er fremstillet, kan ikke i sig selv begrunde, at anpris-
ningen er vildledende.

Afggrelse: Hjemmelavet chokolade — ikke vildledende

Landsretten sagde 1 sagen, at det ikke var vildledende at anvende anprisningen “hjemmelavet” om
chokoladeprodukter, der blev solgt i flere egne samt ikke egne detailbutikker. Produktionen foregik
centralt pa én fabrik. Domstolen udtalte, at anvendelse af anprisningen “hjemmelavet” ikke kunne
begranses til de tilfelde, hvor produktet er fremstillet i den detailforretning, hvorfra det salges.
Domstolen lagde desuden vagt pa produkternes originalitet, fremstillingsprocessen fra ravare til
feerdigvare og fremstillingsmetoden, der i vaesentligt omfang skete i handen og i gvrigt var uendret
gennem 50-60 ar, ligesom markedsfgring og salg var foregaet pa samme made i alle arene.

Eksempel: Hjemmelavede forarsruller — vildledende

Vildledende at anprise forarsruller som “hjemmelavede”, da forarsrullerne blev modtaget feerdigla-
vede fra en fabrik, og restauranten alene skulle opvarme dem inden servering.

17.8 Frisk, ny og lignende

2% 9

Anprisningerne “frisk”, “friskpresset”, “friskbagt”, “frisksmurt”, "ny” eller lignende er som ud-
gangspunkt ikke forenelig med en lengere holdbarhedsperiode.

Vurderingen af anprisningen athaenger af, hvilken fgdevare der er tale om. Saledes ma det seedvan-
ligvis kraves, at fx brgd, der anprises som “frisk”, s&lges inden for et dggn fra fremstillingen, hvor-
imod frugt vil kunne anprises som frisk i flere dage efter plukningen. Afggrende for om en fgdevare
kan kaldes "frisk”, er som udgangspunkt, at fadevaren pa salgstidspunktet har bevaret sit friskheds-
praeg, og at fgdevaren er relativ ny.

Nar det skal vurderes, om fgdevaren har bevaret sit friskhedspraeg, kan der bl.a. ses pa fgdevarens
smag, lugt og udseende. Endvidere kan det indga i vurderingen, hvorvidt der har varet anvendt
konserveringsmidler. Som udgangspunkt vil anvendelse af konserveringsmidler ikke bevirke nogen
forlengelse af det tidsrum, inden for hvilket det er muligt at anprise den pagaeldende fgdevare som
frisk. Det betyder, at en fgdevare, hvis holdbarhed er kunstigt forlenget, som udgangspunkt kun kan
anprises som “frisk” i det tidsrum, hvor en tilsvarende fgdevare uden kunstig forl&nget holdbarhed,
ville have bevaret sit friskhedspraeg.

Ovenstaende betragtninger ggr sig ligeledes geldende i de tilfelde, hvor det ikke er selve fgdeva-
ren, der anprises som “frisk”, men tilberedningen, produktionen eller lignende.
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For sa vidt angar &g, er det i henhold til handelsnormerne for &g fastsat, at &g i kvalitetsklasse A
kan betegnes “friske”, og at denne betegnelse ikke skal @ndres i den periode, hvor @gget ma mar-
kedsfgres, dvs. 21 dage efter leggedagen.

Eksempel: Friskmalet kaffe — vildledende

Vildledende at anvende anprisningen “friskmalet” om en kaffe, der havde en holdbarhed pa op til 1
ar, idet kgberen ville forvente, at kaffen var malet kort tid fgr det endelige salg i detailleddet.

Eksempel: Friskbagt brgd - ikke vildledende

Det er ikke vildledende at anvende anprisningen “friskbagt” om et brgd, der udelukkende bliver
solgt den dag, hvor brgdet er bagt.

Dog vil det som udgangspunkt vere vildledende, safremt et forbagt brgd (bake-off) anprises som
“friskbagt”, medmindre at der samtidig skiltes med, at der er tale om et forbagt brgd/bake-off. Der-
imod ma brgd, som er bagt pa dej, der har varet frosset, gerne anprises med “friskbagt”.

Afggrelse: Nypresset/friskpresset appelsinjuice - vildledende:

Fgdevareministeriets Klagecenter56 har i afggrelse vedr. en appelsinjuice med en holdbarhed pa 6
maneder sagt:

”Sekretariatet finder, at den gennemsnitlige forbruger vil forsta anprisningen nypresset og frisk-
presset som en tilkendegivelse af, at juicen er presset for nylig og dermed ogsa har en kort hold-
barhed. Vi finder derfor, at anprisningerne pa NN's wble- og appelsinjuice i X serien er vildleden-
de’.

17.8.1. Seerligt angaende frisk pasta”

Frisk pasta-anprisningen har varet anvendt i Danmark siden slutningen 80’erne. I tiden siden da er
det blevet normen, at anprise visse typer pasta som “frisk”, selvom det fx er pakket i beskyttet at-
mosfere, og dermed har en forlenget holdbarhed. Kriterierne for at kunne anprise en pasta som
’frisk” er, at det har en kort kogetid (typisk 3-4 min) og en kortere holdbarhed en "tgr” pasta.

17.9 Luksus og lighende

En anprisning som ”luksus” kan ofte vere vanskelig at fastsla som varende vildledende. Afggrende
vil vere, om anprisningen i det konkrete tilfaelde kan verificeres, dvs. om der kan opstilles et sam-
menligningsgrundlag. Der er flere forhold, som kan tages i betragtning, herunder om fgdevaren ad-
skiller sig positivt fra andre tilsvarende fgdevarer pa markedet med hensyn til art, mangde af be-
stemte ingredienser eller med hensyn til fremstillingsmetoden. Der kan ikke opstilles pracise krite-

*% Dengang “’Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinarklager”.
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rier for, hvad der skal til, for at en fgdevare kan betegnes som en luksusfgdevare. Hvis den anpriste
fodevare kvalitetsmassigt er identisk med eller ringere end tilsvarende fgdevarer, der ikke anprises
med luksus, eller der alene er tale om uvasentlige forskelle, peger det imidlertid i retning af, at an-
prisningen kan vere vildledende.

Ligeledes vil den pris, som varen salges til, kunne indga i den samlede vurdering. Hvis en fgdevare,
anprist som en luksusfgdevare, selges meget dyrt, men er kvalitetsmassigt identisk med eller ringe-
re end tilsvarende fgdevarer, der ikke anprises med “luksus”, eller er der alene tale om uvasentlige
forskelle, kan det med henvisning til prisen yderligere tale for, at der foreligger vildledning, idet
kgber ma forventes at have ekstra hgje forventninger til fgdevarens kvalitet. Det omvendte er tilfal-
det for en fgdevare, som s&lges meget billigt, idet kgber, uagtet at fgdevaren er anprist som en luk-
susfgdevare, her antageligvis ikke vil have sa hgje forventninger til fédevarens kvalitet henset til
den meget lave pris. Den lave pris vil derfor vere en omstendighed, som kan tale imod, at der fore-
ligger vildledning. Om der i konkrete tilfelde er tale om vildledning vil dog stadig ath@nge af, om
den samlede markning og markedsfering af fgdevaren skgnnes vildledende.

En fgdevare kan sedvanligvis ikke anprises som en luksusfgdevare, blot fordi den opfylder en vare-
standard. Er der derimod i et produkt “marmelade ekstra” fx anvendt frugt i meget stgrre mangder,

end den minimumsmengde som kraeves efter standarden, vil en sadan fgdevare efter omstendighe-

derne kunne anprises som en luksusfgdevare.

Eksempel: Luksus salater — vildledende

Vildledende at anvende betegnelsen “luksus” pa en raeekke salater, herunder skinkesalat, rejesalat,
tunsalat m.v., da virksomheden ikke kunne dokumentere, hvori det luksurigse bestod.

17.10 Agte, rigtig, traditionel, original, klassisk, ren og lignende

29 99 29 9

Anprisninger som “@gte”, “rigtig”, “traditionel”, ”original”, “ren” og lignende ma kunne tages til
indtegt efter deres ordlyd. Anprises en fgdevare sialedes som “ren ra marcipan”, ma man forvente,
at der er tale om en fgdevare, som udelukkende er fremstillet af mandler (samt andre ingredienser
som fx sukker), men dvs. uden abrikoskerner eller lignende.

Er der ikke en varestandard for fgdevaren, vil der i visse tilfelde vere mulighed for at producere
fgdevaren med varierende ingredienser. For sadanne fgdevarer kan varebetegnelsen kombineres

med anprisninger som “&gte”, “traditionel” eller tilsvarende, hvis det kan sandsynligggres, at fgde-
varen er fremstillet efter en traditionel opskrift.

Anvendes eksempelvis anprisningen “&gte” i forbindelse med en generisk (arts-)betegnelse, ma det
normalt betragtes som vildledende. Dette skyldes, at anprisningen antyder, at der ogsa findes en
fodevare, som ikke er @gte. Som eksempel kan n@vnes, at betegnelsen “@gte peberrod” er vildle-
dende, idet al peberrod som udgangspunkt ma betegnes som varende &gte, da det ellers ikke ma
kaldes peberrod.

2 9 29 9

Anprisningerne “&gte”, “rigtig”, “traditionel” m.v. kan vaere kombineret med en anden anprisning.
Eksempler herpa er “agte handvark” eller “rigtig friskbagt”. I den forbindelse skal anprisningerne
“egte” og ’rigtig” vurderes i sammenha@ng med den anden anprisning. Som udgangspunkt vil ud-

29 9 29 9

tryk som “&gte”, “rigtig”, “traditionel” m.v. forsterke indtrykket af den anprisning, som udtrykket
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knytter sig til, hvilket kan vere et kriterium, der kan inddrages i vurderingen af, om anprisningen er
egnet til at vildlede.

Eksempel: Agte handvaerk — vildledende

Vildledende at anprise biksemad med ”agte handvaerk™, da produktet hovedsageligt var fremstillet
ved brug af maskiner, ligesom anvendelsen af halvfabrikata udgjorde en stor del af produktets ho-
vedingredienser.

Afggrelse: RIGTIG Juice - ikke vildledende

Dommen vedrgrer produktet "RIGTIG Juice”. Landsretten fandt, at betegnelsen "RIGTIG juice”
fremstar som et identifikationsmerke og kendetegn for Rynkebys juiceprodukter (30 ars indarbej-
delse), og ikke er et meningsbarende varemarke, hvorfor betegnelsen ikke er vildledende.

17.11 Gammeldags

Anprisningen “gammeldags” bgr som udgangspunkt alene anvendes, hvis det kan dokumenteres, at
der er anvendt en gammel opskrift eller fremstillingsmade, der er helt eller delvist forladt i moderne
produktion.

Det fremgar af mealkeproduktbekendtggrelsen®’, at betegnelsen “gammeldags keernemalk” ma an-
vendes om ke&rnemelk af syrnet malk eller syrnet flgde, der hidrgrer fra den traditionelle ker-
ningsproces ved fremstilling af smgr.

Eksempel: Gammeldags bolcher - vildledende

Vildledende at betegne bolcher som ”“gammeldags”. Bolcherne adskilte sig ikke fra virksomhedens
andre typer af bolcher m.h.t. sammensatning og produktionsmetode, og bolcherne var hverken
fremstillet efter gammel opskrift eller en tilvirkningsmade, som er helt eller delvist forladt i moder-
ne produktion.

17.12 Meaerkning med 100 %” eller lignende

Undertiden ses markning med f.eks. 100 % kgd” pa bl.a. fjerkrekgd. Merkning med 100 % pa
fgdevarer forudsetter for det forste, at der virkelig er tale om 100 % af den pageldende vare. Det
vil fx vaere vildledende at marke med 100 % kgd” pa kgd, som er sprgjtet med vand (sdkaldt "wa-
termisting”). Anden forudsa@tning er, at det er noget serligt for dette produkt i forhold til andre pro-
dukter pa markedet. F.eks. 100 % kyllingekgd i forhold til kyllingekgd, der er tilsat lage. Omvendt

°7 Bekendtggrelse nr. 335 af 10. maj 2004 om malkeprodukter m.v.
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vil det veere vildledende at merke med 100 % malk” pa konsummelk, idet al konsummelk skal
vare 100 % mealk.

17.13 Seerligt om anprisninger i restauranter

Anprisninger i menukort, oplysninger pa hjemmesider mv. skal vare korrekte. Fremheaves det ek-
sempelvis, at der til en ret bruges unghane, sa kan man ikke servere kylling.

Eksempler pa anprisninger:

e Wienersnitzel (er det kalvekgd og hvis ikke fremgar det sa klart at der er tale om fx svine-
kgd?)

e Vildsvin

¢ Bacon - fremgar det hvis det ikke er af svin

e Kylling/unghane/poulard — bruges den korrekte betegnelse?

e Udskaringer af kg¢d svarer de over ens med det, der bliver serveret?

® Rgdspattefileter — skal vere fra en redspette

e Rgdfisk/rgdtunge, hvor der serveres pangasius

e Gorgonzola /Danablue

e Geografiske betegnelser, f.eks. Samsg kartofler — skal vare kartofler fra Samsg.

e Fadgl, er det den rigtige fad der er tilsluttet den rigtige hane?

¢ Hjemmelavet, hjemmebagt, frisk, ny, gammeldags, luksus, @gte, original og klassisk.
Afggrelse: Oprindelse - vildledende:
Fgdevareministeriets Klagecenter58 har i afggrelse vedr. vildledning pa menukort sagt:

”Sekretariatet finder, at den samlede markedsforing af Colorado Steak giver forbrugerne indtryk
af, at kpdet er fra USA. Da kpdet var dansk ved tilsynet, er markedsforingen vildledende.

Markedsfpringen af fodevarer md ikke vildlede forbrugerne (fpdevareforordningens' artikel 16).
Det beror pa en samlet vurdering af markedsfgringen, om en almindelig oplyst, rimelig opmeerksom
og velunderrettet gennemsnitsforbruger vil blive vildledt. Sekretariatet er enig med dig i, at dele af
markedsfgringen i menukortet knytter sig til, at Colorado Steak tilberedes og serveres pa ameri-
kansk vis. Vi finder dog, at det samlede indtryk er, at Colorado Steak er af amerikansk kpd”

> Dengang “’Sekretariatet for Fgdevare- og Veterinarklager”.
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17.14 Delikatesseprodukter

Udgangspunktet for delikatesseprodukter er, at det er et produkt, som vurderes at vere bedre end
gennemsnittet for det pageldende produkt pa markedet, og at dette forhold ikke synes at vere af-
hangigt af fremstillingsmetode. Der er mange faktorer, der spiller ind ved vurderingen af, om et
produkt kan betegnes som delikatesse. Det er saledes ikke et omrade med et klart facit, men vil af-
hange af en konkret vurdering af det enkelte produkts kvalitetsparametre og markedsfgring.

Af parametre, der kan bevirke, at et produkt kan betragtes som delikatesse, kan na@vnes:

- En hgj procentdel af den primare ingrediens, fx ekstra mange rejer i en rejesalat, dvs. over
gennemsnittet for indhold af rejer i rejesalat pa markedet.

- Kovalitetsravarer, fx serlige rejer, der adskiller sig i kvalitet fra de mest almindeligt anvendte
pa markedet.

- Renere ravarer og feerre eller ingen tils@tningsstoffer, fx en hjemmelavet mayonnaise.

- En sarlig god opskrift, fx s@rligt friske asparges i rejesalaten.

Selvom et produkt vurderes at falde ind under betegnelsen “delikatesse”, kan produktets samlede
markedsfgring alligevel vere egnet til at vildlede, fx hvis der anvendes anprisninger pa emballagen,
som produktet ikke lever op til.

17.15 Supplerende datoer

Det er frivilligt at marke med supplerende datoer pa pakningen, som fx tappedato eller pakkedato. En
sadan angivelse ma dog ikke vere egnet til at vildlede forbrugeren.

17.15.1 Produktionsdato

Ved produktionsdato forstas den dato, hvor fgdevaren har antaget de specifikke karakteristika, der
definerer den type fgdevare. Det er med andre ord den dato, hvor fx en ost har opnaet den fasthed,
smag osv., der betegner fx en Havarti, Blue, Gouda osv.

17.15.2 Pakkedato

Pakkedatoen forstas som det tidspunkt, hvor fgdevaren er blevet indesluttet i ferdigpakningen. Det
vil sige, at det er det tidspunkt, hvorefter emballagen skal brydes eller abnes for at kunne komme i
kontakt med produktet. Er posen fx aben i den ene ende, er fadevaren ikke at betragte som pakket.
Der er ikke krav til pakkedatoens praecisering, sa leenge den ikke fremstar vildledende. Tidspunktet
kan saledes angives i fx dato, uge eller maned.
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Bilag 1: Handelsnormer og varestandarder

Fjerkrakgd

Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en fzlles markedsordning for landbrugs-
produkter og om s@rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen bilag
X1V, del B vedrgrende handelsnormer for fjerkraekad)

Kommissionens forordning (EF) Nr. 543/2008 af 16. juni 2008 om gennemfgrelsesbestemmelser til
Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 for sa vidt angar handelsnormer for fjerkraekgd

Ag

Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en falles markedsordning for landbrugs-
produkter og om s@rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen), bilag
X1V, del A vedrgrende handelsnormer for &g

Kommissionens forordning (EF) nr. 589/2008 af 23. juni 2008 om gennemfgrelsesbestemmelser til Ra-
dets forordning (EF) nr. 1234/2007 for sa vidt angar handelsnormer for &g (med senere @ndringer)

Olivenolie

Rédets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en falles markedsordning for land-
brugsprodukter og om s@rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordnin-
gen), afsnit I, artiklerne 113 og 118 samt bilag I, del VIIa og bilag XVI vedrgrende betegnelser og
definitioner vedrgrende olivenolie og olie af olivenpresserester

Kommissionens forordning (E@F) nr. 2568/91 af 11. juli 1991 om kendetegnene for olivenolie og olie
af olivenpresserester og i den forbindelse anvendte metoder, med senere @ndringer

Kommissionens forordning (EF) nr. 1019/2002 af 13. juni 2002 om handelsnormer for olivenolie med
senere &ndringer

Visse smgrbare fedtstoffer

Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en fzlles markedsordning for landbrugs-
produkter og om sa@rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen), bilag
XV vedrgrende handelsnormer for smgrbare fedtstoffer

Kommissionens forordning (EF) nr. 445/2007 om visse gennemfgrelsesbestemmelser til Radets forord-
ning (EF) nr. 2991/94 om handelsnormer for visse smgrbare fedtstoffer og til Radets forordning (EQF)
nr. 1898/87 om beskyttelse af ben@vnelserne for malk og mejeriprodukter i forbindelse med afsa@tning

Mzlk og mejeriprodukter

Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en fzlles markedsordning for landbrugs-
produkter og om s@rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen), bilag
XII vedrgrende definitioner og betegnelser vedrgrende malk og mejeriprodukter

Kommissionens beslutning (88/566/EQF) af 28. oktober 1988 om udarbejdelse af en fortegnelse over de
produkter, der omhandles i artikel 3, stk. 1, andet afsnit, i Radets forordning (E@QF) nr. 1898/87

Rédets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en faelles markedsordning for land-
brugsprodukter og om sarlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordningen),
bilag XIII vedrgrende afs@tning af malk til konsum

Frisk frugt og grent
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Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en falles markedsordning for land-
brugsprodukter og om s@rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordnin-
gen), navnlig artikel 113 og 113a samt bilag I, del IX

Kommissionens forordning (EF) nr. 1580/2007 om gennemfgrelsesbestemmelser til Radets forord-

ning (EF) nr. 2200/96, (EF) nr. 2201/96 og (EF) nr. 1182/2007 vedrgrende frugt og grgntsager for
sa vidt angar handelsnormer; afsnit II (artiklerne 3-20a, samt bilagene I-VI)

Tun og bonit konserves
Radets forordning (E@QF) nr. 1536/92 af 9. juni 1992 om falles handelsnormer for tun og bonit konser-
ves

Varestandarder
Bekendtggrelse nr. 335 af 10. maj 2004 om malkeprodukter m.v.

Bekendtggrelse nr. 836 af 9.oktober 2003 om honning.
Bekendtggrelse nr. 529 af 18. juni 2003 om visse former for sukker.
Bekendtggrelse nr. 336 af 13. maj 2003 om kakao-, chokolade- og vekaovarer.

Vejledning af 11. april 2008 om kakao-, chokolade og vekaovarer — beregning af mindsteindhold, an-
vendelse af sgdestoffer og supplerende merkning

Bekendtggrelse nr. 829 af 1. september 2000 om kaffe- og cikorieekstrakter.

Bekendtggrelse nr. 878 af 30. oktober 2003 om frugtsaft m.v. @ndret ved bekendtggrelse nr. 242 af 14.
april 2008.

Bekendtggrelse nr. 838 af 10. oktober 2003 om marmelade og frugtgelé samt kastanjecreme m.v.

Bekendtggrelse nr. 519 af 16. oktober 1978 om betegnelse m.v. af ferdigpakkede @rter og faerdigpak-
kede levnedsmidler, hvori @rter udggr en betydende del af varen.

Bekendtggrelse nr. 1015 af 10. december 2003 om naturligt mineralvand, kildevand og emballeret drik-
kevand.

Vejledning om markning af naturligt mineralvand, kildevand og emballeret drikkevand

Vin og spiritus

Rédets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007 om en falles markedsordning for land-
brugsprodukter og om s@rlige bestemmelser for visse landbrugsprodukter (fusionsmarkedsordnin-
gen), navnlig artiklerne 118-120, samt bilag Bilag XVa og XVb

Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 110/2008 af 15. januar 2008 om definition, be-
tegnelse, presentation og markning af samt beskyttelse af geografiske betegnelser for spiritus og
om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 1576/89
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Radets forordning (E@F) nr. 1601/91 af 10. juni 1991 om almindelige regler for definition, betegnelse
og prasentation af aromatiserede vine, aromatiserede vinbaserede drikkevarer og aromatiserede cock-
tails af vinprodukter, som senest @ndret ved Europa Parlamentet og Radets forordning (EF) nr. 2061/96
af 8. oktober 1996

Kommissionens forordning (EF) nr. 607/2009 af 14. juli 2009 om gennemfgrelsesbestemmelser til
Rédets forordning (EF) nr. 479/2008 for sa vidt angar beskyttede oprindelsesbetegnelser og beskyt-
tede geografiske betegnelser, traditionelle ben@vnelser og markning og presentation af visse vi-
navlsprodukter
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Bilag 2: Kategoribetegnelsen "Kod”

Generelt

Der findes en harmoniseret definition og kategoribetegnelse for kg¢d, der anvendes som ingrediens i
fedevarer, jf. bilag 1 til markningsbekendtggrelsen. Betegnelsen bergrer ikke selve produktionen af
k@dprodukter, men udelukkende ingrediensmarkningen.

Betegnelsen vedrgrer ikke fersk eller frosset kgd, der s@lges uden anden forarbejdning end opskae-
ring og nedkgling og heller ikke de s@rlige krav, der gelder for hakket kgd og tilberedt kgd for sa
vidt angar angivelse af fedt- og kollagenindhold.

Det er frivilligt at anvende en kategoribetegnelse i forbindelse med udarbejdelse af ingredienslisten,
forudsat at den specifikke betegnelse for den pagaldende ingrediens anvendes i stedet for (fx skin-
ke, bov eller svinemgrbrad i stedet for ordet ’svinekgd”). I praksis vil en del kgdprodukter som fx
polser, dog ofte blive deklareret ved anvendelse af kategoribetegnelsen, da kgdet typisk stammer fra
flere forskellige udskearinger, og det derfor ikke vil vare praktisk at angive den specifikke betegnel-
se for ingrediensen med evt. tilhgrende ma@ngdeangivelse.

Definitionen

Ifglge definitionen kan der til kategoribetegnelsen ”...kgd” kun medregnes skeletmuskulatur inklu-
siv fedt m.m. 1 naturlig sammenhang hermed samt mellemgulv og tyggemusklerne fra hovedet.
Indmad, som fx hjerte og lever, samt hale, tunge, muskler fra hovedet bortset fra tyggemusklerne og
maskinsepareret k¢d kan ikke medregnes som kgd, men skal deklareres ved deres specifikke beteg-
nelser (hjerte, lever, nyrer, tunge, maskinsepareret kgd osv.).

Definitionen indeholder tillige varierende maksimumgranser for indholdet af fedt og bindevav, der
kan medregnes som kgd i ingredienslisten. Det er saledes ved anvendelse af kategoribetegnelsen
ngdvendigt at beregne bade indholdet af fedt og bindevav i ingrediensen kgd. Er mengden af fedt
og/eller bindevav stgrre end de tilladte mangder, skal den overskydende mangde fedt eller binde-
vaev fratrekkes mengden af kgd og deklareres specifikt.

For et produkt indeholdende kgd af forskellige dyrearter (fx svinekgd og kyllingekgd) skal der som
udgangspunkt ske en beregning af fedt- og bindevavsindholdet for hver dyreart for sig. Et evt.
overskydende indhold af fedt og bindevav skal pa lige fod med kgdet angives ved deres specifikke
betegnelser med eller uden mengdeangivelse (fx svinekgd x %, kyllingekgd y %, svinefedt, kyllin-
gefedt osv.). Undtagelsen er dog produkter, hvor hovedparten af ingrediensen kgd hidrgrer fra
gruppen “pattedyr (undtagen kanin og svin)”. Her kan beregningen af indholdet af fedt og bindevav
ske udelukkende pa baggrund af grensevardierne for denne gruppe.

Man ma gerne blande udskeringer med et fedtindhold over det tilladte (fx kebemuskler) med
muskler med et lavere fedtindhold og deklarere det hele som kgd, safremt den samlede fedtprocent,
for den mengde, der deklareres som kgd, holder sig under grensevardien (fx under 30 % for svine-
ked). Hvis fedtprocenten ligger over grensevardien, skal det overskydende fedt deklareres specifikt
som fx X % fedt”, ”X % spak’ eller lignende.

I det fglgende er to metoder til beregning af indholdet af fedt og bindevav samt angivelse af mang-
der i forbindelse hermed (QUID-markning) angivet.
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Figur 1
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Metode 1

Ved denne metode sker beregningerne pa baggrund af tabelverdier for indhold af fedt, collagen og
kedprotein 1 den anvendte kgdingrediens. Beregning skal ske for hver dyreart for sig, hvis produktet
indeholder kgd fra flere dyrearter, jf. dog ovennavnte undtagelse.

Tegnforklaring til nedenstaende beregninger:

a = ingrediensen kgd i kg ifglge recepten

b = total m@ngde ingredienser i kgdproduktet i kg ifglge recepten

¢ = fedt i ingrediensen kgd i1 kg (beregnes ud fra fedtprocenten i kgdet)

d = tabelveardi for collagen % for den angivne kgdingrediens i recepten

e = tabelvardi for kgdprotein % for den angivne kgdingrediens i recepten

f = grensevardien for indhold af fedt (bilag 1 i markningsbekendtggrelsen)

g = grensevardien for indhold af bindevav (bilag 1 1 markningsbekendtggrelsen)

1. Beregning af maengden af fedtfrit kgd i kg (A)

A=a-c
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2. Beregning af bindevavsindholdet i % (B)

B=(d/e)* 100

Er ”B” lig med eller mindre end gransen for indhold af bindevav for den anvendte kgdtype (g), er
der ikke noget overskydende bindeveayv. Ga til punkt 5 — meengden af fedtfrit kgd med tilladt meeng-
de bindevav "D” skal erstattes af "A” i dette tilfelde.

3. Beregning af fedt- og bindevavsfrit kgd i kg (C)
C=A-(B/100 * A)

4. Beregning af maengden af kgd inklusive tilladt maengde bindevaeyv i kg (D)
D =C *(100/ (100-g))

4a. Beregning af % overskydende bindevayv til brug ved bestemmelse af ingrediensrakkefsl-
gen i ingredienslisten (E)
E=((A-D)/b) * 100

5. Bestemmelse af om der er overskydende fedt (F)

F%=c/(a—(A-D))*100

Er ”F % stgrre end grensen for indhold af fedt ’f”, er der overskydende fedt - ga til punkt 5a. Er
”F %” mindre end eller lig med ”f”, er der ikke overskydende fedt — ga til punkt 6.

5a. Beregning af kgd med tilladt maengde fedt og bindevaev i kg (G1)
G1 =D *(100/ (100-f))

5b. Beregning af % overskydende fedt til brug ved bestemmelse af ingrediensrakkefglgen i
ingredienslisten (H)
H=((c-(G-D))/b) * 100

6. Hvis der i punkt 5 ikke blev fundet overskydende fedt benyttes denne beregningsmetode til
at finde kgd med tilladt maengde fedt og bindevaeyv i kg (G2)
G2=D+c

7. Beregning af QUID deklarering af kgd
% Kgd = ((G1 eller G2) / b) * 100

Metode 2

Denne metode bygger pa beregning pa baggrund af analytiske vardier for indhold af hydroxyprolin,
nitrogen og fedt i hver enkelt kgdingrediens eller kgdingredienser fra én dyreart. Beregning skal ske
for hver dyreart for sig, hvis produktet indeholder kgd fra flere dyrearter, jf. dog ovennavnte undta-
gelse. Denne metode kan derfor kun anvendes, hvis ovenn&vnte data er tilgengelige.

Bemark at vaerdierne for protein, collagen og fedt i formlerne nedenfor er angivet i procent af den
totale mengde kad.

Tegnforklaring til nedenstaende beregninger:

a = protein = nitrogen * 6,25
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b = collagen = hydroxyprolin * 8

¢ = ingrediensen kgd 1 kg ifglge recepten

d = grensevardien for indhold af bindevaev i % (bilag 1 i markningsbekendtggrelsen)
e = grensevardien for indhold af fedt 1 % (bilag 1 1 merkningsbekendtggrelsen)

f = protein i kgd (%) = (aikg/c) * 100

g =collagen i kgd (%) = (bikg/c) * 100

h =fedtikedi %

1 = total vaegt af kgdproduktet

1. Beregning af tilladt meengde collagen i % (A)
A=(d*(f-g)/(100-d)

2. Beregning af overskydende mangde collagen i % (B)

B=g-A

Hvis ”B” er mindre end eller lig med 0, er der ikke overskydende collagen eller bindeveav. Ga til
punkt 4.

3. Omregning af overskydende collagen til overskydende bindevaev (C)

C=B*(37/8)

Omregningsfaktoren (37 / 8) er den faktor, der normalt anvendes. Hvis den specifikke type af bin-
devav kendes, og alt collagen stammer herfra, kan en mere specifik omregningsfaktor anvendes i
stedet for.

4. Beregning af tilladt maengde fedti % (D1 eller D2)
Hvis "B” er stgrre end 0.

D1 =(e * (100 - C —h)) / (100 —e)

Hvis ”B” er mindre end eller lig med 0.

D2 = (e * (100 —h))/ (100 —e)

5. Beregning af overskydende fedti % (E)
E=h-Dleller, E=h-D2
Hvis ”E” er mindre end eller lig med 0, er der intet overskydende fedt.

6. Beregning af % kgd der kan deklareres som sadant (F)

F=100-E-C

NB - veerdier for "E” og/eller ”C”, der er mindre end 0, ma ikke indscettes i denne formel. Veerdien
udgar blot af formlen, da en negativ veerdi er udtryk for, at der ikke er en overskydende meengde.

7. Beregning af QUID deklarering af kgd (G), evt. overskydende fedt (H) og evt. overskyden-
de bindevaeyv (I)

G=F*(c/i)
H=E*(c/i)
1=C*(c/i)

Beregning af "H” og 1" pa denne made er ngdvendig, da de foregaende beregninger er foretaget
pd basis af mengden af kod alene og ikke pa basis af produktets samlede meengde ingredienser.
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Bilag 3: Saerligt om indfrysning og holdbarhedsmaerkning af
kod

1. Definitioner af betydning for kad

Kod

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer™, bilag I, pkt. 1.1, jf. pkt. 1.2-1.8: Spiselige dele af
kvaeg, svin, far, geder, heste, fjerkrae, lagomorfer og vildt, inkl. blod.

Tamhovdyr

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt. 1.2: Tamkvag (herunder arterne Buba-
lus og Bison), -svin, -far og -geder og tamdyr af hestefamilien.

Opdreettet vildt

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt. 1.6: opdrattede strudsefugle og opdraet-
tede landpattedyr bortset fra dem, der er omhandlet i punkt 1.2.

Fersk kod

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt. 1.10: Kgd, som med undtagelse af kg-
ling, frysning eller dybfrysning, ikke har undergaet nogen holdbarhedsforl&ngende behandling,
herunder k@d der er vakuumpakket eller pakket i kontrolleret atmosfzare.

Hakket kod

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt. 1.13: Udbenet kgd som har undergaet
hakning, og som indeholder mindre end 1 % salt.

Maskinsepareret kgd

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt. 1.14: Produkt der fremkommer ved, at
kgdet fjernes mekanisk fra kgdbarende knogler eller fra fjerkraeekroppe, saledes at muskelfibrene
mister eller @ndrer deres struktur.

Uforarbejdede produkter

Hygiejneforordningen®, artikel 2, stk. 1, litra n): Fpdevarer der ikke er blevet forarbejdet. Definiti-
onen omfatter produkter, der fx er blevet adskilt, parteret, klgvet, udskaret, udbenet, hakket, afhu-
det, flaet, formalet, opskaret, renset, afpudset, afskallet, pillet, knust, kglet, frosset, dybfrosset eller
optget.

% Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om szrlige hygiejnebestemmelser for
animalske fgdevarer

% Europa-Parlamentets og Réidets forodning (EF) nr. 852/2004 af 29. april 2004 om fgdevarehygiejne
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Forarbejdning

Hygiejneforordningen, artikel 2, stk. 1, litra m): Enhver handling, der sikrer en vesentlig &ndring af
det oprindelige produkt, bl.a. ved varmebehandling, rggning, saltning, modning, tgrring, marine-
ring, ekstraktion, ekstrudering eller en kombination af disse processer. Indfrysning er ikke en forar-
bejdning. Hvis marineringen, rggningen m.v. ikke resulterer i en vasentlig @ndring af det oprinde-
lige produkt, fx pa linje med en egentlig varmebehandling, er resultatet ikke en forarbejdet fgdeva-
re.

Oparbejdning

En handtering, der uden ngdvendigvis at vere forarbejdning, &ndrer fodevaren, fx opskering til
koteletter. Kgling, frysning, dybfrysning eller optgning er ikke oparbejdning. Det vil sige, hvis en
fgdevare kan siges at vaere forarbejdet vil den ogsa altid kunne siges at vaere oparbejdet. Definitio-
nen pa oparbejdning er dog bredere i forhold til forarbejdning, forstaet pa den made, at ogsa en
simpel behandling, f.eks. opskaring, hakning, tils@tning af krydderier, omvikling med bacon m.v.
er en oparbejdning (men ikke en forarbejdning). Behandlingen skal dog vere tilstreekkelig til, at der
er sket en @ndring af fgdevaren. Det vil f.eks. ikke vere nok blot at skare et lille stykke fedt af en
svinemgrbrad. Opskaring af en stor steg til mindre stege vil dog godt kunne betegnes som en opar-
bejdning.

Tilberedt kod

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt.1.15: Fersk kgd, herunder kgd der er
reduceret til smastykker, som er tilsat fgdevarer, smagskorrigerende stoffer eller tilsetningsstoffer,
eller som har undergaet en forarbejdning, der ikke er tilstraekkelig til at @ndre strukturen i kgdets
indre fibre og dermed fjerne dets karakter af fersk kad.

Kodprodukter

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt.7.1: Forarbejdede produkter, der er
fremkommet ved forarbejdning af kgd eller ved yderligere forarbejdning af sadanne forarbejdede
produkter, saledes at snitfladen viser, at produktet ikke leengere har fersk kgds egenskaber.

Kollagen

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt.7.8: Et proteinbaseret produkt fra dyrs
knogler, huder, skind og sener der er fremstillet i overensstemmelse med de relevante krav i denne
forordning.

Gelatine

Hygiejneforordningen for animalske fgdevarer, bilag I, pkt.7.7: Naturligt, oplgseligt protein, ogsa
geldannende, som er fremkommet ved delvis hydrolyse af kollagen fremstillet af knogler, huder,
skind og sener af dyr.

Dobbelt holdbarhedsmeerkning
Merkning med 2 forskellige holdbarhedsperioder ved 2 forskellige temperaturer i samme lasefelt,

fx:

87

Fgdevarestyrelsen



”Ved kgb som frostvare, opbevaring ved max. X °C, mindst holdbar til og med (dato)”
”Ved k@b som kglevare, opbevaring ved max. Y °C, mindst holdbar til og med (dato)”

2. Indfrysning af kgd

Indfrysning af kpd i engros virksomheder

Indfrysning af fersk kgd fra tamhovdyr, opdraettede landpattedyr, fjerkre og kaniner skal, jf. hygi-
ejneforordningen, ske uden ungdig forsinkelse efter produktionen eller senest umiddelbart efter sta-
biliseringen pa en hertil autoriseret virksomhed. Produktionsvirksomheden og indfrysningsvirk-
somheden kan godt vere to forskellige virksomheder, sa lenge kravet om frysning uden ungdig
forsinkelse er opfyldt.

Det er ikke tilladt for en engros virksomhed at indfryse kglede produkter, der ikke har en dokumen-
terbar historie i stabiliseringsperioden, fx ved at tage kglet k@gd retur, der har vaeret udbudt til salg til
den endelige forbruger og herefter indfryse det.

Stabilisering deekker traditionelt over modning af oksekgd, men anvendes ogsa i forbindelse med
andre typer kgd (kgd af svin, far og geder). En forbedret spisekvalitet af kg¢d kan ske ved stabilise-
ring (modning). Det er op til virksomheden at dokumentere, hvilken stabiliseringsperiode der an-
vendes for det specifikke kad.

Indfrysning af ked i kpdproduktvirksomheder

Virksomheder, der fremstiller kgdprodukter, ma gerne indfryse rg¢dt kgd efter udlgb af stabilise-
ringsperioden, men indenfor den pa kgdet pafgrte holdbarhedsfrist. Undtagelsen forudsetter, at ind-
frysningsdato er kendt, samt at kgdet kun anvendes til forarbejdning i den pageldende virksomhed,
som fx varmebehandling.

Indfrysningen kan ske pa virksomhedens eget fryselager eller i et frysehus, sa l&nge kgdet anvendes
til forarbejdning i den samme virksomhed, som har ladet kgdet indfryse og dermed har ansvaret for
kgdet.

Indfrysning af kod i detailleddet

Detailvirksomheder, herunder restauranter o.1., ma indfryse kgd efter udlgb af stabiliseringsperio-
den, men indenfor den pafgrte holdbarhedsfrist, forudsat at virksomheden er i besiddelse af egnede
faciliteter til indfrysning, samt at indfrysningsdato er kendt. Det vil sige, et supermarked gerne ma
tage fx en oksefilet, der har varet udbudt til salg til den endelige forbruger i kgledisken, tilbage i
slagterafdelingen og opskare oksefileten til bgffer, der ferdigpakkes, indfryses og herefter udbydes
til salg som frostvare.

Seerligt om indfrysning af fersk fjerkreekpd

For fersk fjerkraekgd omfattet af handelsnormerne for fjerkraeked®' galder det serlige, at kpdet skal
udbydes til salg i én af formerne fersk (kglet), frosset, og dybfrosset. Det er derfor ikke tilladt at

6! Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007, bilag XIV for sa vidt angar handelsnormer for fjerkraekgd
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markedsfare optget fjerkreekgd som fersk, og det er heller ikke tilladt at tage fjerkrekgd retur, der
har veret udbudt til salg som fersk, indfryse det for herefter at udbyde det til salg som frosset eller
dybfrosset.

Indfrysning af hakket kod fremstillet i detailleddet

En detailvirksomhed, der fremstiller hakket kg¢d og giver kgdet en holdbarhedsperiode pa under 24
timer, er ikke omfattet af det mikrobiologiske kriterium for aerobt kimtal®®. Holdbarhedsfristen pa
under 24 timer gelder ogsa, selv om det hakkede kgd indfryses, jf. dog nedenfor.

Hakket kgd ma indfryses i detailvirksomheden under forudsatning af, at indfrysningsdatoen er
kendt, at holdbarheden pa under 24 timer ikke er overskredet pa indfrysningstidspunktet, og at ind-
frysningen sker med henblik pa senere forarbejdning, jf. definition pa side 73. Forarbejdningen skal
ske i samme virksomhed.

En forarbejdning skal resultere i en vasentlig @ndring af det oprindelige produkt pa linje med var-
mebehandling, f.eks. forarbejdning af hakket kad til stegte frikadeller eller spegepglse. Et forarbej-
det produkt ma under ingen omstandigheder have karakter af fersk kad.

Det er virksomhedens ansvar, at forarbejdningen af det optgede hakkede k@d sker i overensstem-
melse med fgdevareforordningens krav om fgdevaresikkerhed og fgdevarers egnethed til menneske-
fade.

Hakket kgd, som ikke indfryses, ma ikke anvendes, nar holdbarheden pa under 24 timer er udlgbet.
Ved indfrysning sattes uret i sta”, sa derfor kan virksomheden anvende det hakkede kgd til forar-
bejdede produkter pa et senere tidspunkt.

Hakket k@ad, der er fremstillet af en detailvirksomhed med en holdbarhed pa 24 timer eller mere, ma
ogsa indfryses i detailleddet. Hvis sadant hakket kgd ikke indfryses straks efter fremstilling, skal
merkningen, jf. §§ 16 og 41 i markningsbekendtggrelsen, ggre forbrugeren opmarksom pa dette
samt om den rette brug af kgdet.

Det er virksomhedens ansvar at vurdere, hvor leenge det hakkede kgd kan ligge i fryseren, safremt
der er tale om enten

e Hakket kgd, som ikke er omfattet af 24-timers graensen,
e Hakket kgd, som er tilberedt for frysning (f.eks. til ra medister), eller
e Hakket kgd, som efter frysning skal anvendes til forarbejdede produkter

Hakket kgd ma oparbejdes til medister eller andre tilberedte produkter og derefter fryses ned inden
de 24 timer er udlgbet. Hvis det tilberedte produkt tgs op og s®lges som optget, skal maerkningen
ggre forbrugeren opmarksom pa, at produktet har veeret frosset, jf. § 16 i merkningsbekendtggrel-
sen.

62 Kommissionens forordning (EF) nr. 2073/2005 af 15. november 2005 om mikrobiologiske kriterier for fgdevarer

89

Fgdevarestyrelsen



3. Holdbarhedsmarkning af ked

Holdbarhedsmerkning af hakket kpd fremstillet i detailhandel

Hvis virksomheden gnsker, at det hakkede k@d ikke skal veere omfattet af det mikrobiologiske krite-
rium for aerobt kimtal, skal k@det gives en holdbarhedsperiode pa under 24 timer. Dette gaelder
uanset, om der er tale om kglet eller frosset kgd. 24-timers reglen gelder kun for hakket kgd, ikke
for tilberedte produkter fremstillet af hakket kgd, som f.eks. ra medister. Kgdet skal vere market
med bade hakningstidspunkt, angivet ved dato og klokkeslat, samt holdbarhedstidspunkt, angivet
ved dato og klokkeslat eller ved sidste anvendelsesdato den samme dag som kgdet er hakket.

Hyvis der blot sker en formning af det hakkede k@d til bgffer, krebinetter m.v. uden tils@tning af
nogen former for ingredienser, er der stadig tale om rent hakket kg¢d, som er omfattet af 24-timers
reglen. Men hvis hakkebgfferne f.eks. kantkrydres eller omvikles med bacon, vil der vare tale om
tilberedt kgd fremstillet af hakket kad.

Det hakkede kgd kan indfryses, jf. tidligere afsnit, og/eller oparbejdes/forarbejdes i den samme
virksomhed, forudsat at kgdet anvendes inden holdbarheden pa under 24 timer er udlgbet. Det lig-
ger implicit i mikrobiologiforordningens krav om holdbarhed pa under 24 timer, at det hakkede kgd
skal anvendes inden udlgbet af holdbarheden.

Dobbelt holdbarhedsmeerkning

I Danmark har vi fortolket merknings- og hygiejnereglerne pa en made, der ggr det muligt under
visse betingelser at anvende dobbelt holdbarhedsmarkning for k¢d og kédprodukter. Den dobbelte
holdbarhedsmarkning for henholdsvis kgleholdbarhed og frostholdbarhed kan pasettes i de tilfel-
de, hvor virksomheden ved produktionens afslutning, endnu ikke har besluttet, om varen skal sal-
ges som kglevare eller som frostvare.

Dobbelt holdbarhedsmarkning skal foretages pa en made, sa forbrugeren ikke vildledes, og mark-
ningen skal vere udformet pa en made, der effektivt udelukker tvivl hos forbrugerne, om hvilken
holdbarhed der legges til grund. Det skal tydeligt fremga, om kgdet selges som kglevare eller som
frostvare, fx ved at benytte teksten ”"Ved kgb som frostvare...” eller "Ved kgb som kglevare...”,
som angivet under definitionen af dobbelt holdbarhedsmarkning ovenfor.

De to holdbarhedsdatoer skal pafgres samtidig, og for fersk kgd inden stabilisering pabegyndes. Der
skal desuden vare overensstemmelse mellem holdbarhedsdatoer pa henholdsvis yderste emballage
og ferdigpakninger/enkeltstykker samt medfglgende dokumenter.

Det er som udgangspunkt den virksomhed, der har ansvaret for kgdet, som skal treffe beslutning
om indfrysning og skal kunne redeggre for, hvor lang stabiliseringsperioden er under de aktuelle
opbevaringsforhold.

Alle virksomheder med egnede faciliteter til indfrysning, har dog lov at indfryse ke¢d og andre fade-
varer med dobbelt holdbarhedsmarkning, under foruds@tning af, at de kan fremvise grundig doku-
mentation for, at kgdet/fadevaren er indfrosset under tilstreekkelig sikre omstaendigheder, saledes at
varerne bevarer kvaliteten i hele frostholdbarhedsperioden. Dokumentationen kan omfatte oplys-
ninger fra leverandgren af kgdet om foruds@tninger for den anfgrte frostholdbarhed, eller en om-
hyggelig risikoanalyse, foretaget af eller for den virksomhed, der indfryser kgdet.
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Dobbeltmerkning ved cendring af opbevaringstemperatur og holdbarhed

Hyvis ferdigpakket kgd, fx i forbindelse med import, er market med en lavere opbevaringstempera-
tur end de temperaturer, der er gengse 1 Danmark, kan markningen @&ndres med en opbevarings-
temperatur svarende til det, der normalt anvendes i Danmark, forudsat at holdbarhedstiden reduce-
res tilsvarende. Kgdet ma ikke opbevares i strid med den pafgrte markning. Det er saledes ikke
tilladt kun at &ndre opbevaringstemperatur og holdbarhed pa den yderste emballage, saledes at kg-
det opbevares ved en hgjere temperatur end anfgrt pa de enkelte pakninger. Dette gaelder ogsa,
selvom kgdet senere skal forarbejdes eller oparbejdes pa den virksomhed, hvor det opbevares.

Andringen af holdbarhedsmarkningen skal ske pa en dertil autoriseret virksomhed. Angivelse af
den nye opbevaringstemperatur og deraf fglgende kortere holdbarhedstid kan ske enten ved dobbelt
holdbarhedsmerkning eller ved ompakning, som forudsatter dispensation meddelt af Fgdevaresty-
relsen.
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Bilag 4: Maerkning af frugt og grentsager

Handelsnormer
Alle arter af frugt og grentsager, der er omfattet handelsnormer, skal markes med oprindelsesland..

Seerlige handelsnormer

Der er 10 arter af frugt og grgnsager, der er omfattet af s@rlige handelsnormer og tilhgrende mark-
ningskrav. Det gelder fglgende produkter:

a) &bler

b) citrusfrugter

c¢) kiwifrugter

d) hovedsalat, kruset endivie og bredbladet endivie
e) ferskner og nektariner

f) perer

g) jordbeer

h) s@d peber

1) spisedruer

j) tomater

Handelsnormer
Arter af frugt og grgntsager, hvor der er handelsnormer, skal markes med oprindelsesland..

Ingen handelsnormer

Arter af frugt og grgnsager, hvor der ikke er handelsnormer, er alene omfattet af bestemmelserne i
markningsbekendtggrelsen.

Bestemmelser for markning af frugt, grensager er uddybet pa fgdevarestyrelsens hjemmeside un-
der:

http://www.foedevarestyrelsen.dk/Foedevarer/Maerkning/Handelsnormer_varestandarder/Frugt_gro
entsager/forside.htm
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Bilag 5: Eksempler pa almindeligt kendte forkortelser

Begreb Forkortelse* Eksempler

(altid kun i en logisk sammenhang)

animalsk anim. anim. Fedtstof

anim. protein

vegetabilsk veg. veg. fedtstof

veg. protein

koncentreret konc. konc. tomatpure

konc. citronsaft

koncentrat konc. tomatkonc.
citronkonc.
med m. fisk m.skind

ost m.kommen

uden u. fisk u.skind

ost u.kommen

flaet / flaede fl. fl.tomater

henkogt / henkogte henk. henk. ferskner
marineret / marinerede mar. mar. sild

paneret / panerede pan. pan. fisk

rgget / rggede rog. rgg.bacon / rgg.sild
syltet / syltede sylt. sylt. agurker

tgrret / tgrrede tor. tgr. frugt

soltgr. tomater

assorteret / assorterede ass. ass. kiks
blandede bl. bl. svampe
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blanding bld. grgnsagsbld.
uspecificeret uspec. uspec. farver (fx peberfrugter)
hydrolyseret hydr. hydr.veg.protein

hardet haerd. herd.veg.olie

delvis hardet delv.herd. delv.h@rd.veg.olie
modificeret mod. mod. stivelse
pasteuriseret past. past. @ggeblomme
vitamin vit. vit. A

salt tilsat jod salt m. jod salt m. jod

farvestof farve farve (E 160)
konserveringsmiddel konservering konservering (E 251)
melbehandlingsmiddel melbehandling melbehandling (E 300)
surhedsregulerende middel surhedsregulator surhedsregulator (E 330)

* Disse forkortelser er vurderet til at vaere almindeligt kendte og kan normalt bruges. Det er altid op
til en konkret vurdering af den sammenhzang, som forkortelserne bruges i, om de er forstaelige for
forbrugeren og ikke giver anledning til vildledning.
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Bilag 6: Sagning efter yderligere informationer om maerkning

Fgdevareministeriets hjemmeside: www.fvm.dk

Fgdevarestyrelsens hjemmeside: www.fvst.dk
& http://www.foedevarestyrelsen.dk/Maerkning/forside.htm

Retsinformation: https://www.retsinformation.dk

Vealg Ministerieindgang; Fgdevareministeriet. Herefter kan der sgges efter fadevareloven med til-
hgrende bekendtggrelser, vejledninger m.m.

EU-lovgivning og lovforberedende arbejde m.m.: http://eur-lex.europa.eu/da/index.htm

Hjemmesider pa fgdevaremyndigheder i:

Norge: www.mattilsynet.no
Sverige: www.slv.se

England: www.foodstandards.gov.uk
USA: www.fda.gov

' Europa-Parlamentets og Radets forordning af 28. januar 2002 om generelle principper og krav i fédevarelovgivningen,
om oprettelse af Den Europ@iske Fgdevaresikkerhedsautoritet og om procedurer vedrgrende fgdevaresikkerhed
(178/2002), med senere @ndringer.
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